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1. PODSTAWOWEINFORMACJEOPRZEDMIOCIE

Nazwaprzedmiotu

Marketing terytorialny z elementami kreacji marki
miejsca

Kodprzedmiotu*

[11B12

Nazwa jednostki
prowadzacejkierunek

KolegiumNaukHumanistycznych

Nazwajednostkirealizujacej przedmiot

InstytutPolonistykiiDziennikarstwa

Kierunekstudiow

Dziennikarstwoikomunikacjaspoteczna

Poziomstudiow

Studiapierwszegostopnia

Profil

ogolnoakademicki

Formastudidow

stacjonarne

Rokisemestr/ystudiow

Rok Ill, sem.V

Rodzajprzedmiotu

Modutprzedmiotow specjalnosciowych

Jezykwyktadowy

polski

Koordynator

dr Jarostaw Kinal (cztonek Zespotu Programowego
kierunku studiow DiKS)

Imieinazwiskoosobyprowadzgcej/oséb
prowadzacych

dr hab. prof. UR Robert Stabczynski, dr Jarostaw Kinal
(autorzy programu), medioznawcy

*-opcjonalnie,zgodniezustaleniamiwJednostce

1.1. Formyzajecdydaktycznych,wymiargodzinipunktowECTS

Semestr . Inne (ja- Liczbapkt.
(nr) Wykt. | Cw. | Konw. | Lab. | Sem. | ZP Prakt. Kie?) ECTS
> 15 15 4

1.2. Sposdbrealizacjizajec

X zajecia w formie tradycyjnej

Zajecia realizowane wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢

1.3Formazaliczeniaprzedmiotu(z toku) (egzamin,zaliczeniezoceng,zaliczenie bez oceny)

2.WYMAGANIAWSTEPNE

BRAK

3.CELE,EFEKTYUCZENIASIE, TRESCIPROGRAMOWEI STOSOWANEMETODY DYDAKTYCZNE

3.1 Celeprzedmiotu




1 Celemprzedmiotujestdostarczeniestudentomwiedzydotyczgcejinstrumentowi
' srodkdwpromocjimiastairegionu.
Ca. Ksztatceniepodstawowychumiejetnoscizzakresumarketinguterytorialnego.

3.2 Efektyuczeniasiedlaprzedmiotu

EK Odniesienie
Trescefektuuczeniasiezdefiniowanegodlaprzedmiotu doefektowkier

(efektucze

. unkowych

niasie)

EK_o1 Studentznainstrumentyisrodki(m.in.jezykoweipozajezykowe) | K_Wo3,
stuzace do promocji miasta i regionu; ma podstawowa wiedze | K-Wo4,K_Wo
na temat warsztatu pracy osoby odpowiedzialnejza 7:K_Wo8
prowadzeniepromocjimiejsca.

EK_o2 Student potrafi dobra¢ odpowiednie narzedzia promocji | K_Uog
dozaprezentowania regionu z uwzglednieniem jego
specyfiki;ma swiadomos¢ wystepowania roznych nowych
trendow
wmarketingumiejsc,rozumiekoniecznosciciggtegodoksztatcan
iasie.

EK_o3 Studentpotrafiwspotpracowaczroznymiinstytucjaminarzecz K_Ko3
danejjednostkiterytorialne;.

3.3Tresciprogramowe

A. Problematykawyktadu(oraz¢wiczenwarsztatowych)

B. Problematykacwiczenaudytoryjnych,konwersatoryjnych,laboratoryjnych,zajecpraktyczny
ch

Trescimerytoryczne

Najlepiej promujace sie miasta w Polsce.Rola sportu w promocji miast i
regiondw.Eventmarketing.

Produktlokalnyjakoelementpromocjiregionu.

Wykorzystanie internetu w promocji miast i regiondw (np. marketing wirusowy,
marketingszeptany).

Broszury, ulotki mapy, wydawnictwa.Cwiczeniazbriefemreklamowym

3.4 Metodydydaktyczne

WYKEADIJEGOELEMENTY,DEBATA, DYSKUSJA,PROJEKTY,PREZENTACJEMULTIMEDIALNE

Np.:

Wyktad:wyktadproblemowy, wyktadzprezentacjgmultimedialng,

Cwiczenia: analiza tekstow z dyskusjg, metoda projektéw(projekt badawczy, wdrozeniowy, praktyczny), praca w
grupach(rozwigzywanie zadan, dyskusja),gry dydaktyczne.

4. METODYIKRYTERIA OCENY

4.1 Sposobyweryfikacji efektowuczeniasie



Metodyocenyefektéwuczeniasie Forma zajec
Symbolefektu (np.: kolokwium, egzamin ustny, egzamin dydaktycznych
pisemny,projekt,sprawozdanie,obserwacjawtrakci (w,Cw,...)
ezajec)
EK_o1 egzamin,obserwacjawtrakciezajec, projekt w,éw
EK_o2 egzamin,obserwacjawtrakciezajec, projekt w,cw
EK_o3 obserwacjawtrakciezajec w,cw

4.2 Warunkizaliczeniaprzedmiotu(kryteriaoceniania)

Wyktad : zaliczenia na podstawie obecnosci
80%).Cwiczenia:- pozytywna ocena z kolokwium:
60-74%(dostateczny),

75-79%(plusdostateczny),

80-84%(dobry),

85-89%(plus dobry),

90%-(bardzodobry),

-aktywnoscnazajeciachorazprzygotowaniepracyzaliczeniowe;.

5. CALKOWITYNAKEADPRACYSTUDENTAPOTRZEBNYDOOSIAGNIECIAZALOZONYCHEFE
KTOW W GODZINACHORAZ PUNKTACHECTS

L . Srednialiczbagodzinnazrealizowanieak
Formaaktywnosci L
tywnosci
Godzinykontaktowewynikajace 30
zharmonogramustudiow
Innezudziatemnauczycielaakademickiego 2

(udziatwkonsultacjach,egzaminie)
Godziny niekontaktowe — praca wfasna 68
studenta(przygotowanie do zaje¢, egzaminu,
przygotowaniebriefu reklamowego.)
SUMAGODZIN 100
SUMARYCZNALICZBAPUNKTOWECTS 4

* Nalezy uwzglednic, ze 1 pkt. ECTS odpowiada 25-30 godzin catkowitego naktadu pracy
studenta.

6. PRAKTYKIZAWODOWEWRAMACHPRZEDMIOTU

wymiargodzinowy

zasadyiformyodbywania praktyk
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