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Rok akademicki 2024/2025

1. PODSTAWOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Sztuka w przekazie reklamowym

Kod przedmiotu* A2

E?ezr\(]vsejﬁdnmtki prowadzace; Kolegium Nauk Humanistycznych
Nazwa j.ednostki realizujace;j Instytut Sztuk Pieknych

przedmiot

Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Poziom studiow studia pierwszego stopnia

Profil ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok i semestr/y studiow I rok, sem. Il

specjalnosciowy, modut przedm. literaturoznawczo-

Rodzaj przedmiotu kulturoznawczych

Jezyk wyktadowy polski

dr hab. prof. UR Jolanta Kowal (cztonkini Zespotu

Koordynator Programowego kierunku studiow DiKS)

Imie i nazwisko osoby prowadzacej/ | mgr Ondrej Revicky, pracownicy Instytutu Sztuki,
osob prowadzacych kulturoznawcy

* -opcjonalnie,zgodnie z ustaleniami w Jednostce

1.1.Formy zajec dydaktycznych, wymiar godzin i punktow ECTS

Semestr . Konw Inne Liczba pkt.
) Wykt. Cw. . Lab. | Sem. ZP Prakt. (jakie?) ECTS
2 15 3

1.2. Sposob realizacji zajec
—zajecia w formie tradycyjnej

(zajecia realizowane z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtosc, jesli
wynika to z aktualnie obowigzujacych przepisow)

1.3 Forma zaliczenia przedmiotu (z toku)

zaliczenie z oceng




2.WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowa wiedza z zakresu psychofizjologii widzenia oraz podstaw montazu filmowego.

3. CELE, EFEKTY UCZENIA SIE , TRESCI PROGRAMOWE | STOSOWANE METODY DYDAKTYCZNE

3.1 Cele przedmiotu

tresci.

C1 Zrozumienie zaleznosci miedzy forma wizualng i trescia przekazu reklamowego.

C2 Zapoznanie sie ze srodkami wyrazu artystycznego i ich funkcjami w reklamie.

C3 Un'jiethne postugiwanie sie pojeciami z zakresu sztuk wizualnych w zespole
tworczym.

Cs Wyksztatcenie umiejetnosci analizy formy wizualnej przekazu i jej wptywu na odbior

3.2 Efekty uczenia sie dla przedmiotu

EK (efekt Odniesienie do
o Tres¢ efektu uczenia sie zdefiniowanego dla przedmiotu efektow
uczenia sie) ,
kierunkowych*
EK_oa Student/ka rozumie znaczenie i potencjat sztuk wizualnych w K_Wo3
przekazie reklamowym. Rozpoznaje zaleznoscii konteksty K_Wog
kulturowe.
EK o2 Student/ka nazywa oraz objasnia $rodki wyrazu K_Wo6
artystycznego wykorzystywane w budowaniu przekazu
reklamowego.
EK_o3 Student/ka rozumie zmiennos¢ warunkow kulturowych, K_Uog
technologicznych oraz trendéw w projektowaniu przekazu
reklamowego, dynamicznie na nie reaguje oraz samodzielnie
planuje i realizuje swoj rozwoj zawodowy.
EK_o4 Student/ka jest swiadomy/a swojej odpowiedzialnosci K_Ko3
w budowaniu przekazu reklamowego i jego wptywu na
spoteczenstwo.

3.3 Tresci programowe
A. Problematyka wyktadu

Tresci merytoryczne

Sztuka w reklamie, reklama w sztuce.

Srodki wyrazu artystycznego w przekazie reklamowym: punkt, linia, plama, kompozycja,
perspektywa, proporcja, kolor, swiatto, ruch i rytm, multiplikacja, typografia na przyktadach
historycznych oraz wspotczesnych.

1 W przypadku Sciezki ksztatcenia prowadzacej do uzyskania kwalifikacji nauczycielskich uwzgledni¢ réwniez efekty

uczenia sie ze standarddéw ksztatcenia przygotowujgcego do wykonywania zawodu nauczyciela.




Znak graficzny.

Analiza wybranych przyktadéw polskich i zagranicznych reklam.

Nowe media w reklamie.

B. Problematyka cwiczen audytoryjnych, konwersatoryjnych, laboratoryjnych, zajec
praktycznych

Tresci merytoryczne

Nie dotyczy

3.4 Metody dydaktyczne

Wyktad z prezentacjg multimedialng, wyktad z dyskusja.

. METODY | KRYTERIA OCENY

4.1 Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie

Metody oceny efektdw uczenia sie Forma zajec
Symbol efektu (np.: kolokwium, egzamin ustny, egzamin pisemny, dydaktycznych
projekt, sprawozdanie, obserwacja w trakcie zajec) (w., ¢w., ...)
Ek_o1 praca pisemna w.
Ek_o2 praca pisemna w.
EK_o3 praca pisemna w.
EK_o4 obserwacja w trakcie zajec W,

4.2 Warunki zaliczenia przedmiotu (kryteria oceniania)

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest uzyskanie pozytywnej oceny z pracy pisemne;j.
Obligatoryjna jest rowniez obecnos¢ na zajeciach.

. CALKOWITY NAKEAD PRACY STUDENTA POTRZEBNY DO OSIAGNIECIA ZALOZONYCH
EFEKTOW W GODZINACH ORAZ PUNKTACH ECTS

L . Srednia liczba godzin na zrealizowanie
Forma aktywnosci .
aktywnosci

Godziny kontaktowe wynikajace 15
z harmonogramu studiow
Inne z udziatem nauczyciela akademickiego 5
(udziat w indywidualnych konsultacjach)
Godziny niekontaktowe — praca wiasna 55
studenta(przygotowanie sie do zajec,
przygotowanie pracy pisemnej)
SUMA GODZIN 75
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS 3

* Nalezy uwzglednic, ze 1 pkt ECTS odpowiada 25-30 godzin catkowitego naktadu pracy
studenta.




. PRAKTYKI ZAWODOWE W RAMACH PRZEDMIOTU

Wymiar godzinowy -

Zasady i formy odbywania praktyk -
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Opracowat: OndrejRevicky

Akceptacja Kierownika Jednostki lub osoby upowaznione;




