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SYLABUS

DOTYCZY CYKLU KSZTALCENIA 2024- 2027

Rok akademicki 2026/2027

1. PODSTAWOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Wspotczesne portale spotecznosciowe jako medium
dyskursu publicznego. Przedmiot poszerzajgcy wiedze

Kod przedmiotu

1C4/47/G

Nazwa jednostki prowadzace;j
kierunek

Kolegium Nauk Humanistycznych

Nazwa jednostki realizujacej
przedmiot

Instytut Polonistyki i Dziennikarstwa

Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studiow

studia pierwszego stopnia

Profil

ogolnoakademicki

Forma studiow

stacjonarne

Rok i semestr/y studiow

rok Il semestr 6

Rodzaj przedmiotu

przedmiot kierunkowy do wyboru

Jezyk wyktadowy

polski

Koordynator

Cztonek Zespotu Programowego kierunku studiow DiKS
dr Jakub Czopek

Imie i nazwisko osoby prowadzacej
| 0s6b prowadzacych

dr hab. prof. UR Grzegorz Troscinski (autor programu),
medioznawcy, dziennikarze

1.1.Formy zajec¢ dydaktycznych, wymiar godzin i punktow ECTS

Semestr . Inne Liczba pkt.
(nr) Wykt. | Cw. | Konw. | Lab. | Sem. | ZP Prakt. (jakie?) ECTS
6 20 2

1.2. Sposob realizacji zajec
x_w formie tradycyjnej

zajecia realizowane z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtosc (zajecia
prowadzone s3 w formie zdalnej, jesli wynika to z aktualnie obowigzujacych przepisdw)

1.3 Forma zaliczenia przedmiotu (z toku) (egzamin, zaliczenie z oceng, zaliczenie bez oceny)

Zaliczenie z ocena

2.WYMAGANIA WSTEPNE

Student/ka posiada podstawowe wiadomosci na temat wspdtczesnego rynku medialnego oraz
podstawowa orientacje o social mediach i formach wspédtczesnej komunikacji spoteczne;j

3.CELE, EFEKTY UCZENIA SIE , TRESCI PROGRAMOWE | STOSOWANE METODY DYDAKTYCZNE

3.1 Cele przedmiotu




Zapoznanie studentow ze zjawiskiem social mediow oraz portali spotecznosciowych
C1 oraz ich mozliwosciami komunikacyjnymi w obrebie dyskursu spotecznego i rolg w
ksztattowaniu osgdu rzeczywistosci.

Nabycie przez studentéw umiejetnosci analizowania funkcji i roli social mediow,
C2 dodatnich i ujemnych stron medidw spotecznosciowych, ich roli w ksztattowaniu
spotecznych postaw.

Wypracowanie swiadomosci posiadanej wiedzy z zakresu przedmiotu oraz potrzeby

< dalszego doksztatcania sie.

3.2 Efekty uczenia sie dla przedmiotu

EK (efekt e | Odniesienie
. Tresc efektu uczenia sie zdefiniowanego dla przedmiotu do efektow
uczenia sie) .
kierunkowych
EK_oa1 Student/ka posiada wiedze: K_Wo3
* na temat social medidw, podziatu medidw
spotecznosciowych oraz ich funkgji
» z zakresu komunikacji spotecznej i sposobdw
wykorzystania serwisow spotecznosciowych
EK o2 Student/ka potrafi: K_Uo8
» analizowad sytuacje komunikacyjng w social mediach
* rozpoznawac odmiany mediow spotecznosciowych,
* wskazywac funkcje komunikacyjne mediow
spotecznosciowych
* wyraza¢ swoje zdanie i komentowal wspotczesne
zjawiska
EK_o3 Student/ka wykazuje kompetencje w zakresie: K_Ko3
* krytycznego oceniania posiadanej przez siebie wiedzy i
umiejetnosci w odniesieniu do wtasnego srodowiska
spotecznego

3.3Tresci programowe
A. Problematyka wyktadu

Tresci merytoryczne

B. Problematyka ¢wiczen audytoryjnych, konwersatoryjnych, laboratoryjnych, zajec
praktycznych

Tresci merytoryczne

Zajecia organizacyjne (prezentacja sylabusa i warunkow zaliczenia przedmiotu).

Znaczenie i zakres pojecia SocialMedia.Charakterystyka zjawiska we wspotczesnym
Swiecie.

3. Media spotecznosciowe i media przemystowe.

4. Klasyfikacja mediow spotecznosciowych.




5. Najwazniejsze portale spotecznosciowe i ich charakterystyka (Facebook, Twitter,
LinkedIn, YouTube, Instagram, Pinterest, Tumblr, Reddit itp.)

6. Blogirodzaje blogow.

7. Analiza zawartosci najpopularniejszych portali spotecznosciowych.

8. Portale spotecznosciowe i ich rola w komunikacji spotecznej.

9. Rola algorytméw w profilowaniu zawartosci platform spotecznosciowych,
indywidualnych profili oraz stron.

10. Media spotecznosciowe a dezinformacja.

11. Przygotowanie analizy procesu komunikacji spofecznej na wybranym profilu
spotecznosciowym.

12. Prezentacja analizy procesu komunikacji spotecznej na wybranym profilu
spotecznosciowym.

13. Prezentacja analizy procesu komunikacji spotecznej na wybranym profilu
spotecznosciowym.

14. Zajecia zaliczeniowe.

3.4 Metody dydaktyczne

Warsztaty praktyczne - analiza portali spotecznosciowych jako medium dyskursu

spotecznego, dyskusja, elementy wyktadu

4. METODY | KRYTERIA OCENY

4.1 Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie

Metody oceny efektéw uczenia sie Forma zajed
Symbol efektu (np.: kolokwium, egzamin ustny, egzamin pisemny, dydaktycznych

projekt, sprawozdanie, obserwacja w trakcie zajec) (w, ¢w., ...)

EK_01 obserwacja w trakcie zajec ¢wiczenia
warsztatowe

Ek_o02 obserwacja w trakcie zajec ¢wiczenia
ocena przygotowanych przez studentow tekstow warsztatowe

informacyjnych

EK_o3 obserwacja w trakcie zajec ¢wiczenia

warsztatowe

4.2 Warunki zaliczenia przedmiotu (kryteria oceniania)

* obecnos¢ na zajeciach (20 % oceny koncowej)
» aktywnos¢ na zajeciach (30 % oceny koncowej)

koncowej)

sie zdefiniowanych dla tego przedmiotu.

* przygotowanie zadanych przez prowadzacego tekstdwprezentujacych rézne portale
spotecznosciowe wedtug kryteriow przedstawionych na zajeciach - (50 % oceny

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggniecie przez studenta wszystkich efektow uczenia




5. CALKOWITY NAKEAD PRACY STUDENTA POTRZEBNY DO OSIAGNIECIA ZALOZONYCH
EFEKTOW W GODZINACH ORAZ PUNKTACH ECTS

L Srednia liczba godzinna zrealizowanie
Forma aktywnosci L .
aktywnosci

Godziny kontaktowewynikajace 20
z harmonogramustudiow
Inne z udziatem nauczyciela akademickiego 5
(udziat w konsultacjach, egzaminie)
Godziny niekontaktowe — praca wifasna studenta 25
(przygotowanie do zaje¢, zaliczenia,egzaminu,
napisanie referatu itp.)
SUMA GODZIN 50
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS 2

6. PRAKTYKI ZAWODOWE W RAMACH PRZEDMIOTU

wymiar godzinowy -

zasady i formy odbywania praktyk -
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