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SYLABUS
DOTYCZY CYKLU KSZTALCENIA 2024-2029

Rok akademicki 2028-2029

1. PODSTAWOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Psychologia mediow

Kod przedmiotu*

Nazwa jednostki Kolegium Nauk Spotecznych
prowadzacej kierunek 9 P Y
Nazwa jednostki o
realizujgcej przedmiot Instytut Pedagogiki

Kierunek studiow Psychologia

Poziom studiow jednolite studia magisterskie
Profil Praktyczny

Forma studiow Stacjonarna

Rok i semestr/y studiow | V rok, semestr 10

Rodzaj przedmiotu przedmiot ksztatcenia kierunkowego
Jezyk wyktadowy Polski

Koordynator dr hab. Janusz Miaso, prof. UR
Imie i nazwisko osoby

prowadzacej/ 0sob dr hab. Janusz Miaso, prof. UR
prowadzacych

1.1.Formy zaje¢ dydaktycznych, wymiar godzin i punktow ECTS

Semestr . Inne Liczba pkt.
- Wykt. | Cw. | Konw. | Lab. | Sem. | ZP | Prakt. (jakie?) ECTS
10 15 1

1.2. Sposab realizacji zajec
\/zajqcia w formie tradycyjnej
\zajecia realizowane z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢

1.3 Forma zaliczenia przedmiotu (z toku):
Zaliczenie bez oceny

2.WYMAGANIA WSTEPNE

Zaliczone zajecia z ,,Wprowadzenia do psychologii”.

3. CELE, EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE | STOSOWANE METODY DYDAKTYCZNE

3.1 Cele przedmiotu



Ca

Zapoznanie studentow z podstawowymi zagadnieniami z zakresu psychologii
mediow oraz uksztattowanie umiejetnosci wykorzystywania uzyskanej wiedzy w
dziatalnosci praktycznej.

C2

Poznanie i zrozumienie przez studentow zachowan cztowieka w trakcie kontaktu z
mediami, gtéwnie prasg, radiem, telewizjg i internetem oraz innymi, nowymi
technologiami, podstawowych proceséw komunikacyjnych zaangazowanych w te
technologie oraz praw i prawidtowosci rzadzacych tymi procesami, a takze czynnikow
determinujacych ich przebieg.

3

Poznanie przez studentow wptywu komunikacji masowej na dzieci, mtodziez i
dorostych, aby przeciwdziata¢ zagrozeniom.

C4

Prawidtowe wykorzystywanie przez studentow nabytej wiedzy i umiejetnosci w
codziennej dziatalnosci zawodowe;j.

3.2 Efekty uczenia sie dla przedmiotu

EK (efekt Tresc efektu uczenia sie zdefiniowanego dla przedmiotu
uczenia sie) | Student:

Odniesienie do
efektow
kierunkowych

EK_o1

w pogtebiony sposdb zna i rozumie klasyczne i K_Wo2
wspotczesne teorie naukowe w zakresie psychologii
mediow

EK o2

w stopniu pogtebionym zna i rozumie etyczne i prawne K_Wo8
uwarunkowania zwigzane w komunikowaniem masowym
i wie, jak przeciwdziatac ich negatywnym konsekwencjom
udzielajac skutecznej pomocy psychologicznej

EK_o3

potrafi rozpoznawac, analizowac i interpretowac ztozone | K_Uo2
problemy i trudnosci w funkcjonowaniu psychicznym K_U20
cztowieka wynikajace z korzystania z medidw masowych,
a takze formutowac watpliwosci i sugestie oraz popierac je
rozbudowana argumentacja w kontekscie korzysci
wynikajgcych z komunikowania masowego

EK_o4

umie odpowiednio dobrac i samodzielnie wykorzystac K_Uo3
komunikowanie masowe: m.in. prase, radio, telewizje,
internet, programy komputerowe do efektywne;j
komunikacji i pracy wtasnej

EK_og

jest gotow do przestrzegania zasad etyki zawodowe;j K_Ko7
psychologa, szanowania prawa autorskiego podczas
korzystania z zasobow informacyjnych internetu i innych
nowoczesnych technologii

3.3 Tresci programowe

A. Problematyka wyktadu

Tresci merytoryczne

Psychologia mediow — geneza i kierunki.

Kluczowe obszary badawcze w psychologii mediow.

Media tradycyjne i nowoczesne. Wptyw medidw na rozwoj cztowieka.

Patologiczne formy korzystania z medidow masowych.




Zagrozenia medialne. Cyberprzemoc.
Komunikowanie masowe — korzysci i niebezpieczenstwa.
Wykorzystywanie mediow masowych w edukacji, praktyce klinicznej i rozwoju osobistym.

B. Problematyka cwiczen audytoryjnych, konwersatoryjnych, laboratoryjnych, zajec
praktycznych

Tresci merytoryczne - ‘

3.4 Metody dydaktyczne

Wyktad: wyktad problemowy z debata, wyktad z prezentacjg multimedialng, metody ksztatcenia
na odlegtosc (wyktad z wykorzystaniem MS Teams).

4. METODY | KRYTERIA OCENY

4.1 Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie

Metody oceny efektow uczenia sie Forma zajec
Symbol efektu (np.: kolokwium, egzamin ustny, egzamin pisemny, dydaktycznych
projekt, sprawozdanie, obserwacja w trakcie zajec) (w, ¢w, ...)
EK_o01 aktywnos¢ podczas debaty, obserwacja w trakcie zajec W,
EK_o2 aktywnos¢ podczas debaty, obserwacja w trakcie zajec W,
EK_o3 aktywnos¢ podczas debaty, obserwacja w trakcie zajec W,
EK_o4 aktywnos¢ podczas debaty, obserwacja w trakcie zajec W,
EK_os obserwacja w trakcie zajec W,

4.2 Warunki zaliczenia przedmiotu (kryteria oceniania)

Wyktad: zaliczenie bez oceny, obecnos¢ 80% na wyktadach, aktywnosc podczas debaty
przeprowadzonej na wykfadzie .

5. CALKOWITY NAKEAD PRACY STUDENTA POTRZEBNY DO OSIAGNIECIA ZALOZONYCH
EFEKTOW W GODZINACH ORAZ PUNKTACH ECTS

, . Srednia liczba godzin na zrealizowanie
Forma aktywnosci L .
aktywnosci

Godziny z harmonogramu studiow 15
Inne z udziatem nauczyciela akademickiego:
- udziat w konsultacjach 2
Godziny niekontaktowe — praca wtasna 8
studenta: studiowanie zadanej literatury do
uczestniczenia w debacie
SUMA GODZIN 25
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS 1

* Nalezy uwzglednic, ze 1 pkt ECTS odpowiada 25-30 godzin catkowitego naktadu pracy studenta.

6. PRAKTYKI ZAWODOWE W RAMACH PRZEDMIOTU



wymiar godzinowy nie dotyczy

zasady i formy odbywania praktyk nie dotyczy

7. LITERATURA
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Akceptacja Kierownika Jednostki lub osoby upowaznione;j



