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SYLABUS

dotyczy cyklu ksztatcenia 2025/2026-2028/2029

(skrajne daty)
Rok akademicki 2027/2028

1. PODSTAWOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Projektowanie i komercjalizacja produktu

Kod przedmiotu*

Nazwa jednostki
prowadzacej kierunek

Wydziat Technologiczno-Przyrodniczy

Nazwa jednostki
realizujacej przedmiot

Wydziat Technologiczno-Przyrodniczy
Instytut Technologii Zywnosci i Zywienia
Katedra Ogdlnej Technologii Zywnosci i Zywienia Cztowieka

Kierunek studiow

menedzer rozwoju produktu

Poziom studiow

studia pierwszego stopnia

Profil

ogolnoakademicki

Forma studiow

studia stacjonarne

Rok i semestr/y studiow

rok lll, semestr g

Rodzaj przedmiotu kierunkowy
Jezyk wyktadowy jezyk polski
Koordynator drinz. Joanna Kaszuba

Imie i nazwisko osoby
prowadzacej [ 0sob
prowadzacych

drinz. Tomasz Cebulak, drinz. Joanna Kaszuba,
drinz. Zuzanna Posadzka-Siupik, drinz. Natalia Zurek

* — opcjonalnie, zgodnie z ustaleniami w Jednostce

1.1.Formy zajec¢ dydaktycznych, wymiar godzin i punktéw ECTS

Semestr . Zajecia Liczba pkt.
() Wykt. | Cw. | Konw. | Lab. | Sem. | ZP | Prakt. projektowe ECTS
5 30 15 45 8

1.2. Sposdb realizacji zajec

zajecia w formie tradycyjnej

[ zajecia realizowane z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢

1.3. Forma zaliczenia przedmiotu (z toku): egzamin




2.WYMAGANIA WSTEPNE

Przedmioty: Podstawy procesow technologicznych, Analiza instrumentalna surowcow
i produktéw, Zywienie cztowieka, Towaroznawstwo produktéw spozywczych i towardw
przemystowych, Zagospodarowanie produktéw ubocznych, Przechowalnictwo i gospodarka
magazynowa, Innowacje produktowe i procesowe, Metodologia badan konsumenckich, Prawo
autorskie i patentowe

3. CELE, EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE | STOSOWANE METODY DYDAKTYCZNE

3.1 Cele przedmiotu

c Zapoznanie studentdw z zasadami i metodami projektowania produktow
1 . " . .
spozywczych/ suplementow diety/ biokosmetykow.
c Zapoznanie studentdw z zasadami, procedurami i modelowaniem proceséw
2

komercjalizacji produktow spozywczych/ suplementdw diety/ biokosmetykdw.

Nabycie umiejetnosci zwigzanych z opracowaniem nowych produktow spozywczych/
C3 | suplementow diety/ biokosmetykdw oraz poszukiwaniu i krytycznej ocenie rozwigzan
w zakresie komercjalizacji tych produktow.

3.2 Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Odniesienie do
EK (efekt ,, L . . ,
L Tresc¢ efektu uczenia sie zdefiniowanego dla przedmiotu efektow
uczenia sie) _
kierunkowych *
EK o1 Student zna technologie produkcji wybranych produktow oraz K_Woz,
- rozumie procesy zachodzgce w cyklu zycia produktow. K_Wo7
Student zna aparature, maszyny i urzadzenia stosowane
EK_o02 w wytwarzaniu produktow spozywczych, biokosmetykow K_Wo7
i suplementow diety.
Student zna aspekty prawne, ekonomiczne i spoteczne K Wo
EK_o3 determinujace wybodr technologii produkcji nowych K_ Kogl
produktow. —04
EK_o4 Stu.dent znai rozurrl1ie. prgces komerlcjalizacji oraz dziatania K Wiz
zwigzane z komercjalizacjg produktow.
EK o Student zna i rozumie uwarunkowania rynkowe determinujace K_Wogq,
=93 wybdr modelu komercjalizacji dla wybranego produktu. K_Wa12
Student zna metody badawcze oraz potrafi zaplanowad K_Wo8,
EK_o6 i przeprowadzi¢ prace eksperymentalne w celu uzyskania K_Uo2,
prototypu nowego produktu. K_U1g4

LW przypadku $ciezki ksztatcenia prowadzacej do uzyskania kwalifikacji nauczycielskich uwzglednié¢ réwniez efekty
uczenia sie ze standardow ksztatcenia przygotowujgcego do wykonywania zawodu nauczyciela.




Student potrafi oceniad jakos¢ opracowanego prototypu K Uoz

EK_o7 produktu, a takze dobrac wiasciwe metody przetwarzania, K_ Uo3l
pakowania i przechowywania produktu. -

K_Uo3,

EK o8 Student potrafi rozpoznad i opisac przyjete rozwigzania K_Uog,

- procesow komercjalizacji nowego produktu. K_Uos,

K_Uo6

Student analizuje i krytycznie ocenia uwarunkowania rynkowe K_Uog

EK_og oraz ich wptyw na przebieg procesu komercjalizacji nowego K_ U11,
produktu. -

Student jest gotdw prezentowac rozwigzania komercjalizac;ji K_Koz,

EK 10 oraz krytycznie je oceniac w celu doskonalenia jakosci K_Ua2,

procesow projektowania, wdrazania i zarzadzania produktem. K_U1sg

Student jest gotéw do myslenia i dziatania w sposéb K Koz

EK 11 przedsiebiorczy w celu ksztattowania jakosci i ciaggtego K_Kog
rozwoju produktu. -

3.3 Tresci programowe
A. Problematyka wyktadu

Tresci merytoryczne

Innowacje (klasyfikacja, poziomy).

Rozwoj przedsiebiorstwa przez wprowadzenie nowych produktéw. Strategie biznesowe firmy.

Strategia produktu: cykl zycia produktu, koto korzysci, metoda analizy portfelowej, opakowanie,
marka.

Wymagania prawne w zakresie wprowadzania na rynek nowych produktow.

Kategorie nowych produktow.

Etapy procesu opracowania nowego produktu: analiza rynku — sposob poszukiwania miejsca dla
nowego produktu, tworzenie i analiza pomystdw na nowe produkty.

Etapy procesu opracowania nowego produktu: opracowanie koncepcji, badania, przygotowanie
i ocena prototypu, rozwoj produktu.

Etapy procesu opracowania nowego produktu: opakowanie i etykieta produktu, znakowanie
produktu, badania rynkowe produktu.

Metody opracowywania nowych produktow oraz wprowadzania zmian do istniejacych
produktow.

Mierniki innowacji w procesie opracowania nowego produktu.

Komercjalizacja, wdrozenie wynikdw badan, transfer technologii. Modele komercjalizacji
innowacji produktowych i procesowych.

Poziomy gotowosci technologiczne;.

Etapy komercjalizacji nowego produktu: od koncepcji do wprowadzenia na rynek. Przyjecie
nowego produktu na rynku. Przyczyny sukcesow i porazek komercjalizacji nowych produktow.

Strategie wprowadzania na rynek nowych produktdéw.

Mierniki komercjalizacji innowacji.




B. Problematyka zajec projektowych

Tresci merytoryczne

Tworzenie pomystow na nowe produkty m. in.:
— metoda ,burzy mézgow”,

— ocena cech charakterystycznych produktu,
— identyfikacja potrzeb,

— analiza otoczenia produktu.

Analiza i ocena pomystéw:
— porédwnywanie, zestawienie, klasyfikacja pomystow itd.,
— wybor pomystu na nowy produkt wraz z uzasadnieniem.

Opracowanie koncepcji i badania:

— opracowanie receptury i schematu procesu produkcyjnego,
— kosztorys,

— opracowanie kryterium jakosci nowego produktu.

Analiza ekonomiczna projektu opracowania nowego produktu (1).

Rozwoj nowego produktu:

— badania konsumenckie - przygotowanie formularza rekrutacyjnego i kwestionariusza oceny
nowego produktu, analiza wynikdw badan,

— dyskusja zagadnien dotyczacych mozliwosci rozwoju produkt.

Badania rynkowe nowego produktu:
— dobdr opakowania i zaprojektowanie etykiety nowego produktu;
— przygotowanie kwestionariusza oceny, opracowanie wynikow ankiety.

Analiza ekonomiczna projektu opracowania nowego produktu (l1): bilans, aktualizacja.

Komercjalizacja nowego produktu:

— przygotowanie specyfikacji surowcow,

— opracowanie schematu procesu technologicznego nowego produktu (opis parametrow
urzadzen stosowanych w produkgji, bilans materiatowy, zapotrzebowania na energie,
kosztorys),

— opracowanie wytycznych ds. kontroli jakosci i bezpieczenstwa produkcji;

— ocena poziomu gotowosci technologicznej,

— wybor metody komercjalizacji,

— wytyczne dla wprowadzania na rynek nowego produktu,

— propozycji reklamy i marketingu nowego produktu.

Kosztorys komercjalizacji nowego produktu.

Analiza ekonomiczna projektu opracowania nowego produktu (lll): bilans, aktualizacja.

Prezentacja projektu opracowania i komercjalizacji nowego produktu.

C. Problematyka laboratoriow

Tresci merytoryczne

Dobor materiatdéw, surowcow, podstawowe badania jakosci: badanie chemiczne,
fizykochemiczne, organoleptyczne i prozdrowotne.

Wykorzystanie technik ekstrakcji do otrzymywania preparatow pochodzenia roslinnego.

Praktyczne wykonanie prototypu produktu w laboratorium.




Ocena jakosci produktu: badanie chemiczne, fizykochemiczne, organoleptyczne i wartosci
prozdrowotne;j.

3.4 Metody dydaktyczne

v Wyktad: wyktad z prezentacja multimedialna.

v’ Zajecia projektowe: praca w grupach (zespofach projektowych), metoda projektu (projekt
nowego produktu), przygotowanie prezentacji projektu w formie sprawozdania, dyskusja.

v' Laboratorium: praca w laboratorium, praca w grupach, wykonywanie doswiadczen.

4. METODY | KRYTERIA OCENY

4.1 Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie

Metody oceny efektow uczenia sie Forma zajec
Symbol efektu (np.: kolokwium, egzamin ustny, egzamin pisemny, dydaktycznych
projekt, sprawozdanie, obserwacja w trakcie zajec) (w, Cw, ...)
EK_o1 egzamin pisemny, projekt w, z. projektowe
EK_o2 egzamin pisemny, projekt w, z. projektowe
EK_o3 egzamin pisemny, projekt w, z. projektowe
EK_o4 egzamin pisemny, projekt w, z. projektowe
EK_ o5 egzamin pisemny, projekt w, z. projektowe
EK_o6 projekt, obserwacja w trakcie zaje¢, dyskusja lab., z. projektowe
EK_o7 projekt, obserwacja w trakcie zaje¢, dyskusja lab., z. projektowe
EK_o8 projekt, obserwacja w trakcie zaje¢, dyskusja lab., z. projektowe
EK_o9 projekt, obserwacja w trakcie zaje¢, dyskusja lab., z. projektowe
EK_10 dyskusja, obserwacja w trakcie zaje¢, projekt lab., z. projektowe
EK_11 dyskusja, obserwacja w trakcie zaje¢, projekt lab., z. projektowe

4.2 Warunki zaliczenia przedmiotu (kryteria oceniania)

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggniecie wszystkich zatozonych efektow uczenia sie.
Zaliczenie wyktadu: egzamin pisemny.

O ocenie pozytywnej z egzaminu decyduje liczba uzyskanych punktow (>50% maksymalne;j
liczby punktow): dst 55%, dst plus 65%, db 75%, db plus 85%, bdb g5%.

Zaliczenie zajec projektowych: projekt opracowania nowego produktu przygotowany przez
zespot projektowy.

O ocenie pozytywnej z zajec projektowych decyduje: pozytywna ocena za osiggniete
kompetencje spoteczne (zal.) oraz ocena za projekt na podstawie liczby uzyskanych punktow
za projekt (>50% maksymalnej liczby punktdw): dst 55%, dst plus 65%, db 75%, db plus 85%,
bdb 95%.

Zaliczenie laboratoriow: sprawozdania, kolokwium.

O ocenie pozytywnej z laboratoridw decyduje: pozytywna ocena za osiggniete kompetencje
spoteczne (zal.), zaliczenie sprawozdan (zal.) oraz pozytywna ocena z kolokwioéw na podstawie




sumy uzyskanych punktow (>50% maksymalnej liczby punktow): dst 55%, dst plus 65%, db

75%, db plus 85%, bdb 95%.

5. CALKOWITY NAKEAD PRACY STUDENTA POTRZEBNY DO OSIAGNIECIA ZALOZONYCH EFEKTOW

W GODZINACH ORAZ PUNKTACH ECTS

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na zrealizowanie
aktywnosci

Godziny z harmonogramu studiow

90

Inne z udziatem nauczyciela akademickiego
(udziat w konsultacjach, egzaminie)

udziat w konsultacjach: 8
udziat w egzaminie: 2

Godziny niekontaktowe — praca wtasna studenta
(przygotowanie do zaje¢, egzaminu, napisanie
referatu itp.)

przygotowanie do egzaminu: 30
przygotowanie do zajed: 15
przygotowanie sprawozdan: 5
przygotowanie do kolokwium: 10
przygotowanie projektu: 45

SUMA GODZIN

205

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS

8

* Nalezy uwzglednic, ze 1 pkt ECTS odpowiada 25-30 godzin catkowitego naktadu pracy studenta.

6. PRAKTYKI ZAWODOWE W RAMACH PRZEDMIOTU

wymiar godzinowy nie dotyczy

zasady i formy odbywania praktyk nie dotyczy
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