
         Załącznik nr 1.5 do Zarządzenia Rektora UR nr 61/2025 

SYLABUS 
dotyczy cyklu kształcenia 2025/2026-2028/2029 

                                                                                                                    (skrajne daty) 

 

Rok akademicki 2027/2028 
 
1. PODSTAWOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE 

Nazwa przedmiotu Metodologia badań konsumenckich 

Kod przedmiotu*  
Nazwa jednostki 
prowadzącej kierunek Wydział Technologiczno-Przyrodniczy 

Nazwa jednostki 
realizującej przedmiot 

Wydział Technologiczno-Przyrodniczy  
Instytut Technologii Żywności i Żywienia  
Katedra Ogólnej Technologii Żywności i Żywienia Człowieka 

Kierunek studiów menedżer rozwoju produktu 

Poziom studiów studia pierwszego stopnia 

Profil ogólnoakademicki 

Forma studiów studia stacjonarne 

Rok i semestr/y studiów rok III, semestr 5 

Rodzaj przedmiotu kierunkowy 

Język wykładowy język polski 

Koordynator dr inż. Greta Adamczyk 

Imię i nazwisko osoby 
prowadzącej / osób 
prowadzących 

dr inż. Greta Adamczyk 

* − opcjonalnie, zgodnie z ustaleniami w Jednostce 

1.1.Formy zajęć dydaktycznych, wymiar godzin i punktów ECTS  

Semestr 
(nr) 

Wykł. Ćw. Konw. Lab. Sem. ZP Prakt. 
Zajęcia 

projektowe 
Liczba pkt. 

ECTS 

5 10   10    10 3 

 
1.2. Sposób realizacji zajęć   

☒ zajęcia w formie tradycyjnej  

☐ zajęcia realizowane z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość 
 

1.3  Forma zaliczenia przedmiotu (z toku): zaliczenie z oceną. 
 
 
2.WYMAGANIA WSTĘPNE  

Przedmioty: Podstawy procesów technologicznych, Analiza instrumentalna surowców i 
produktów, Żywienie człowieka, Towaroznawstwo produktów spożywczych i towarów 
przemysłowych 

 
 
 
 



3. CELE, EFEKTY UCZENIA SIĘ, TREŚCI PROGRAMOWE I STOSOWANE METODY DYDAKTYCZNE 
 

3.1 Cele przedmiotu 

C1  
Przekazanie wiedzy z zakresu zastosowania metod badania rynku, metod analizy  
i opracowania danych stosowanych w badaniach preferencji konsumenckich. 

C2 
Zapoznanie studentów z rolą i celem analizy sensorycznej w badaniach 
konsumenckich. 

C3 
Zapoznanie studentów z klasyfikacją metod analizy sensorycznej stosowanej w ocenie 
konsumenckiej. 

 
3.2 Efekty uczenia się dla przedmiotu  

EK (efekt 
uczenia się) 

Treść efektu uczenia się zdefiniowanego dla przedmiotu  
Odniesienie do 

efektów 
kierunkowych 1 

EK_01 Student zna podstawy i zastosowanie metod badania 
rynku 

K_W08 

EK_02 Student zna metody, techniki i narzędzia wykorzystywane 
do badań zachowań konsumenckich. 

K_W08 

EK_03 Student zna, charakteryzuje i klasyfikuje metody analizy 
sensorycznej wykorzystywane w badaniach 
konsumenckich. 

K_W08 

EK_04 Student potrafi zaproponować odpowiednią technikę lub 
metodę badawczą w metodologii badań konsumenckich   

K_U02 

EK_05 Student potrafi ocenić przydatność oraz dostrzegać zalety 
i ograniczenia wybranych metod analizy sensorycznej 
stosowanych w badaniach konsumenckich przy 
wprowadzaniu nowych produktów na rynek oraz 
posługiwać się specjalistyczną terminologią 

K_U05 
K_U10 
K_U11 

EK_06 Student potrafi analizować wpływ wybranych czynników 
na planowanie i prowadzenie analizy sensorycznej 
wykorzystywanej w ocenach konsumenckich 

K_U02 
K_U05 

EK_07 Student potrafi pracować nad powierzonymi zadaniami,  
w szczególności związanymi z kształtowaniem jakości  
i rozwojem produktu oraz myśleć i działać w sposób 
przedsiębiorczy 

K_K02 
K_K03 

 
3.3 Treści programowe    

A. Problematyka wykładu  

Treści merytoryczne 

Metody, techniki i narzędzia wykorzystywane do badań zachowań konsumenckich 

Nowe metody badań konsumenckich 

Przedmiot, rola i cel analizy sensorycznej w ocenach konsumenckich 

Metody sensoryczne w badaniach konsumenckich 

Sensoryczne metody jakościowe stosowane w badaniach konsumenckich 

Sensoryczne metody ilościowe stosowane w badaniach konsumenckich 

 
1 W przypadku ścieżki kształcenia prowadzącej do uzyskania kwalifikacji nauczycielskich uwzględnić również efekty 
uczenia się ze standardów kształcenia przygotowującego do wykonywania zawodu nauczyciela.  



 
B. Problematyka laboratoriów  

Treści merytoryczne 

Zastosowanie sensorycznych metod jakościowych w badaniach konsumenckich 

Zastosowanie sensorycznych metod ilościowych w badaniach konsumenckich 

 
C. Problematyka zajęć projektowych 

Treści merytoryczne 

Planowanie i przeprowadzanie ocen konsumenckich 

Analiza i prezentacja wyników ocen konsumenckich 

 
3.4 Metody dydaktyczne  

Wykład: wykład z prezentacją multimedialną. 
Laboratorium: praca indywidualna w laboratorium, rozwiązywanie zadań problemowych, 
dyskusja.  
Zajęcia projektowe: projekt, dyskusja. 
 
4. METODY I KRYTERIA OCENY  

4.1 Sposoby weryfikacji efektów uczenia się 

Symbol efektu 
Metody oceny efektów uczenia się 

(np.: kolokwium, egzamin ustny, egzamin pisemny, 
projekt, sprawozdanie, obserwacja w trakcie zajęć) 

Forma zajęć 
dydaktycznych  

(w, ćw, …) 

EK_ 01  zaliczenie z oceną, kolokwium 
w, lab.,  
z. projektowe 

EK_ 02 zaliczenie z oceną, kolokwium 
w, lab.,  
z. projektowe 

EK_ 03 zaliczenie z oceną, kolokwium 
w, lab.,  
z. projektowe 

EK_ 04 zaliczenie projektu, obserwacja w trakcie zajęć lab., z. projektowe 

EK_ 05 obserwacja w trakcie zajęć lab., z. projektowe 

EK_ 06 obserwacja w trakcie zajęć, dyskusja lab., z. projektowe 

EK_ 07 obserwacja w trakcie zajęć, dyskusja lab., z. projektowe 

 
4.2 Warunki zaliczenia przedmiotu (kryteria oceniania)  

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiągnięcie wszystkich założonych efektów uczenia się. 
Zaliczenie wykładu: zaliczenie pisemne (>50% maksymalnej liczby punktów). Ocena uzyskana 
z zaliczenia pisemnego wykładów (kolokwium) zostaje wliczona do średniej ocen uzyskanych 
na zajęciach laboratoryjnych. 
Zaliczenie zajęć projektowych: projekt opracowania badania konsumenckiego przygotowany 
indywidualnie 
O ocenie pozytywnej z zajęć projektowych decyduje: pozytywna ocena za osiągnięte 
kompetencje społeczne oraz liczba uzyskanych punktów za projekt (>50% maksymalnej liczby 
punktów): dst 55%, dst plus 65 %, db 75 %, db plus 85 %, bdb 95 %. 
Zaliczenie laboratoriów: wykonanie powierzonych zadań na zajęciach 
O ocenie pozytywnej z laboratoriów decyduje: zaliczenie wykonanych zadań podczas zajęć na 
ocenę oraz pozytywna ocena z kolokwium (>50% maksymalnej liczby punktów): dst 55%, dst 
plus 65 %, db 75 %, db plus 85 %, bdb 95 %. 

 



5. CAŁKOWITY NAKŁAD PRACY STUDENTA POTRZEBNY DO OSIĄGNIĘCIA ZAŁOŻONYCH EFEKTÓW  
W GODZINACH ORAZ PUNKTACH ECTS  

 

Forma aktywności 
Średnia liczba godzin na zrealizowanie 

aktywności 

Godziny z harmonogramu studiów 30 

Inne z udziałem nauczyciela akademickiego 
(udział w konsultacjach, egzaminie) 

udział w konsultacjach: 2 

Godziny niekontaktowe – praca własna studenta 
(przygotowanie do zajęć, egzaminu, napisanie 
referatu itp.) 

przygotowanie do zajęć: 15 

przygotowanie do kolokwium: 10 
przygotowanie projektu: 18 

 

SUMA GODZIN 75 

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTÓW ECTS 3 

* Należy uwzględnić, że 1 pkt ECTS odpowiada 25-30 godzin całkowitego nakładu pracy studenta. 
 
6. PRAKTYKI ZAWODOWE W RAMACH PRZEDMIOTU 

wymiar godzinowy nie dotyczy 

zasady i formy odbywania praktyk  nie dotyczy 

 
7. LITERATURA  

Literatura podstawowa: 
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2. Baryłko-Pikielna N., Matuszewska I., Sensoryczne badania żywności. Podstawy – metody - 

zastosowania, Wydawnictwo Naukowe PTTŻ, Warszawa 2009 

Literatura uzupełniająca:  
1. Jędryka T., Metody sensoryczne, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej w Krakowie, 

Kraków 2001 
2. Hulten B., Broweus N., van Dijk M., Marketing sensoryczny, PWE, Warszawa 2011 

 
Akceptacja Kierownika Jednostki lub osoby upoważnionej 


