Zatqcznik nr 1.5 do Zarzqdzenia Rektora UR nr 61/2025

SYLABUS

dotyczy cyklu ksztatcenia 2025/2026-2028/2029

(skrajne daty)

Rok akademicki 2027/2028

1. PODSTAWOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Metodologia badan konsumenckich

Kod przedmiotu*

Nazwa jednostki
prowadzacej kierunek

Wydziat Technologiczno-Przyrodniczy

Nazwa jednostki
realizujacej przedmiot

Wydziat Technologiczno-Przyrodniczy
Instytut Technologii Zywnosci i Zywienia
Katedra Ogolnej Technologii Zywnosci i Zywienia Cztowieka

Kierunek studiow

menedzer rozwoju produktu

Poziom studiow

studia pierwszego stopnia

Profil

ogolnoakademicki

Forma studiow

studia stacjonarne

Rok i semestr/y studiow

rok Ill, semestr g

Rodzaj przedmiotu kierunkowy
Jezyk wyktadowy jezyk polski
Koordynator drinz. Greta Adamczyk

Imie i nazwisko osoby
prowadzacej/ 0sob
prowadzacych

drinz. Greta Adamczyk

* — opcjonalnie, zgodnie z ustaleniami w Jednostce

1.1.Formy zajec dydaktycznych, wymiar godzin i punktow ECTS

Semestr . Zajecia Liczba pkt.
(nr) Wykt. | Cw. | Konw. | Lab. | Sem. | ZP | Prakt. orojektowe ECTS
5 10 10 10 3

1.2. Sposab realizacji zajec
zajecia w formie tradycyjne;j

[ zajecia realizowane z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢

1.3 Forma zaliczenia przedmiotu (z toku): zaliczenie z ocena.

2.WYMAGANIA WSTEPNE

przemystowych

Przedmioty: Podstawy procesow technologicznych, Analiza instrumentalna surowcow i
produktdw, Zywienie cztowieka, Towaroznawstwo produktdw spozywczych i towardw




3. CELE, EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE | STOSOWANE METODY DYDAKTYCZNE

3.1 Cele przedmiotu

1 Przekazanie wiedzy z zakresu zastosowania metod badania rynku, metod analizy
i opracowania danych stosowanych w badaniach preferencji konsumenckich.
s Zapoznanie studentéw z rolg i celem analizy sensorycznej w badaniach
konsumenckich.
3 Zapoznanie studentow z klasyfikacjg metod analizy sensorycznej stosowanej w ocenie
konsumenckie;.
3.2 Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Odniesienie do
EK (e.fek.t Tres¢ efektu uczenia sie zdefiniowanego dla przedmiotu efektow
uczenia sie) .
kierunkowych *
EK o1 Student zna podstawy i zastosowanie metod badania K_Wo8
rynku
EK_o2 Student zna metody, techniki i narzedzia wykorzystywane K_Wo8
do badan zachowan konsumenckich.
EK_o3 Student zna, charakteryzuje i klasyfikuje metody analizy K_Wo8
sensorycznej wykorzystywane w badaniach
konsumenckich.
EK_o4 Student potrafi zaproponowad odpowiednia technike lub K_Uo2
metode badawczg w metodologii badan konsumenckich
EK_os Student potrafi oceni¢ przydatnosc oraz dostrzegac zalety K_Uosg
i ograniczenia wybranych metod analizy sensoryczne;j K_Ui1o
stosowanych w badaniach konsumenckich przy K_U11
wprowadzaniu nowych produktéw na rynek oraz
postugiwac sie specjalistyczna terminologia
EK_o6 Student potrafi analizowac wptyw wybranych czynnikow K_Uo2
na planowanie i prowadzenie analizy sensorycznej K_Uosg
wykorzystywanej w ocenach konsumenckich
EK_o7 Student potrafi pracowac nad powierzonymi zadaniami, K_Ko2
w szczegodlnosci zwigzanymi z ksztattowaniem jakosci K_Ko3
i rozwojem produktu oraz myslec i dziata¢ w sposdb
przedsiebiorczy

3.3 Tresci programowe
A. Problematyka wyktadu

Tresci merytoryczne

Metody, techniki i narzedzia wykorzystywane do badan zachowan konsumenckich

Nowe metody badan konsumenckich

Przedmiot, rola i cel analizy sensorycznej w ocenach konsumenckich

Metody sensoryczne w badaniach konsumenckich

Sensoryczne metody jakosciowe stosowane w badaniach konsumenckich

Sensoryczne metody ilosciowe stosowane w badaniach konsumenckich

LW przypadku $ciezki ksztatcenia prowadzacej do uzyskania kwalifikacji nauczycielskich uwzgledni¢ réwniez efekty
uczenia sie ze standardow ksztatcenia przygotowujgcego do wykonywania zawodu nauczyciela.




B. Problematyka laboratoriow

Tresci merytoryczne

Zastosowanie sensorycznych metod jakosciowych w badaniach konsumenckich

Zastosowanie sensorycznych metod ilosciowych w badaniach konsumenckich

C. Problematyka zajec projektowych

Tresci merytoryczne
Planowanie i przeprowadzanie ocen konsumenckich
Analiza i prezentacja wynikdw ocen konsumenckich

3.4 Metody dydaktyczne
Wyktad: wyktad z prezentacja multimedialna.
Laboratorium: praca indywidualna w laboratorium, rozwigzywanie zadan problemowych,
dyskusja.
Zajecia projektowe: projekt, dyskusja.

4. METODY | KRYTERIA OCENY
4.1 Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie

Metody oceny efektow uczenia sie Forma zajec
Symbol efektu (np.: kolokwium, egzamin ustny, egzamin pisemny, dydaktycznych
projekt, sprawozdanie, obserwacja w trakcie zajec) (w, ¢w, ...)

EK_o1 zaliczenie z oceng, kolokwium Wi Iab..,

z. projektowe
EK_o2 zaliczenie z oceng, kolokwium W Iab..,

z. projektowe
EK_o3 zaliczenie z oceng, kolokwium Wi Iab..,

z. projektowe
EK_o4 zaliczenie projektu, obserwacja w trakcie zajec lab., z. projektowe
EK_os obserwacja w trakcie zajec lab., z. projektowe
EK_o06 obserwacja w trakcie zaje¢, dyskusja lab., z. projektowe
EK_o7 obserwacja w trakcie zaje¢, dyskusja lab., z. projektowe

4.2 Warunki zaliczenia przedmiotu (kryteria oceniania)

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggniecie wszystkich zatozonych efektéw uczenia sie.
Zaliczenie wykfadu: zaliczenie pisemne (>50% maksymalnej liczby punktéw). Ocena uzyskana
z zaliczenia pisemnego wyktadow (kolokwium) zostaje wliczona do sredniej ocen uzyskanych
na zajeciach laboratoryjnych.

Zaliczenie zajec projektowych: projekt opracowania badania konsumenckiego przygotowany
indywidualnie

O ocenie pozytywnej z zajec projektowych decyduje: pozytywna ocena za osiggniete
kompetencje spoteczne oraz liczba uzyskanych punktdw za projekt (>50% maksymalnej liczby
punktow): dst 55%, dst plus 65 %, db 75 %, db plus 85 %, bdb g5 %.

Zaliczenie laboratoriow: wykonanie powierzonych zadan na zajeciach

O ocenie pozytywnej z laboratoriow decyduje: zaliczenie wykonanych zadan podczas zajec¢ na
ocene oraz pozytywna ocena z kolokwium (>50% maksymalnej liczby punktéw): dst 55%, dst
plus 65 %, db 75 %, db plus 85 %, bdb g5 %.




5. CALKOWITY NAKEAD PRACY STUDENTA POTRZEBNY DO OSIAGNIECIA ZALOZONYCH EFEKTOW

W GODZINACH ORAZ PUNKTACH ECTS

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na zrealizowanie
aktywnosci

Godziny z harmonogramu studidw

30

Inne z udziatem nauczyciela akademickiego
(udziat w konsultacjach, egzaminie)

udziat w konsultacjach: 2

Godziny niekontaktowe — praca wfasna studenta
(przygotowanie do zaje¢, egzaminu, napisanie
referatu itp.)

przygotowanie do zajec: 15
przygotowanie do kolokwium: 10
przygotowanie projektu: 18

SUMA GODZIN

75

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS

3

* Nalezy uwzglednic, ze 1 pkt ECTS odpowiada 25-30 godzin catkowitego naktadu pracy studenta.

6. PRAKTYKI ZAWODOWE W RAMACH PRZEDMIOTU

wymiar godzinowy

nie dotyczy

zasady i formy odbywania praktyk

nie dotyczy

7. LITERATURA

Literatura podstawowa:

2000

1. SudotS., Szymczak J., Haffer M., Marketingowe testowanie produktéw, PWE, Warszawa

2. Barytko-Pikielna N., Matuszewska I., Sensoryczne badania zywnosci. Podstawy — metody -
zastosowania, Wydawnictwo Naukowe PTTZ, Warszawa 2009

Literatura uzupetniajaca:

Krakow 2001

1. Jedryka T., Metody sensoryczne, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej w Krakowie,

2. Hulten B., Broweus N., van Dijk M., Marketing sensoryczny, PWE, Warszawa 2011

Akceptacja Kierownika Jednostki lub osoby upowaznione;j



