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1. PODSTAWOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE 

Nazwa przedmiotu Perspektywy rozwoju produktu we współczesnym świecie 

Kod przedmiotu*  
Nazwa jednostki 
prowadzącej kierunek Wydział Technologiczno-Przyrodniczy 

Nazwa jednostki 
realizującej przedmiot 

Wydział Technologiczno-Przyrodniczy  
Instytut Technologii Żywności i Żywienia  
Katedra Ogólnej Technologii Żywności i Żywienia Człowieka 

Kierunek studiów menedżer rozwoju produktu 

Poziom studiów pierwszy stopień  

Profil ogólnoakademicki  

Forma studiów stacjonarne  

Rok i semestr/y studiów rok I, semestr 1  

Rodzaj przedmiotu kierunkowy  

Język wykładowy język polski   

Koordynator dr inż. Paweł Hanus 

Imię i nazwisko osoby 
prowadzącej / osób 
prowadzących 

dr inż. Paweł Hanus 

* -opcjonalnie, zgodnie z ustaleniami w Jednostce 

1.1.Formy zajęć dydaktycznych, wymiar godzin i punktów ECTS  
 

Semestr 

(nr) 
Wykł. Ćw. Konw. Lab. Sem. ZP Prakt. 

Zajęcia 
projektowe 

Liczba pkt. 
ECTS 

1        15 1 

 
1.2. Sposób realizacji zajęć   

☒ zajęcia w formie tradycyjnej   

☐ zajęcia realizowane z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość 
 

1.3  Forma zaliczenia przedmiotu (z toku) (egzamin, zaliczenie z oceną, zaliczenie bez oceny) 
           zaliczenie bez oceny (Z) 
 
2.WYMAGANIA WSTĘPNE  

Wiedza z zakresu szkoły średniej. 

 
 
 
 



3. CELE, EFEKTY UCZENIA SIĘ, TREŚCI PROGRAMOWE I STOSOWANE METODY DYDAKTYCZNE 
 

3.1 Cele przedmiotu 

C1  
Zrozumienie współczesnych uwarunkowań rozwoju produktów - czynniki wpływające 
na rozwój produktów w kontekście globalnych trendów, technologii, zmian 
społecznych i środowiskowych. 

C2 
Umiejętności analizy rynku i potrzeb użytkowników w celu projektowania produktów 
odpowiadających na realne wyzwania. 

C3 Kształtowanie kompetencji w zakresie pracy zespołowej i komunikacji projektowej 

 
3.2 Efekty uczenia się dla przedmiotu  

 

EK (efekt 
uczenia się) 

Treść efektu uczenia się zdefiniowanego dla przedmiotu  
Odniesienie do 

efektów 
kierunkowych 1 

EK_01 Student zna i rozumie zasady doboru surowców oraz 
organizacji produkcji, funkcje składników produktu  
i podstawy ich metabolizmu oraz przyswajania, a także 
zagrożenia fizyczne, biochemiczne, mikrobiologiczne  
i środowiskowe związane z produktem i procesem jego 
wytwarzania, potrafiąc wyjaśnić ich wpływ na jakość, 
bezpieczeństwo oraz cykl życia produktu we 
współczesnych uwarunkowaniach rozwoju. 

 
 

K_W03, K_W04, 
K_W05 

EK_02 Student rozumie znaczenie badań użytkowników i analizy 
ekonomicznej rynku w procesie projektowania produktu. 

K_W11 

EK_03 Student potrafi analizować dostępne dane rynkowe, 
konsumenckie i technologiczne pod kątem potencjału 
innowacyjnego produktu i marki, tworzyć oraz 
weryfikować koncepcje innowacyjnych produktów lub 
procesów ich wytwarzania, a także projektować  
i realizować rozwiązania produktowe z wykorzystaniem 
właściwych metod, technik i narzędzi, z uwzględnieniem 
norm oraz zasad etycznych, prawnych i ekonomicznych. 

K_U04, K_U05, 
K_U06 

EK_04 Student jest gotów do krytycznej oceny rozwiązań 
projektowych i otwarty na konstruktywny feedback. 
Student rozumie znaczenie etycznych, społecznych  
i środowiskowych aspektów projektowania produktów. 

K_K02 

 

3.3 Treści programowe    
A. Problematyka zajęć projektowych  
 

Treści merytoryczne 

Trendy oczami konsumenta – analiza opinii i potrzeb konsumentów wybranego rodzaju 
produktu 

 
1 W przypadku ścieżki kształcenia prowadzącej do uzyskania kwalifikacji nauczycielskich uwzględnić również efekty 
uczenia się ze standardów kształcenia przygotowującego do wykonywania zawodu nauczyciela.  



Burza mózgów – od czego zależy przyszłość produktu, wytypowanie czynników „sukcesu”. 
Rozwijanie kreatywności i umiejętności pracy zespołowej. 

Cykl życia produktu – analiza czynników wpływające na jego przebieg. 

Studium przypadku – analiza sukcesu lub porażki produktu 

Gra symulacyjna – zarządzanie cyklem życia produktu 

Projekt - prognozowanie przyszłości produktu – analiza czynników ryzyka przewidywanie 
zmian na rynku i planowania strategii dla produktu. 

 
3.4 Metody dydaktyczne  

 

Analiza tekstów z dyskusją, metoda projektów (projekt praktyczny), praca w grupach 
(rozwiązywanie zadań, dyskusja), gry dydaktyczne. 
 
4. METODY I KRYTERIA OCENY  

4.1 Sposoby weryfikacji efektów uczenia się 
 

Symbol efektu 
Metody oceny efektów uczenia się 

(np.: kolokwium, egzamin ustny, egzamin pisemny, 
projekt, sprawozdanie, obserwacja w trakcie zajęć) 

Forma zajęć 
dydaktycznych  

(w, ćw, …) 

EK_01 PROJEKT Z. PROJEKTOWE 

EK_02 PROJEKT Z. PROJEKTOWE 

EK_03 PROJEKT Z. PROJEKTOWE 

EK_04 OBSERWACJA W TRAKCIE ZAJĘĆ Z. PROJEKTOWE 

 
4.2 Warunki zaliczenia przedmiotu (kryteria oceniania)  
 

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiągnięcie wszystkich założonych efektów uczenia się.  
O ocenie pozytywnej z przedmiotu decyduje ocena z projektu według uzyskanych punktów 
(>50% maksymalnej liczby punktów): dst 51 - 65%, dst plus 66 - 75%, db 76 - 85%, db plus 86 - 
95%, bdb 96-100% 
 

 
5. CAŁKOWITY NAKŁAD PRACY STUDENTA POTRZEBNY DO OSIĄGNIĘCIA ZAŁOŻONYCH 

EFEKTÓW W GODZINACH ORAZ PUNKTACH ECTS  
 

Forma aktywności 
Średnia liczba godzin na zrealizowanie 

aktywności 

Godziny z harmonogramu studiów 15/0,56 

Inne z udziałem nauczyciela akademickiego 
(udział w konsultacjach, egzaminie) 

1/0,04 

Godziny niekontaktowe – praca własna 
studenta 
(przygotowanie do zajęć, egzaminu, napisanie 
referatu itp.) 

10/0,40 

SUMA GODZIN 26 

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTÓW ECTS 1 

* Należy uwzględnić, że 1 pkt ECTS odpowiada 25-30 godzin całkowitego nakładu pracy 
studenta. 



 
6. PRAKTYKI ZAWODOWE W RAMACH PRZEDMIOTU 

 

wymiar godzinowy - 

zasady i formy odbywania praktyk  - 

 
7. LITERATURA  
 

Literatura podstawowa:  
1. Gwarda-Gruszczyńska, E. (2016). Współczesne trendy społeczno-gospodarcze a 

kierunki rozwoju innowacji i zarządzania innowacjami. Ekonomiczne Problemy Usług 
(122), 227–235. 

2. Małysa-Kaleta, A. (2016). Misja konsumenta we współczesnym świecie. Handel 
Wewnętrzny, 4, 142–152. 

3. Górka, K., Łuszczyk, M., & Thier, A. (2016). Tendencje rozwoju powiązań 
przedsiębiorstw we współczesnym świecie. Zeszyty Naukowe, 44(3), 111–125. 

4. Boratyńska, K., Cieślik, E., Kacperska, E., Łukasiewicz, K., & Milewska, A. (2021). 
Gospodarka cyfrowa we współczesnym świecie – kraje V4. Warszawa: Wydawnictwo 
SGGW. 

5. Pabian, A., & Stępień, M. (2024). Kierunki rozwoju stacjonarnego handlu detalicznego 
w erze kultury cyfrowej. Zeszyty Naukowe Akademii Górnośląskiej, 1(13), 70–75. 

6. Padłowska, A. (2024). Wyzwanie i perspektywy rozwoju rynku e-commerce. Zeszyty 
Naukowe Wyższej Szkoły Bankowej w Poznaniu, 107(4). 
https://doi.org/10.58683/dnswsb.2011 

Literatura uzupełniająca:  
1. Urbański, J. (2022). Hodowla przemysłowa owadów – nowa gałąź produkcji rolnej czy 

przejściowy trend? Owady w przemyśle spożywczym. Rys historyczny, perspektywy, 
kierunki rozwoju, status branży i sytuacja prawa w UE. Kosmos, 3(336), 385–392. 

2. Kuchciński, A., & Konopka, T. (2021). Polska i świat w kryzysie wywołanym COVID-19 – 
aspekty ekonomiczne, społeczne i prawne. Kielce: Oficyna Wydawnicza Staropolskiej 
Szkoły Wyższej. 

 
 
Akceptacja Kierownika Jednostki lub osoby upoważnionej 


