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SYLABUS

dotyczy cyklu kształcenia   2020-2023
1. Podstawowe informacje o przedmiocie/module 

	Nazwa przedmiotu/ modułu
	Kreowanie wizerunku w sieci

	Kod przedmiotu/ modułu*
	PS 37

	Wydział (nazwa jednostki prowadzącej kierunek)
	Kolegium Nauk Humanistycznych

	Nazwa jednostki realizującej przedmiot
	Instytut Polonistyki i Dziennikarfstwa

	Kierunek studiów
	polonistyka stosowana

	Poziom kształcenia 
	studia pierwszego stopnia (licencjackie) 

	Profil
	ogólnoakademicki

	Forma studiów
	studia stacjonarne

	Rok i semestr studiów
	rok III, semestr 5

	Rodzaj przedmiotu
	ćwiczenia konwersatoryjne

	Język wykładowy
	język polski

	Koordynator
	Dr Wojciech Maryjka

	Imię i nazwisko osoby prowadzącej / osób prowadzących
	Dr Wojciech Maryjka


1.1.Formy zajęć dydaktycznych, wymiar godzin i punktów ECTS 

	Semestr

(nr)
	Wykł.
	Ćw.
	Konw.
	Lab.
	Sem.
	ZP
	Prakt.
	Inne (jakie?)
	Liczba pkt ECTS

	5
	
	
	15
	
	
	
	
	
	1


1.2.
Sposób realizacji zajęć  

X  zajęcia w formie tradycyjnej 

x   zajęcia realizowane z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość

1.3 
Forma zaliczenia przedmiotu /modułu (z toku) (egzamin, zaliczenie z oceną, zaliczenie bez oceny)
Zaliczenie z oceną
2.Wymagania wstępne 

	Ogólna wiedza dotycząca funkcjonowania współczesnych mediów internetowych; umiejętność poprawnej komunikacji; umiejętność redagowania tekstów użytkowych i reklamowych.


3. cele, efekty kształcenia , treści Programowe i stosowane metody Dydaktyczne

3.1 Cele przedmiotu/modułu 

	C1 
	zaznajomienie studentów z podstawową wiedzą z zakresu public relations ze szczególnym uwzględnieniem problematyki kreacji wizerunku w sieci.

	C2
	zapoznanie słuchaczy z najczęstszymi problemami związanymi z budowaniem relacji w internecie.

	C3
	wdrażanie studentów do opanowania umiejętności świadomego i prawidłowego posługiwania się narzędziami komunikacji internetowej

	C4
	Zaznajomienie studentów z zasadami tworzenia osobistej marki i kształtowanie sztuki wyboru narzędzi kreacji w sieci.


3.2 Efekty kształcenia dla przedmiotu/ modułu ( wypełnia koordynator)

	EK ( efekt kształcenia)
	Treść efektu kształcenia zdefiniowanego dla przedmiotu (modułu)
	Odniesienie do efektów  kierunkowych (KEK)

	EK​_01
	Student/ka wie, jaką rolę w budowaniu wizerunku w sieci pełni prawidłowa komunikacja; zna najważniejsze problemy komunikacji internetowej.
	K_W02

	EK_02
	Student/ka potrafi prawidłowo wykorzystać wiedzę dotyczącą kreacji wizerunku w posługiwaniu się narzędziami komunikacji internetowej; 
	K_U01

	EK_03
	Student/ka potrafi wyznaczyć strategię kreacji wizerunku, prawidłowo dobierając i optymalnie wykorzystując narzędzia komunikacji w sieci.
	K_U11

	EK_04
	Student/ka rozumie znaczenie poprawnej i skutecznej komunikacji w przestrzeni internetowej.
	K_K02


3.3 Treści programowe (wypełnia koordynator)
A. Problematyka wykładu 

	Treści merytoryczne

	Nie dotyczy


B. Problematyka ćwiczeń audytoryjnych, konwersatoryjnych, laboratoryjnych, zajęć praktycznych 

	Treści merytoryczne

	1. Internet jako skuteczne narzędzie kształtowania wizerunku (siła przekazu, perspektywy rozwoju). Rozróżnienie pojęć wizerunku publicznego i marki osobistej. Prezentacja stanu badań i zapoznanie z podstawową literatury przedmiotu. Strony internetowe poświęcone zagadnieniom kreacji wizerunku w sieci.

	2. Korespondencja elektroniczna jako  forma komunikacji w internecie (wybór domeny, netykieta, treści maila, newsletter ).

	3. Media społecznościowe a problematyka tożsamości (wyrażanie siebie, zdrowe i niezdrowe dowartościowywanie, poszukiwanie akceptacji, uzależnienia od mediów, prywatność).

	4. Psychologia odbiorcy. Schematy zachowań użytkowników sieci.

	5. Nawiązywanie i kształtowanie relacji w sieci jako element budowy wizerunku.    

	6. Strategie kreacji wizerunku w internecie (budowanie przekazu, określenie grupy odbiorców przekazu, wyznaczanie celów, wiarygodność i autentyczność).

	7. Strona internetowa jako narzędzie budowania wizerunku (koncepcja, funkcjonalność i estetyka, aktualizacja, kompatybilność i mobilność, strony darmowe i strony płatne). 

	8. Blogi (cechy charakterystyczne, tworzenie). Jak promować blogi?  Blog czy storna internetowa? 

	9. Czy chcesz zostać „Youtuberem”? Wideoblogi (podział, charakterystyka, przykłady).  

	10. Jak wykorzystać popularność Facebooka w budowaniu własnego wizerunku (charakterystyka narzędzia, zarządzanie profilem).

	11. Twitter – między lakonicznością a kreatywnością.

	12. Komunikacja i promocja w Google+.

	13. LinkedIn i GoldenLine – promocja w zdefiniowanym środowisku zawodowym.

	14. Budowanie osobistej marki a sztuka wyboru narzędzi kreacji.

	15. Kreacja wizerunku jako narzędzie public relations.


3.4 Metody dydaktyczne 
· prezentacje multimedialne,
· pogadanka,
· praca z komputerem,
· ćwiczenia praktyczne, indywidualne
· analiza tekstów z dyskusją.
4. METODY I KRYTERIA OCENY 
4.1 Sposoby weryfikacji efektów kształcenia

	Symbol efektu
	Metody oceny efektów kształcenia

(np.: kolokwium, egzamin ustny, egzamin pisemny, projekt, sprawozdanie, obserwacja w trakcie zajęć)
	Forma zajęć dydaktycznych 
(w, ćw, …)

	ek_ 01 
	ocena wypowiedzi podczas zajęć oraz konsultacji.
	Ćwiczenia

	Ek_ 02
	ocena indywidualnych wystąpień (prezentacja); ocena wypowiedzi podczas dyskusji na zajęciach.
	Ćwiczenia

	Ek_03
	Ocena indywidualnych wystąpień studentów (projekt, prezentacja, dyskusja), ocena poprawności przygotowanych prezentacji.
	Ćwiczenia

	Ek_04
	Obserwacja podczas zajęć i konsultacji.
	Ćwiczenia


4.2 Warunki zaliczenia przedmiotu (kryteria oceniania) 
	Na ocenę składają się następujące elementy:

· obecność na zajęciach i aktywne w nich uczestniczenie (dozwolona jedna nieusprawiedliwiona nieobecność)
· zapoznanie się z literaturą przedmiotu i umiejętne wykorzystanie wiedzy w praktycznych ćwiczeniach związanych ze sposobem kreacji wizerunku w internecie;
· przygotowanie strategii kreacji wizerunku dla dowolnie wybranej profesji w formie prezentacji multimedialnej. 



5. CAŁKOWITY NAKŁAD PRACY STUDENTA POTRZEBNY DO OSIĄGNIĘCIA ZAŁOŻONYCH EFEKTÓW W GODZINACH ORAZ PUNKTACH ECTS 
	Forma aktywności
	Średnia liczba godzin na zrealizowanie aktywności

	Godziny kontaktowe wynikające planu z studiów
	15

	Inne z udziałem nauczyciela

(udział w konsultacjach, egzaminie)
	2

	Godziny niekontaktowe – praca własna studenta
(przygotowanie do zajęć, egzaminu, napisanie referatu itp.)
	13

	SUMA GODZIN
	30

	SUMARYCZNA LICZBA PUNKTÓW ECTS
	1


* Należy uwzględnić, że 1 pkt ECTS odpowiada 25-30 godzin całkowitego nakładu pracy studenta.
6. PRAKTYKI ZAWODOWE W RAMACH PRZEDMIOTU/ MODUŁU 
	wymiar godzinowy
	nie dotyczy

	zasady i formy odbywania praktyk 
	nie dotyczy
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