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SYLABUS

DOTYCZY CYKLU KSZTALCENIA 2021-2024

1. Podstawowe informacje o przedmiocie/module

Nazwa przedmiotu/ modutu

KREOWANIE WIZERUNKU W SIECI

Kod przedmiotu/ modutu*

PS37

Wydziat (nazwa jednostki pro-
wadzacej kierunek)

Kolegium Nauk Humanistycznych

Nazwa jednostki realizujacej
przedmiot

Instytut Polonistyki i Dziennikarfstwa

Kierunek studiow

polonistyka stosowana

Poziom ksztatcenia

studia pierwszego stopnia (licencjackie)

Profil

ogolnoakademicki

Forma studiow

studia stacjonarne

Rok i semestr studiow

rok 1ll, semestr g

Rodzaj przedmiotu

¢wiczenia konwersatoryjne

Jezyk wyktadowy

jezyk polski

Koordynator

Dr Wojciech Maryjka

Imie i nazwisko osoby prowa-
dzgcej [ osdb prowadzacych

Dr Wojciech Maryjka

1.1.Formy zajec dydaktycznych, wymiar godzin i punktow ECTS

Semestr . Inne (ja- | Liczba pkt
o) Wykt. Cw. | Konw. | Lab. | Sem. ZP Prakt. kie?) ECTS
5 1

1.2. Sposob realizacji zajec

X zajecia w formie tradycyjne;j
X zajecia realizowane z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtosc

1.3 Forma zaliczenia przedmiotu /modutu (z toku) (egzamin, zaliczenie z oceng, zaliczenie

bez oceny)
Zaliczenie z oceng

2.WYMAGANIA WSTEPNE

Ogdlna wiedza dotyczaca funkcjonowania wspoétczesnych medidw internetowych; umiejetnosc
poprawnej komunikacji; umiejetnos¢ redagowania tekstow uzytkowych i reklamowych.
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3. CELE, EFEKTY KSZTAECENIA , TRESCI PROGRAMOWE | STOSOWANE METODY DYDAKTYCZNE

3.1 Cele przedmiotu/modutu

1 zaznajomienie studentdw z podstawowa wiedzg z zakresu public relations ze szczegol-
nym uwzglednieniem problematyki kreacji wizerunku w sieci.
Co zapoznanie stuchaczy z najczestszymi problemami zwigzanymi z budowaniem relacji w
internecie.
C wdrazanie studentow do opanowania umiejetnosci swiadomego i prawidtowego
3 postugiwania sie narzedziami komunikacji internetowe;
C Zaznajomienie studentow z zasadami tworzenia osobistej marki i ksztattowanie sztuki
4 wyboru narzedzi kreacji w sieci.

3.2 Efekty ksztatcenia dla przedmiotu/ modutu ( wypetnia koordynator)

EK (efekt Tres¢ efektu ksztatcenia zdefiniowanego dla przedmiotu (modu- Odn|1e5|en.|e do
ksztatce- 1) efektow kierun-
nia) kowych (KEK)
EK o1 Student/ka wie, jaka role w budowaniu wizerunku w sieci petni K _Wo2
prawidtowa komunikacja; zna najwazniejsze problemy komuni-
kacji internetowe;j.
EK_o2 Student/ka potrafi prawidtowo wykorzystac¢ wiedze dotyczaca K_Uo1
kreacji wizerunku w postugiwaniu sie narzedziami komunikacji
internetowej;
EK_o3 Student/ka potrafi wyznaczyc strategie kreacji wizerunku, prawi- | K_U11
dtowo dobierajac i optymalnie wykorzystujac narzedzia komuni-
kacji w sieci.
EK_o4 Student/ka rozumie znaczenie poprawne;j i skutecznej komunika- | K_Ko2
cji w przestrzeni internetowe;.

3.3 Tresci programowe (wypetnia koordynator)
A. Problematyka wyktadu

Tresci merytoryczne

Nie dotyczy

B. Problematyka ¢wiczen audytoryjnych, konwersatoryjnych, laboratoryjnych, zajec
praktycznych

Tresci merytoryczne

1. Internet jako skuteczne narzedzie ksztattowania wizerunku (sita przekazu, perspektywy
rozwoju). Rozrdznienie pojec¢ wizerunku publicznego i marki osobistej. Prezentacja sta-
nu badan i zapoznanie z podstawowg literatury przedmiotu. Strony internetowe po-
swiecone zagadnieniom kreacji wizerunku w sieci.

2. Korespondencja elektroniczna jako forma komunikacji w internecie (wybdr domeny,
netykieta, tresci maila, newsletter).
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Media spotecznosciowe a problematyka tozsamosci (wyrazanie siebie, zdrowe i nie-
zdrowe dowartosciowywanie, poszukiwanie akceptacji, uzaleznienia od medidw, pry-
watnosc).

Psychologia odbiorcy. Schematy zachowan uzytkownikdw sieci.

Nawigzywanie i ksztattowanie relacji w sieci jako element budowy wizerunku.

Strategie kreacji wizerunku w internecie (budowanie przekazu, okreslenie grupy odbior-
cOw przekazu, wyznaczanie celéw, wiarygodnosc i autentycznosc).

Strona internetowa jako narzedzie budowania wizerunku (koncepcja, funkcjonalnosé
i estetyka, aktualizacja, kompatybilnosc i mobilnos¢, strony darmowe i strony ptatne).

Blogi (cechy charakterystyczne, tworzenie). Jak promowac blogi? Blog czy storna inter-
netowa?

9.

Czy chcesz zostac , Youtuberem”? Wideoblogi (podziat, charakterystyka, przyktady).

10.

Jak wykorzysta¢ popularnos¢ Facebooka w budowaniu wtasnego wizerunku (charakte-
rystyka narzedzia, zarzadzanie profilem).

11.

Twitter — miedzy lakonicznoscig a kreatywnoscia.

12.

Komunikacja i promocja w Google+.

13.

LinkedIn i GoldenLine — promocja w zdefiniowanym srodowisku zawodowym.

14.

Budowanie osobistej marki a sztuka wyboru narzedzi kreacji.

15.

Kreacja wizerunku jako narzedzie public relations.

3.4

Metody dydaktyczne

* prezentacje multimedialne,

* pogadanka,

* praca z komputerem,

* ¢wiczenia praktyczne, indywidualne
* analiza tekstow z dyskusja.

4. METODY | KRYTERIA OCENY

4.1 Sposoby weryfikacji efektow ksztatcenia

Metody oceny efektow ksztatcenia Forma zajec
Symbol : : L .
efekty (np.: kolokwium, egzamin ustny, egzamin pisemny, projekt, dydaktycznych
sprawozdanie, obserwacja w trakcie zajec) (w, ¢w, ...)
EK_01 ocena wypowiedzi podczas zajec oraz konsultacji. Cwiczenia
EK_o2 ocena indywidualnych wystapier (prezentacja); ocena wypowie- | Cwiczenia
dzi podczas dyskusji na zajeciach.
Ek_o3 Ocena indywidualnych wystapier studentdw (projekt, prezenta- | Cwiczenia
cja, dyskusja), ocena poprawnosci przygotowanych prezentacji.
EK_o4 Obserwacja podczas zajed i konsultacji. Cwiczenia

4.2 Warunki zaliczenia przedmiotu (kryteria oceniania)

Na ocene sktadajg sie nastepujace elementy:

obecnos¢ na zajeciach i aktywne w nich uczestniczenie (dozwolona jedna
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nieusprawiedliwiona nieobecnos¢)

zapoznanie sie z literaturg przedmiotu i umiejetne wykorzystanie wiedzy w
praktycznych ¢wiczeniach zwigzanych ze sposobem kreacji wizerunku w internecie;
przygotowanie strategii kreacji wizerunku dla dowolnie wybranej profesji w formie
prezentacji multimedialnej.

5. CALKOWITY NAKEAD PRACY STUDENTA POTRZEBNY DO OSIAGNIECIA ZALOZONYCH
EFEKTOW W GODZINACH ORAZ PUNKTACH ECTS

Srednia liczba godzin na

Forma aktywnosci . . . s
zrealizowanie aktywnosci

Godziny kontaktowe wynikajace planu z studiow 15
Inne z udziatem nauczyciela 2
(udziat w konsultacjach, egzaminie)

Godziny niekontaktowe — praca wtasna studenta 13
(przygotowanie do zaje¢, egzaminu, napisanie referatu itp.)

SUMA GODZIN 30
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS 1

* Nalezy uwzglednic, ze 1 pkt ECTS odpowiada 25-30 godzin catkowitego naktadu pracy studenta.

6. PRAKTYKI ZAWODOWE W RAMACH PRZEDMIOTU/ MODUtU

wymiar godzinowy nie dotyczy

zasady i formy odbywania praktyk nie dotyczy
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