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1. PODSTAWOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE/MODULE

Nazwa przedmiotu/
modutu

JEZYK REKLAMY

Kod przedmiotu/
modutu*

PS27

Wydziat (nazwa
jednostki prowadzacej
kierunek)

Kolegium Nauk Humanistycznych

Nazwa jednostki
realizujacej przedmiot

Instytut Polonistyki i Dziennikarstwa

Kierunek studiow

polonistyka stosowana

Poziom ksztatcenia

studia pierwszego stopnia

Profil

ogolnoakademicki

Forma studiow

studia stacjonarne

Rok i semestr studiow

Il rok, semestr trzeci

Rodzaj przedmiotu

obowigzkowy

Jezyk wyktadowy

polski

Koordynator

Dr hab. Urszula Gajewska, prof. UR

Imie i nazwisko osoby
prowadzacej [ 0séb
prowadzacych

Pracownicy Zaktadu Lingwistyki Kulturowej i Komunikacji Spoteczne;j

1.1.Formy zajec¢ dydaktycznych, wymiar godzin i punktow ECTS

Semestr . Inne Liczba pkt
) Wykt. Cw. | Konw. | Lab. | Sem. ZP Prakt. (jakie?) ECTS
3 159. :

1.2. Sposob realizacji zajec
X zajecia w formie tradycyjnej
X zajecia realizowane z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢

1.3 Forma zaliczenia przedmiotu /modutu (z toku) - zaliczenie z ocena

2.WYMAGANIA WSTEPNE

Wiedza o jezyku polskim zdobyta na poprzednich poziomach ksztatcenia
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3. CELE, EFEKTY KSZTAECENIA , TRESCI PROGRAMOWE | STOSOWANE METODY DYDAKTYCZNE

3.1 Cele przedmiotu/modutu

C1 Rozszerzenie wiedzy o stylach wspotczesnej polszczyzny

s Zdobycie wiedzy na temat budowy i funkcji i sposobdw oddziatywania przekazéw
reklamowych

G Zdobycie wiedzy o stylu reklamy

Cs4 Wyksztatcenie umiejetnosci jezykowej analizy tekstow reklamowych

3.2 Efekty ksztatcenia dla przedmiotu/ modutu ( wypetnia koordynator)

Odniesienie do

EK ( efekt Tres¢ efektu ksztatcenia zdefiniowanego dla przedmiotu efektow
ksztatcenia) (modutu) kierunkowych
(KEK)
EK o1 Student/ka ma wiedze na temat specyfiki przekazu K_Woz1, K_Wo3
reklamowego, jego zréznicowania i petnionych funkcji
EK_o2 Student/ka zna podstawowa terminologie i jezykoznawcze K_Wo1, K_Wo2
koncepcje teoretyczne konieczne do jezykowej analizy K_Wo3

tekstow reklamowych

EK_o3 Student/ka zna i charakteryzuje jezykowe wyznaczniki stylu K_Wo3
reklamowego

EK_o4 Student/ka umie samodzielnie zdobywac wiedze i gromadzi¢ | K_Uo1, K_Uo2
materiat jezykowy do badan

EK_osg Student/ka poddaje krytycznemu ogladowi zjawiska K_Uo2, K_Uo6
wspotczesnej komunikacji

EK_06 Student/ka potrafi przeprowadzi¢ jezykowa analize tekstow K_Uo2, K_Uo1
reklamowych, uzywajgc wtasciwej terminologii i
odpowiednich jezykoznawczych koncepcji teoretycznych

EK_o7 Student/ka bierze udziat w dyskusji zgodnie z regutami K_Ko2, K_Ko3
grzecznosci jezykowej

EK_o8 Student/ka rozumie potrzebe ciggtego doksztatcania sie i K_Ko2, K_Ko3
rozwoju zawodowego

EK_og Student/ka  rozumie potrzebe doskonalenia  swoich | K_Ko2, K_Ko3

kompetencji w zakresie postugiwania sie poprawnym
jezykiem polskim przy konstruowaniu wypowiedzi pisemnych
i ustnych

3.3 Tresci programowe (wypetnia koordynator)

Problematyka wyktadu

Tresci merytoryczne

Nie dotyczy




PS27

A. Problematyka cwiczen audytoryjnych, konwersatoryjnych, laboratoryjnych, zajec
praktycznych

Tresci merytoryczne

1.Wprowadzenie: definicje reklamy, reklama jako komunikat i proces komunikacyjny. Styl
reklamowy

2.0dmiany jezykowe w reklamie

3.Gatunki w reklamie, reklama jako gatunek.

4.Perswazja w reklamie — najwazniejsze mechanizmy jezykowe.

5.Wartosciowanie i ekspresywnos¢ w reklamie.

6.Gramatyka reklamy: funkcja perswazyjna okreslonych czesci mowy, kategorii przypadka,
liczby, rodzaju, liczby, stopnia, czasu i trybu.

7.Metafora i inne srodki stylistyczne w reklamie.

8.Stowotworstwo na ustugach reklamy.

9.Frazeologia w reklamie.

10.Polisemia, homonimia, synonimia i antonimia w reklamie.

11. Sktadnia tekstow reklamowych.

12. Slogan reklamowy- budowa, cechy i typy.

13.Analiza jezykowa tekstow reklamowych- ¢wiczenia podsumowujace.

3.4 Metody dydaktyczne

Analiza tekstow z dyskusjg, praca w grupach (rozwigzywanie zadan, dyskusja), prezentacja
multimedialna.

4. METODY | KRYTERIA OCENY

4.1 Sposoby weryfikacji efektow ksztatcenia

Metody oceny efektdw ksztatcenia Forma zajed

Symbol efektu dydaktycznych

Obserwacja i ocenianie w trakcie zajec
Punktowanie aktywnosci

Obserwacja i ocenianie w trakcie zajec
EK_o2 Punktowanie aktywnosci Cwiczenia audytoryjne
Prezentacja, praca pisemna
Obserwacja i ocenianie w trakcie zajec
EK_o3 Prezentacja/praca pisemna Cwiczenia audytoryjne
Punktowanie aktywnosci

Obserwacja i ocenianie w trakcie zajec
EK_o4 Punktowanie aktywnosci Cwiczenia audytoryjne
Prezentacja/praca pisemna
Obserwacja i ocenianie w trakcie zajec
EK_os Punktowanie aktywnosci Cwiczenia audytoryjne
Prezentacja/praca pisemna
EK_o6 Obserwacja i ocenianie w trakcie zajec Cwiczenia audytoryjne

EK_o1 Cwiczenia audytoryjne
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Punktowanie aktywnosci
Prezentacja/praca pisemna
EK_o7 Obserwacja w trakcie zajec Cwiczenia audytoryjne
EK_o8 Obserwacja i ocenianie w trakcie zajec Cwiczenia audytoryjne
Punktowanie aktywnosci
Prezentacja/praca pisemna
EK_o9 Obserwacja i ocenianie w trakcie zajec Cwiczenia audytoryjne
Punktowanie aktywnosci
Prezentacja/praca pisemna

4.2 Warunki zaliczenia przedmiotu (kryteria oceniania)

Ocena zaliczeniowa to ocena taczna z prezentacji lub pracy pisemnej (60 %) oraz aktywnosci i
pracy na zajeciach (40%).

5. CALKOWITY NAKEAD PRACY STUDENTA POTRZEBNY DO OSIAGNIECIA ZALOZONYCH
EFEKTOW W GODZINACH ORAZ PUNKTACH ECTS

” Srednia liczba godzin na
Forma aktywnosci . . .
zrealizowanie aktywnosci
Godziny kontaktowe wynikajace planu z studiow 15g.
Inne z udziatem nauczyciela 5
(udziat w konsultacjach, egzaminie)
Godziny niekontaktowe — praca wifasna studenta 104
(przygotowanie do zaje¢, egzaminu, napisanie referatu itp.)
SUMA GODZIN 30
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS 1

6. PRAKTYKI ZAWODOWE W RAMACH PRZEDMIOTU/ MODUtU
-nie przewiduje sie
wymiar godzinowy

zasady i formy odbywania =~ | seeeeeeemmm
praktyk
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