
DZIENNIKARSTWO I KOMUNIKACJA SPOŁECZNA III ROK, 1. STOPNIA SEMESTR LETNI 2024/2025 

 8.00-9.00 9.00-10.00 10.00-11.00 11.00-12.00 12.00-13.00 13.00-14.00 14.00-15.00 15.00-16.00 16.00-17.00 17.00-18.00 18.00-19.00 19.00-20.00 
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1. Nowe gatunki 

dziennikarskie (ćw.) 

Mgr W. Sudoł 

s. 126 

 

2. Język reklamy (ćw.) 

Dr J. Majchrowska 

s. 9 A3 

              

P2. Krytyka literacka (ćw.) 

Dr K. Dzika-Jurek s. 137 

Zajęcia od 7.04.25 
 

1. Dykcja i emisja głosu 

(ćw.) 

Mgr R. Markowska-

Kozdroń 

s. 110, t. A 

    

 

 

2. Język reklamy (w) 

Dr J. Majchrowska 

s. 9 A3, t. A 

                              

2. Emisja głosu (ćw.) 

Mgr R. Markowska-

Kozdroń 

s. 110, t. B 
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P1. Wywiad-warsztaty 

(ćw.) 

Dr D. Hejda 

s. 137 

 

Seminarium 

Dr J. Majchrowska 

s. 125 

 

1/2. Literatura 

podróżnicza (ćw.) 

Prof. K. Maciąg 

s. 120, t. A/B 

 

1. Instytucjonalny PR (ćw.) 

Mgr A. Sroka 

s. 124, t. A 

            

 

                             

1. Instytucje otoczenia 

mediów (ćw.) 

Mgr A. Sroka 

s. 124, t. B 

            

 

Ś
R

O
D

A
 1/2. Komputerowe 

programy specjalistyczne 

(ćw.) 

Dr M. Wesołowski 

s. 126, t. A/B 

  

Seminarium licencjackie 

Dr K. Gielarek-Gorczyca 

s. 102 

 

1. Eseistyka-warsztaty 

(ćw.) 

Prof. J. Wolski 

s. 120 

 1,2. Prawa autorskie 

i prawa pokrewne 

(w.) 

Dr A. Wójtowicz-Dawid 

s. 33 A3, t. B 

 

                   

 

  

Seminarium licencjackie 

Dr W. Maryjka 

s. 137 

 

2. Główne nurty w lit. 

polskiej i światowej (ćw.) 

Prof. A. Wal 

s. 33 A3 
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Seminarium licencjackie 

prof. B. Taras 

s. 101 

 1,2. Współczesne systemy 

Polityczne 

(w.) 

Dr D. Szczepański 

s. 118, 

 

  

1. Główne nurty w lit. 

polskiej i światowej (ćw.) 

Prof. A. Paliwoda 

s. 126 

        

1. Warsztaty 

scenopisarskie (ćw.) 

Mgr M. Bożek 

s. 110 

 

2. Warsztaty 

scenopisarskie (ćw.) 

Mgr M. Bożek 

s. 110 

    

 

                   

2. Psychologia reklamy 

(w.) 

Dr B. Czuba 

s. 124 

                

 

P
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1,2. Podstawy public 

relations (w.) 

Dr J. Trzaska-Wieczorek 

s. 120 

            

Organizacja roku akademickiego 

2024/2025 

  

 

 

 

 

                               

UWAGI: 1. Media i broker informacji, 2. Reklama, concierge i PR, P1, P2 - przedmioty poszerzające wiedzę. Student/ka musi zaliczyć przynajmniej jeden przedmiot. Każda grupa powinna liczyć około 27-28 os., (w.) – wykład, (ćw.) – ćwiczenia, / - grupy, tygodnie na zmianę. 

 


