Krétko, prosto, na temat — jak napisa¢ dobry slogan?

Slogany, czy tego chcemy czy nie, sa nieodlaczng czgsciag naszego zycia. Kolorowe
plakaty, sklepowe witryny, krzykliwe bilbordy, ktére mijamy przy wjezdzie do miasta...
Zwykle, nawet mimowolnie, rzucamy na nie okiem, a jesli zasluguja na nasza uwagg,
zwracamy wzrok ku krétkim haslom oglaszajacych si¢ firm, czyli wlasnie sloganom. Sa to
sformulowania, ktére jesli odpowiednio przykuwaja uwage odbiorcéw, staja sie
charakterystyczne dla danej marki. Twércy sloganéw staja przed nie lada wyzwaniem. Jak
z kilku stéw ulozy¢ co$, co idealnie odda charakter firmy i zostanie w pamieci potencjalnego

klienta na dluzej, a przede wszystkim przekona do skorzystania z oferowanych ustug?

Slogan dobrany do rodzaju mediéw

Zeby wymysli¢ dobry slogan, nalezy zastanowi¢ sic nad tym jak bedzie wygladata
reklama, w ktérej slogan zostanie wykorzystany. Czy bedzie miala forme radiows, telewizyjna
czy moze bedzie wystepowala w jakiej$ gazecie? Umieszczajac slogan w kazdym z tych
mediéw, musimy zdawaé sobie sprawe, ze bedzie odbierany w zupelnie inny sposéb. Stuchacz
radia zwréci uwage na brzmienie sloganu, odbiorca telewizyjny bedzie mial réwniez przed
oczami ruchomy obraz, laczacy si¢ z haslem firmy, a czytelnik, majac do wyboru tysiac
kolorowych reklam wewnatrz czasopisma, zwrdci uwage tylko na cos, co skutecznie przykuje
jego uwage.

Slogany umieszczane w reklamach radiowych sz dla odbiorcéw rodzajem przerwy
miegdzy stuchana muzyka, dlatego nie moga by¢ ucigzliwe. Czgsto sa za to melodyjne,
dzwieczne, a nawet wySpiewywane. Przykladowo w reklamie radiowej Media Markt z 2013
roku pada slogan: ,Bierz co chcesz!”. Haslo staje si¢ mile dla ucha, nie tylko poprzez
zastosowanie rymu, ale réwniez dzigki dwuznakowi ,sz”, ktéry nadaje wyrazom ,szeleszczacy”
charakter. Do wyspiewywanych sloganéw nalezy na przyklad hasto Polomarketu:
»2Polomarket. Méj ulubiony”. W tym przypadku slogan nie jest zbyt oryginalny czy chwytliwy.
Duze znaczenie ma tu chwytliwa melodyjka, ktéra zapada w pamigé¢. Tworey sloganu reklamy
leku: ,D jak devitum forte” dla odmiany skorzystali z aliteracji. Powtérzenie litery ,,d” sprawia,
ze nazwa leku bardziej zapada w pamieé, a pomysl z motywem abecadla jest naprawde

kreatywny. Slogan w przekazie radiowym jest przede wszystkim dzwickiem.



W sloganach telewizyjnych istotny jest obraz — tlo. Jako doskonaly przyklad mozna
podaé reklame telewizyjng batonika Maxi King, w ktérej mlodzi ludzie, zajadajac sie
reklamowanymi smakolykami, tarcza, graja w koszykéwke czy puszczajg barki mydlane.
Na samym koricu, na tle tych oséb, pojawia si¢ slogan: ,Odgryz si¢ rutynie”. W ten sposéb
obraz zostal idealnie opisany przez umieszczone hasto. Takim podsumowaniem jest takze
slogan w reklamie telewizyjnej dzeméw Herbapol. Odbiorca widzi ludzi w réznym wieku,
ktérzy zajadaja sie kanapkami z reklamowanym produktem. Robig to rankiem, o czym
$wiadczy jasne §wiatto promieniujace z okien. Lektor na koricu reklamy wypowiada: ,I dzien
smakuje lepiej”, co jest formg przewidzenia najblizszej przyszlosci, ktéra czeka bohateréw
reklamy, palaszujacych przysmak wczesnym rankiem. Slogany reklamowe mozna uznaé
za puenty wydarzen przedstawionych za pomoca obrazu.

W innych mediach, czy to w gazetach czy w internecie, najbardziej liczy si¢
kreatywnos¢, ktéra wyréznia dang firmg. Przez to, ze obecnie wigkszos¢ firm reklamuje swoje
ustugi za posrednictwem sieci, internet wydaje si¢ by¢ najwazniejszym miejscem zaistnienia
reklamy. Jesli podstaws jest slogan, to nalezy go odpowiednio do tego przystosowal. Jak to

zrobié?

Krétko znaczy dobrze

Slogan z definicji powinien by¢ krétki i chwytliwy. Czltowiek przegladajacy miliony
reklam w internecie nie ma duzo czasu na zaznajomienie si¢ z trescig kolejnych reklam.
Czasem calkowicie ignoruje zbyt dlugi tekst, dlatego tez slogan to przede wszystkim
maksimum tre$ci przy wykorzystaniu minimum sléw. Dobre hasla potrafia mie¢ nawet zasieg
globalny, o czym $wiadczg chociazby: ,Just do it!” marki Nike czy ,I'm lovin’ it!” firmy
McDonald. Co ciekawe, oba te hasla nie zdradzaja nam nic na temat oferowanych uslug,
a przez to, ze skladajg si¢ z bardzo krétkich wyrazéw, na dlugo zapadaja w pamigé. Ponadto
majg charakter emocjonalny. Wywoluja pozytywne odczucia (,love” — ,mito$¢”) lub namawiaja
do odwaznego podjecia jakiego§ wyzwania. Bardzo wazne jest to, zeby zestawienie sléw
kojarzylo si¢ odbiorcom pozytywnie. Mimo wszystko nie zawsze kilka sléw wystarczy, aby
wyrazi¢ gléwna my$l reklamy. Dluzsze slogany réwniez potrafia zapas¢ w pamigé
np. ,Wszyscy maja Mambe! Mam i ja!” — reklama gumy rozpuszczalnej dla dzieci. Slogan
odwoluje si¢ do dziecigcej potrzeby nasladownictwa innych ludzi. Poczucie bycia w grupie
poprzez posiadanie tego samego produktu sprawia, ze mlodzi odbiorcy sloganu beda

zainteresowani kupnem reklamowanej gumy.



Z mysla o kliencie

Na powyzej przytoczonym przykladzie hasta reklamowego gumy Mamby mozna
zauwazy¢, ze slogan powinien byé tworzony z mysla o grupie odbiorcéw, chetnych na zakup
produktu, badz skorzystanie z oferowanej ustugi. Tu dobrym przykltadem jest slogan
producenta bizuterii firmy ,Apart”™ ,Z milosci do pigkna”. Odbiorcami tego hasta sg przede
wszystkim kobiety, poniewaz to one najczesciej kupuja bizuterie. Uzycie slowa ,pigkno”
od razu sugeruje, ze klientka bedzie mogla w nowym zakupie poczué si¢ atrakcyjnie. Twércy
sloganu stacji benzynowych Orlen réwniez precyzuja swoich odbiorcéw krétkim sloganem:
»Wszedzie gdzie nas potrzebujesz”. Slogan jest skierowany do kierowcéw, ktérzy wciaz sie
przemieszczaja, a stacje Orlen znajduja si¢ w kazdym miejscu na ich drodze. Haslo radia
»Maryja” réwniez jest kierowany do okreslonej grupy. Stowa ,Katolicki glos w Twoim domu”
odnoszg si¢ gléwnie do 0séb o wyznaniu katolickim i, ktére ktadg nacisk na to, aby stuchaé

stacji zgodnej ze swoimi pogladami.

Kilka stéw na koniec

Dobry slogan to nie tylko przejrzysto$¢ i prostota przekazu, zwiazana z charakterem
firmy, ale réwniez te czynniki, ktére nie wydaja si¢ na pierwszy rzut oka tak bardzo istotne.
Pod uwage nalezy wzia¢ rodzaj medium, w ktérym slogan ma zostaé umieszczony, kwestie
emocjonalne, jakie slogan ma wywola¢ po przeczytaniu, odwolanie si¢ do mozliwosci
uzyskania korzysci przez odbiorcéw, a nawet klarownosé kierowania ustug wobec okreslonej

grupy. Mam nadzieje, ze ten krétki tekst pomoze Ci napisaé ciekawy i kreatywny slogan!
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