Zarazeni pomystami

Pandemia koronawirusa, z ktéra w 2020 roku zaczeto mierzy¢ sie¢ cale spoleczenstwo,
niezwykle wplyneta na ludzka codziennos$¢. Byl to czas, gdy do przestrzeni internetowej zaczeto
przenosic¢ rézne sfery ludzkiego zycia: edukacje, prace, a z czasem réwniez kulture: sztuki teatralne,
koncerty, a nawet wystawy malarskie. Wszystko po to, by pokaza¢, ze mimo trudnych czaséw nadal
jest mozliwo$¢, aby zorganizowa¢ spoleczenstwu namiastke zycia sprzed czaséw koronawirusa, do
ktérych kazdemu tgskno.

Wryjatkowa sytuacja stala si¢ natchnieniem dla pisarzy, poetéw i malarzy, ktérzy poprzez
swoja tworczo$¢ postanowili da¢ upust swoim emocjom, doswiadczeniom oraz przemysleniom
zwiazanymi z pandemia. Stala si¢ réwniez niesamowitg inspiracja dla twércéw reklam popularnych
i mniej znanych marek. Chcieli pokaza¢ swoim klientom, ze nie s3 sami w tej trudnej sytuacji.
Moina powiedzie¢, ze tworcy zostali zarazeni nowymi pomystami na stworzenie reklam
dopasowanych do realiow zmieniajacych sie na naszych oczach.

Na taki pomyst wpadli miedzy innymi twdrcy reklamy BNP Paribas Bank Polska. Jako
$ciezke dzwigkowa wykorzystali piosenke ,Jeszcze bedzie przepieknie” autorstwa Tomasza
Lipinskiego. Stowa tego muzycznego utworu idealnie wspolgraja z rozwijajaca sie¢ w ostatnim czasie
sytuacja pandemiczng. Na poczatku pojawia sie¢ wymowne pytanie ,,Kiedy to si¢ skonczy?”, ktore
prawdopodobnie kazdy czlowiek zadal sobie w ciagu minionego roku przynajmniej raz. Pojawiajg
sie rowniez rézne obrazy, ktore ukazuja zycie podczas sytuacji pandemicznej. Wida¢ na nich jak
wplynela ona na nasze Zycie. Przerazajace puste rynki, ulice, place zabaw, restauracje, boiska,
uniwersytety, sale kinowe czy silownie pokazuja m.in. z jak wielu przyjemnosci ludzie musieli
zrezygnowal przez wzglad na swoje bezpieczenstwo. Tworcy reklamy zwrdcili uwage nawet na
najmniejsze aspekty rzeczywistosci, w ktérych zaszly zmiany: napisy na witrynach lokalnych
sklepow informujace o zamknieciu, rekawiczki stosowane przez kasjerki, rosngca popularnosé
placenia karta, zaklejone przyciski przy przej$ciach dla pieszych, informacje o zachowaniu odstepu
w komunikacji miejskiej. Wystepuja rowniez utrudnienia zwiazane z kupnem najpotrzebniejszych
rzeczy, o czym $wiadczyl obraz smutnych ludzi stojacych w kolejce do apteki. Nastepnie pojawia si¢
refren, bedacy bardzo optymistyczng prognoza przyszlosci. Wokalista $piewa o tym, ze nadejda
czasy normalnos$ci. Wéwczas tworcy reklamy na zasadzie kontrastu wprowadzaja obrazy
przedstawiajace optymistyczna wizje kolejnych lat. Oczom odbiorcéw ukazuje sie ttum ludzi
w autobusie, ulice pelne samochodéw, a takze aktywnosci z innymi ludZzmi: plywanie w basenie,
koncerty, wesela, grille, gra w siatkdwke, wspolne kibicowanie na stadionie, czas na plazy oraz
$wiateczne spotkania z rodzina. Na koncu reklamy osoba pracujaca w banku spoglada przez
witryne, w ktérej odbijaja sie przechodzacy tlumnie ludzie i szeroko si¢ us$miecha. Z reklama
idealnie wspolgra haslo: ,Bank zmieniajacego sie §wiata”. W ten sposéb tworcy chcieli pokaza¢
swoja solidarnoé¢ z klientami mimo niesprzyjajacych czaséw.

Ciekawa jest réwniez reklama popularnej marki Nike. Reklama przedstawia mozaike
zlozong ze sportowcéw réznych dyscyplin, narodowosci, plci oraz wyznan religijnych. Zostala
ukazana réwniez kobieta, ktéra od wykonywania ¢wiczen na plazy przeszla do gimnastyki na
scenie. Tworcy chcieli pokazad, ze ciezka praca zawsze przynosi sukces. Odniesieniem do pandemii
jest co$ réwnie nieoczekiwanego dla kazdego sportowca, czyli kontuzja. Wida¢ réwniez to jak
koronawirus wplynal na te dziedzing ludzkiego zycia: spiker o$wiadcza o zamknieciu stadionéw



oraz odwolaniu zawodéw. Mimo to twoércy reklamy kolejno przedstawiaja sportowcéw, ktorzy
trenujg w domu na przekér pandemii. Pod koniec spotu widz moze zauwazy¢ nagrania zwycigstw
druzyn sportowych, ktére trzymaja si¢ razem. Przekaz reklamy jest zrozumialy i sugestywny.
Nadawcy sugeruja, aby mimo pandemii koronawirusa nie traci¢ wiary w swoje mozliwosci,
a zamiast tego jednoczy¢ si¢ w przestrzeganiu obostrzen.

Tworcy reklamy portalu Travelist.pl — strony internetowej, gdzie mozna zarezerwowaé
wyjazd, réwniez postanowili nawiaza¢ do sytuacji pandemicznej. Na poczatku odbiorcy moga
zauwazy¢ kilkoro ludzi lezacych na lezakach w egzotycznym kraju. Jedna z kobiet decyduje zwréci¢
sie do mezczyzny obok niej. Jej szczescie wynika z tego, ze udalo jej sie¢ wyjecha¢ na urlop. Jest to
oczywiste nawigzanie do obostrzen, z ktéorymi musieli mierzy¢ si¢ wyjezdzajacy za granice.
Mezczyzna informuje nieznajoma, iz jest wlasnie na trzecim luksusowym urlopie w bardzo
atrakcyjnej cenie odkad odwolano obostrzenia dotyczace hoteli. W spocie wystepuje réwniez
bardzo ciekawe hasto reklamowe: ,,Swietnym wyjsciem jest wejécie na travelist.pl”. Tworcy w czasie
wciaz zmieniajacych sie obostrzen wykorzystali odmrozenie hoteli, aby zareklamowaé swoje ustugi.

Reklama firmy Amica, ktéra produkuje sprzet AGD rowniez odwoluje sie do sytuacji
pandemicznej. Na poczatku przedstawione zostaly rézine osoby, ktére uzywaja sprzetu od
reklamowanej firmy: starsza kobieta piecze w piekarniku chleb, a zabiegany mlody kurier
przygotowuje jedzenie na nowoczesnej patelni. Nastepnie widzowie moga zauwazy¢ pracownikéw
szpitala, ktorzy wnosza do budynku pudetka ze sprzetem od rzeczonej firmy. Wida¢ réwniez
kobiete, ktora jest przedstawicielem personelu medycznego. Zmeczona wraca do domu i robi kawe
w ekspresie reklamowanej marki. Twércy reklamy chcieli pokaza¢, ze ich produkty moga postuzy¢
réowniez osobom, ktére na co dzien sa na pierwszej linii frontu w walce z koronawirusem. Tym
samym pokaza¢ réwniez swoje wsparcie wobec ich dzialan.

Firma Orange postawila na minimalizm, poniewaz podczas reklamy widzowie moga
dostrzec tylko zmieniajace si¢ napisy na czarnym tle. Na poczatku pojawia si¢ znana w internecie
akcja #Zostanwdomu, ktéra popularyzowali m.in. celebryci, zachecajac do ograniczonego
opuszczania swoich miejsc zamieszkania. Pojawiaja si¢ kolejne dynamicznie zmieniajace sie stowa,
ktére ukazuja mnogo$¢ pomysiéw na spedzanie czasu w domowym zaciszu, m.in. gotowanie,
taniec, rysowanie, granie, malowanie, majsterkowanie. Twoércy podkreslaja, ze ma to na celu
zapewnienie bezpieczenistwa zaréwno sobie, jak i innym. Pod koniec reklamy dowiadujemy sie¢
o mozliwosci przetestowania pakietu Orange za darmo przez miesiagc. W ten sposéb tworcy
reklamy sprytnie wykorzystali sytuacje pandemiczng do promowania swojej oferty, z ktérej moga
skorzysta¢ wszyscy, ktérzy dla swojego bezpieczenstwa wolg przebywaé w domu.

To tylko niektére z pomystéw, jakimi pandemia zarazila twércow reklam. Odwolali sie do
wielu aspektéw codziennosci, ktére ulegly zmianie, zeby jak najlepiej dotrze¢ do swoich odbiorcow.
Wykorzystujac akcje spoteczne lub aktualne obostrzenia stworzyli niepowtarzalne reklamy, ktére sa
zrozumiale tylko dla wspoélczesnych odbiorcow, zas§ po pandemii beda cennym $wiadectwem
naszych czaséw oraz dowodem wplywu otaczajacej rzeczywistosci na przekaz reklamowy.
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