I rok 1. stopnia DiKS
Projekt specjalnosciowy

Przedmioty:

sciezka — media i broker informacji

Podstawy montazu radiowego

Podstawy montazu filmowego

Krytyka teatralna i filmowa

Komunikacja interpersonalna z technikami negocjacji
Dziennikarstwo polityczne i ekonomiczne (prasa)
Kultura jezyka

sciezka —reklama, concierge i PR

Projektowanie komunikacji w mediach cyfrowych
Nauka o komunikowaniu

Kultura jezyka

Komunikacja interpersonalna z technikami negocjacji
Pracownia form reklamowych



WYTYCZNE DO PROJEKTU SPECJALNOSCIOWEGO
kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
rok | studia 1. stopnia
rok akademicki 2023/2024

Przygotowanie projektu specjalnosciowego jest obowigzkowe dla studentdw | roku studidow
1. stopnia (kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoteczna). Projektowi specjalnosciowemu
na studiach 1. stopnia przypisano 1 pkt. ECTS (1 pkt. ECTS = 25-30 godz. naktadu pracy
studenta).

Zaliczenia projektu dokonujg pracownicy Instytutu Polonistyki i Dziennikarstwa (forma
zaliczenia: zaliczenie z oceng) wyznaczeni na kazdy rok akademicki przez Dyrekcje IPiD
sposrdd nauczycieli prowadzacych zajecia na danym roku. Opiekunowie projektu oceniaja
rezultat dziatan, ktére moga by¢ podejmowane przez studentdéw na uczelni i poza nia.
Sprawdzajg zadania zwtaszcza pod wzgledem formalnym.

Projekt edukacyjny ma stanowi¢ przejaw kreatywnosci studentow, by¢ ekspresjg ich
zainteresowan, popisem kreatywnosci i zaradnosci, dlatego tematyke i sposob realizacji
projektu studenci proponuja sami, ewentualnie sugerujac sie wskazowkami opiekundw.

Projekty sg indywidualne i mogg mie¢ wymiar materialny i niematerialny. Jako projekt
moze by¢ zaliczona np.:

1. Organizacja (wspotorganizacja) jakiegos wydarzenia kulturalnego (konferencji,

konkursu, wystawy, serii wyktadow, wernisazu itp.).

2. Zasiadanie w jury konkursow, przegladdw teatralnych, filmowych itp.

3. Przygotowanie folderu reklamowego, banneru, strony internetowej.

4. Przygotowanie spotu reklamowego dowolnego produktu (ustugi).

5. Przygotowanie niewielkiej kampanii promocyjnej dla instytucji, wydarzenia, imprezy

itp.

6. Przygotowanie programu telewizyjnego lub radiowego.

7. Odbycie stazu (min. 30 godz., niezaliczane do praktyk) w dowolnej instytucji (media,

reklama, copywriting).

8. Przygotowanie cyklu notatek prasowych.

9. Przygotowanie i przeprowadzenie wywiadu (forma dowolna).

10. Przygotowanie 3-5 recenzji, sprawozdan, relacji, esejow prasowych lub radiowych.

1. Przygotowanie fotorelacji, reportazu (w wersji audio lub video).

Dopuszczalne s3 takze inne formy aktywnosci studenckiej prowadzace do doskonalenia
warsztatu zawodowego studentow.



