Kierunek: dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Poziom studiéw: | stopnia

Profil: ogélnoakademicki

Forma studiéw: stacjonarne

Realizacja od roku akademickiego 2022/2023

Harmonogram studiéw
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Przedmioty ogdlne
1 IB8  Jwychowanie fizyczne 60 60 30| 0 Z0 30|10 Z0 0
2 1B9  liezyk obcy nowozytny 120 120 30| 2 Z0 30| 2 Z0 30| 2 Z0 30 Z0, E 8
3 IB10  JTechnologia informacyjna 15 15 15 20 1
4 1 1B11 |Grafika multimedialna 15 15 15 Z0 1
5 IB12 JPrawa autorskie i prawa pokrewne 10 | 10 10 2011
Przedmioty podstawowe
6] 1AL [socjologia 30 |30 30 ZE 2
7 IA2  JPodstawy ekonomii 30 | 30 30 2 ZE 2
8 IA3 lwybrane zagadnienia z historii Polski 15 |15 15 Z0 2
9 IA4  IWstep do nauki o polityce 15 [ 15 15 Z0 1
10] IA5  [system polityczny i prawny RP 15 |15 15 ZE 1
Wspdtczesne systemy polityczne na
1| ae [ cPOiczesne systemypolitycz 15 |15 15 20
Swiecie
Historia filozofii z elementami filozofii
12 1A7 - 15 | 15 15 1 ZE
Jkomunikacji
Przedmioty kierunkowe:
z zakresu mediow
13 §1C1/13.1 JHistoria prasy do XIX wieku 15 15 151 1 20
1a]ic1/132 Hi‘storia medidw i komunikacji w XIX 15 15 15| 1 70
wieku
15 J1C1/13.3 JHistoria medidw w XX wieku 15 15 15] 1 0
16| 1c1/14 Spok‘elczne i kulturowe oddziatywania 15 | 15 15 7 E
medidéw




17 ] 1C1/15 JPolski system medialny 30 | 30 30 ZE 2
18 ] 1C1/16 JSystemy medialne na $wiecie 30 | 30 30 ZE 2
19] 1C1/17 [Tradycyjne gatunki dziennikarskie 50 | 20| 30 20| 30 7,70, E 5 5
20 1C1/18 JPrawo prasowe 15 | 15 15 Z0 1
21| 1€1/19 J¢wiczenia do wyboru ™ 15 15 15 Z0 1
221 1C1/20 [Pracownia prasowa z etyka dziennikarska | 30 30 30 20 3 3
23] 1C1/21 [Pracownia radiowa z etyka dziennikarska | 30 30 30 20 3 3
24| ic122 Précownla telewizyjna z etyka 30 30 30 70 3 3
dziennikarska
251 1C1/23 [Media cyfrowe 45 | 15| 30 15130 Z,70,E 2 2
26 | 1C1/24 JPodstawy public relations 20 | 20 20 Z,E] 2 2
271 1c1/25 Projektowanie komunikacji w mediach 30 30 15 70 15 70 4 )
cyfrowych
Pozycjonowanie tekstéw w Internecie
28] IC1/26 15 15 15 Z0 1
/ (SEM i SEO)
29| I1C1/27 JPodstawy montazu radiowego 10 10 10 Z0 1
30 1C1/28 [Podstawy montazu filmowego 10 10 10 Z0 1
31| 1C1/29 JDziennikarskie zrodta informacji 20 20 20 Z0 1
grupa przedmiotéw uzupetniajacych
321 1C2/30 [Klasyczne podstawy retoryki wspé’fczesnejl 45 | 15 30 15130 Z,70,E 3 3
331 1C2/31 |Literatura i media 30 30 30 20 2 2
341 1C2/32 |Biografistyka 15 15 15 Z0 1 1
35] 1C2/33 |Literatura podrdznicza 15 15 15 20011 1
36 | 1C2/34 JLiteratura faktu i faktopisarstwo 15 15 15 Z0 1 1
37 ] 1C2/35 [Historia reportazu w Polsce i na $wiecie 20 20 20 20 1 1
38| i1c2/36 IGic?wne n.urty.w literaturze polskiej i 60 60 30 70 30 e 4
Swiatowej XX i XXI w.
z zakresu jezyka i komunikacji
39 1C3/37 [Kultura jezykam 60 60 15 Z0 15 Z0 15 Z0 15 Z0 4 4
40| 1C3/38 JRetoryka dziennikarska z erystyka 45 | 15 30 15| 30 7,70, E 4 4
41] 1C3/39 JPodstawy teorii tekstu 30 30 30 Z0 2 2
42| 1C3/40 JEdytorstwo 15 15 15 Z0 1 1
43 ] 1C3/41 Pezykowe przygotowanie tekstu 30 30 30 Z0 2 2
441 1C3/42 JWarsztat tekstu informacyjnego 30 30 30 0 3 3
45 | 1€3/43 |Warsztat reportazu medialnego! 25 25 25 Z0 2] 2
a6 1c3/a4 Wars‘.zltaty scenopisarskie na potrzeby 20 20 20 ol )
mediéw
47§ 1C3/45 INauka o komunikowaniu 50 (20| 30 20| 30 Z,70,E 5 5




Przedmioty kierunkowe do wyboru

48 | 1C4/46 |Seminarium licencjackie 60 60 30| 5 YA 30| 6 z 113 11
49 | 1C4/47 JPrzedmiot poszerzajacy wiedze (opcja ) 40 40 20| 2 20 201 2| z0] 4 4
50 ] 1C4/48 [Przedmiot do wyboru (opcja Il) 60 60 15( 1 Z0 151 1 0 15| 1 0 15( 1| z0 4
51| 1C4/49 JPrzedmiot ogdlnouczelniany 30 |30 30 2 YA 2
52 1 1C4/50 JProjekt specjalnosciowy 0 1 0 1| z0 2 2
53 ] 1C4/51 JAnaliza dyskursu medialnego 10 10 10 1 Z0 1
Razem: 1500(370| 275|605 | 190 | 60 | O J130|230]| 28 45 |160( 14 45 |230]| 20 75 |170] 20 30 |225] 20 45 |115] 18 120] 78

™'w ramach Cwiczen do wyboru student/ka moze uczestniczy¢ w wybranych ¢wiczeniach (Media spotecznosciowe lub Dziennikarstwo online ). Obowigzkowo musi zaliczy¢ przynajmniej jedne éwiczenia.

2w semestrze 1: Warsztaty ortograficzno-interpunkcyjne ; w semestrze 2: Warsztaty ortofoniczne ; w semestrze 3: Poprawnosc¢ leksykalno-fleksyjna ; w semestrze 4: Poprawnosc sktadniowo-stylistyczna

Bl bo wyboru reportaz prasowy i telewizyjny.

LW ramach Przedmiotu poszerzajgcego wiedze student/ka moze uczestniczy¢é w wybranych ¢wiczeniach (réznych niz te, ktére znajduja sie w programie studiéw dla specjalnosci, ktérg wybrat/a). Obowigzkowo musi zaliczyé
przynajmniej jedno konwersatorium.

semestr 5:1C4/47/A Analiza gier ; |IC4/47/B Dziennikarstwo we Lwowie w XIX wieku ; IC4/47/C Kultura audiowizualna; 1C4/47/D Dziennikarstwo w Wilnie w XIX wieku

semestr 6: 1C4/47/E Wywiad — warsztaty ; IC4/47[F Krytyka literacka ; IC4/47/G Wspdtczesne portale spotecznosciowe jako medium dyskursu publicznego ; 1C4/47/H Warsztat krdtkich form prasowych.

2W ramach Przedmiotu do wyboru student/ka moze uczestniczyé w wybranym konwersatorium. Obowigzkowo musi zaliczy¢ przynajmniej jedno konwersatorium w semestrze. Propozycje corocznie podaje Dyrekcja IPiD;
w semestrze 1: 1C4/48/A Kultura mniejszosci narodowych i etnicznych ; IC4/48/B Jezyk polityki i reklamy ; 1C4/48/C Dziennikarstwo sportowe lub Regionalizm i lokalizm w Unii Europejskiej ;

w semestrze 2: 1C4/48/D Problemy kultury wspdtczesnej; 1C4/48/E Media regionalne i lokalne ; 1C4/48/F Kultura regionu ;

w semestrze 3:1C4/48/G Analiza jezykowo-stylistyczna tekstow medialnych ; |C4/48/H Nazwy wtasne — odmiana, wymowa i pisownia; 1C4/48/| Kultury pogranicza lub Uniwersalizm i pluralizm kultury Europy

w semestrze 4: 1C4/48/) Media w UE ; IC4/48/K Warsztat felietonu ; 1C4/48/L Formy narracji audiowizualnych .

Szkolenie BHP i biblioteczne: Student zobowigzany jest do zaliczenia szkolenia BHP w wymiarze 4 godzin oraz szkolenia bibliotecznego.

taczna liczba punktéw ECTS uzyskanych:

1. Za zajecia z dziedziny nauk humanistycznych lub nauk spotecznych, nie mniejsza niz 5 pkt ECTS - w przypadku kierunkéw studidow
przyporzadkowanych do dyscyplin w ramach dziedzin innych niz odpowiednio nauki humanistyczne lub spoteczne 5 pkt

2. W ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne - pkt ECTS (dla profilu praktycznego)- nie dotyczy

3. W ramach zaje¢ zwigzanych z prowadzonymi badaniami naukowymi 94 - 99 pkt ECTS (dla profilu ogdlnoakademickiego)

Harmonogram zostat ustalony na posiedzeniu Rady Dydaktycznej Kolegium Nauk Humanistycznych w dniu 06.10.2022 r.



Kierunek: dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Poziom studiéw: | stopnia

Profil: ogéInoakademicki

Forma studidéw: stacjonarne

Realizacja od roku akademickiego 2022/2023
Specjalnos¢: media i broker informacji

Harmonogram studiéw
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Przedmioty specjalnosciowe
grupa literaturoznawczo-kulturoznawcza
1 IA1 JKrytyka teatralna i filmowa 30 30 30| 2 Z0 2 2
2 I A2 JEseistyka - warsztaty 20 20 20 2 |zO} 2 2
z zakresu mediéw, komunikacji i PR
Komunikacja interpersonalna z technikami
3 | nes uniacia interp ¢ rechniam 30 |15 15 15|15 | 4 |z,20,€ 4| 4
negocjacji
4 I B4 JKomunikacja w nowych mediach 15 15 15| 1 |z0 1
5 11 B5 JJezyk wypowiedzi dziennikarskiej 30 30 30| 3 Z0 3 3
6 I B6 [Dziennikarstwo polityczne i ekonomiczne* 45 45 15| 3 Z0 15| 3 Z0 15| 3 20 9
7 I B7 [Nowe gatunki dziennikarskie 20 20 202 |zOo) 2 2
8 1IB8 JKomunikacja niewerbalna 30 | 15 15 15( 15| 3 |z 20,E 3 3
9 [ 11 B9 JProdukcja medialna 15 15 15| 1 Z0 1
10 § 11B 10 |Dykcja i emisja gtosu 15 15 15 2 |zOo} 2
11 J 11 B 11 Jinstytucjonalny PR 10 10 10| 2 |zof 2
z zakresu informatologii
12 11 C 12 [Wprowadzenie do infobrokeringu 15 | 15 15 2 Z0 2
13 | Il C 13 Media relations i wspdtpraca z instytucjami 25 | 10 15 10(15| 4 |(z,20,E 4
Zrédta informaciji wraz z wyszukiwaniem i ocen
14 fucaafrotan " v N 30|15 15 15|15 | 3 |z20,€ 3
jakosci informacji
15 J 11 C 15 Jinstytucje otoczenia mediéw 15 15 15 2 |zOo} 2
Tworzenie i zarzadzanie projektami
16 JlUC16|. . 15 15 151 2 |z0 2
Jinteraktywnymi
17qnciz IKomputerowe programy specjalistyczne** 10 10 10| 2 |zOof 2




18 | Il C 18 |Dziennikarstwo danych 10 10 10| 2 |z0 2
Analiza oraz interpretacja danych z obudowg i

19HnCc19yg . N . 20 20 20 | 2 Z0 2
wizualizacjg informacji

Przedmioty specjalnosciowe do wyboru
Praktyka ciggta w mediach albo w réznego typu

20 J 11 D 20 fbiurach lub instytucjach $wiadczacyh ustugi 100 100 50| 5 Z0 50| 5 |z0 10
infobrokerskie***

J|Razem: 500 | 70 | 100 |140| 90 | O | 100 O 0|0 40 (105( 18 15] 80 | 11 15165| 9 0|90]|10 01]90|12 60 16

Ogotem dla specjalnosci 2000(440| 375 |745(280| 60 | 100 130 |230] 28 85 [265( 32 60(310( 31 90 [235] 29 30(315] 30 45 (2051 30 180 94

* W semestrze 2: dziennikarstwo prasowe; w semestrze 3: dziennikarstwo radiowe; w semestrze 4: dziennikarstwo telewizyjne

** Program powinien uwzgledniaé zagadnienia z zakresu hipertekstowego jezyka znacznikdw HTML, HTMLS, CSS.
*** praktyka odbywa sie po semestrach: drugim i czwartym (media lub instytucja prowadzaca dziatalno$¢ infobrokerska) i jest zaliczana w semestrach: trzecim i pigtym. Student/ka sam/a dokonuje wyboru instytucji do odbycia praktyki.

Harmonogram zostat ustalony na posiedzeniu Rady Dydaktycznej Kolegium Nauk Humanistycznych w dniu 06.10.2022 r.



Kierunek: dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Poziom studiéw: | stopnia

Profil: ogéInoakademicki

Forma studiéw: stacjonarne

Realizacja od roku akademickiego 2022/2023
Specjalnos¢: reklama, concierge i PR

Harmonogram studiow
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Przedmioty specjalnosciowe
grupa literaturoznawczo-kulturoznawcza
Aktywnos¢ kulturalna wspoétczesnego
1 mar VY poiczesneg 30 30 0[2| zo 10|1]| zo 3] 3
cztowieka*
2 | A2 JSztuka w przekazie reklamowym 15 | 15 15 3 Z0 3
z zakresu jezyka, komunikacji, etykiety i psychologii
3 wes Komurﬁikﬁcja interpersonalna z technikami 30 | 15 | 15 15|15| 4 |220,E 4 4
negocjacji
4 1 Il B4 JPracownia form reklamowych 70 | 25 45 10|30 5 Z,70 §15(15| 3 |Z2,20,E 8
5 | I B5 JEtykieta biznesu (savoir vivre) 20 20 20| 3 Z0 3 3
6 | 1l B6 [Wystapienia publiczne i teksty uzytkowe 45 | 15 30 15130| 3 | z 20 3 3
7 111 B7 JEmisja gtosu 15 15 15| 2 Z0 2
Techniki perswazji z elementami
s | mes perswaz) 30 30 30/2| zo0 2
autoprezentacji
9 [ B9 [Komunikacja niewerbalna 30 | 15 15 15|15| 3 | Z,Z0,E 3 3
10 L s1o Zarzqdzan'ie informacja z elementami 15 15 15| 2 70 )
zarzgdzania kryzysowego
11 § 11 B11 jPodstawy komunikacji marketingowej 20 | 20 20 3 ZE 3
1 s Mark'etir'1g'terytorialnyzelementami kreacji 30 | 15 | 15 15|15| 4 |z20€ 4
marki miejsca
13 | 111 B13 PJezyk reklamy 30 | 10 20 10|20 5 |zz0] 5 5
14 | 1l B14 jKomputerowe programy specjalistyczne** 10 10 10| 2 | z0 2
15 | I B15 JPsychologia reklamy 10 | 10 10 31| z0 3




Przedmioty specjalnosciowe do wyboru

Praktyka ciggta w administracji publicznej,

16 | 11 C16 Jstudiach reklamowych i PR oraz réznego typu | 100 100 50| 5 20 50| 5 20 10
biurach lub instytucjach***

JRazem: 500|140 60 |165| 35 | O |100§ 0 (O | O 60 | 65|18 30|95|11 15(80| 9 15|75 10 20 (4512 60| 21

Ogotem dla specjalnosci 2000( 510 335|770( 225 60 [ 100130(230( 28 105(225( 32 75 325| 31 90 |250] 29 45 [300]| 30 65 |160| 30 180§ 98

* W semestrze 4 Teatr i kino , semestrze 5 Muzyka
** Program powinien uwzgledniac¢ zagadnienia z zakresu hipertekstowego jezyka znacznikéw HTML, HTMLS, CSS.

*** praktyka odbywa sie po semestrach: drugim i czwartym i jest zaliczana w semestrach: trzecim i pigtym. Student/ka sam/a dokonuje wyboru instytucji do odbycia praktyki.

Harmonogram zostat ustalony na posiedzeniu Rady Dydaktycznej Kolegium Nauk Humanistycznych w dniu 06.10.2022 r.




