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Seminarium magisterskie 2026-2028

Problematyka seminarium koncentrowa¢ si¢ bedzie wokot wspotczesnej komunikacji
medialnej 1 marketingowej. Studenci mogg realizowac prace magisterskie dotyczace m.in.:

e jezyka promocji i1 reklamy, strategii perswazyjnych, komunikacji marketingowe;,
reklamy w mediach spoteczno$ciowych, influencer marketingu, kreowania wizerunku
marki;

e jezyka w mediach, medialnego obrazu §wiata, komunikacji w mediach tradycyjnych i
cyfrowych.

Tematy prac moga mie¢ charakter jezykoznawczy, medioznawczy lub interdyscyplinarny. Po
indywidualnej konsultacji mozliwa jest rowniez realizacja innych tematéw zwigzanych
z jezykiem, komunikacja i mediami.



