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I Jak media przekonuja nas, ze warto im wierzy¢?

Dlaczego ufamy jednemu dziennikarzowi, ekspertowi lub twoércy internetowemu, a innemu nie? Co sprawia, ze zapamietujemy okreslona historie,
klikamy w nagtéwek, ogladamy kolejne sekundy filmu? Jak stowo wspétdziata z obrazem, gtosem, gestem, muzyka i montazem? Jak literatura i inne
teksty kultury opowiadaja o rzeczywistosci, tworza wizerunki i ksztattuja spoteczne wyobrazenia? Co zmienia w komunikacji rozwdj sztucznej
inteligencji?

Na seminarium bedziemy bada¢ wtasnie takie mechanizmy.

Punktem wyijscia bedzie retoryka rozumiana jako wspotczesne narzedzie badania mediéw, dziennikarstwa, komunikacji oraz tekstéw kultury.
Kategorie takie jak ethos, pathos, logos, inventio, dispositio, elocutio, memoria i actio pozwolg analizowa¢ zaréwno artykut, reportaz, wywiad,
podcast, reklame, komunikacje marki czy social media, jak rowniez wybrane teksty literackie i kulturowe.

| Co moina bedzie bada¢?

Zakres seminarium jest szeroki, a temat pracy bedzie mozna dostosowac do wtasnych zainteresowan.

Wiarygodnos¢, autorytet i wizerunek Argumentacje, perswazje i manipulacje

Jak dziennikarz, ekspert, twérca internetowy, bohater przekazu, marka
lub instytucja buduja ethos izdobywaja zaufanie? Jak konstruuje sie
autentycznosé, autorytet i wizerunek publiczny?

Mozemy analizowac strategie przekonywania w wywiadach, debatach,
reportazach, reklamie ikomunikacji internetowej: argumentacje
i kontrargumentacje, retoryke ataku iobrony, erystyke, wptyw
emocjonalny oraz granice pomiedzy perswazja a manipulacja.

Emocje, storytelling i narracje

Jak z faktéw powstaje opowies¢? Jak konstruuje sie bohatera, konflikt
i punkt zwrotny? Jak wywotuje sie wzruszenie, strach, oburzenie czy
poczucie wspdlnoty? Materiatem moze by¢ reportaz, podcast
narracyjny, kampania spoteczna, reklama, komunikacja marki, ale
réwniez tekst literacki.

Media spotecznosciowe i retoryke uwagi

TikTok, Instagram, YouTube i inne platformy pozwalajg bada¢ sposoby
zdobywania uwagi, strategie otwierania przekazu, nagtowki,
miniatury, krétkie formy wideo, humor, memy, komentarze,
autoprezentacje oraz kulture komunikacji wspétczesnych

odbiorcow.

Gatunki dziennikarskie i nowe formy medialne

Przedmiotem badan moga by¢ m.in. wywiad, reportaz, felieton,
sylwetka, komentarz, recenzja, podcast, newsletter, wideoesej,
krétkie formy wideo czy materiaty taczace stowo, obraz i dzwiek.

Reklame, copywriting i komunikacje marek

Mozemy analizowac storytelling, slogan, metafore, stereotyp, obraz,
kolor, muzyke, emocje, ethos marki oraz sposoby personalizowania jej
komunikacji.

I Literature i teksty kultury w perspektywie komunikacyjnej

Seminarium pozostawia takze miejsce dla studentéw zainteresowanych pograniczem dziennikarstwa, literatury i kultury. Mozliwe sg badania
dotyczace m.in. literackiego reportazu, felietonu, eseju, recenzji, sylwetki prasowej, autobiografii, pamietnika, korespondencji, tekstow

wspomnieniowych czy réznych form opowiadania o cztowieku.

Perspektywa seminarium wykracza przy tym poza klasyczng interpretacje literacka. Mozemy pytac na przyktad:

e jak tekst kreuje autora lub bohatera;
¢ jak buduje wiarygodnos$¢ i emocjonalng wiez z odbiorca;
e jak opowiada o wydarzeniach i doswiadczeniu;

* w jaki sposéb wykorzystuje perswazje, pochwate, krytyke, ironie
lub stereotyp;

e jak literatura, prasa i wspotczesne media wykorzystuja podobne
strategie narracyjne;

¢ jak zmieniaty sie sposoby autoprezentacji - od listu i pamigtnika po
podcast, wywiad i Instagram;

e jak dawne i wspoétczesne media tworza portret osoby publiczne;j.

Mozliwe sg zatem réwniez prace poréwnujace dawne i wspoétczesne formy komunikowania, tekst literacki i medialny albo rézne sposoby

opowiadania tego samego typu doswiadczenia.

Al, autorstwo i wiarygodnos¢ przekazu

Mozemy badac teksty generowane przy uzyciu Al, koncentrujac sie nie na technologii samej w sobie, lecz na problemach autorstwa, odpowiedzialnosci,

autentycznosci i wiarygodnosci.
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I Jakie tematy moga powstac?

Przyktadowo:

* Ethos dziennikarza w podcascie - strategie budowania wiarygodnosci * Sylwetka prasowa jako forma kreowania wizerunku osoby publicznej

¢ Pytanie jako narzedzie perswazji w wywiadzie dziennikarskim ¢ Od pamietnika do Instagrama - przemiany retoryki autoprezentacji

e Storytelling dziennikarski w podcastach narracyjnych * Miedzy literatura a dziennikarstwem - strategie narracyjne wybranego
reportazu

* Bohater jako narzedzie perswazji w reportazu spotecznym e List, wywiad, podcast - przemiany sposobow kreowania wtasnego
wizerunku

¢ Retoryka krotkiej formy wideo - jak przyciagnac i utrzymac uwage * Pochwata i krytyka jako strategie retoryczne w dawnych

odbiorcy? i wspotczesnych mediach
* Ethos marki w komunikacji w mediach spotecznosciowych ¢ Cztowiek czy Al? Porébwnawcza analiza retoryczna komunikatow.

« Autoprezentacja dziennikarza w mediach spotecznosciowych

Katalog nie jest zamkniety. Wtasne zainteresowanie - podcastem, sportem, reklama, literatura, kultura, mediami spoteczno$ciowymi, fotografia,
wywiadem, Al czy mediami lokalnymi - moze staé sie punktem wyjscia do stworzenia oryginalnego projektu badawczego.

I Jak bedziemy pracowac?

Nie trzeba przychodzi¢ z gotowym tematem. Na poczatku wystarczy obszar zainteresowan. Wspdlnie bedziemy formutowac problem i pytania
badawcze, zawezac temat, budowac¢ korpus badawczy, dobiera¢ metode i kategorie analizy, poszukiwac literatury oraz przechodzi¢ od opisu materiatu
do jego analizy, interpretacji i naukowego argumentowania.

W zaleznosci od problemu mozemy wykorzysta¢ m.in. analize retoryczna, analize argumentacji i perswazji, analize narracji, analize dyskursu,
analize genologiczna, jakosciowa analize zawartosci, analize multimodalng stowa, obrazu i dZwieku, analize wizerunku, studium przypadku oraz
analize poréwnawcza. W uzasadnionych przypadkach mozliwe sg rowniez ankieta, wywiad lub badanie odbioru.

I Mozliwe formy pracy dyplomowej

Studenci majg mozliwos$¢ wyboru formy pracy dyplomowej najlepiej odpowiadajacej ich zainteresowaniom, predyspozycjom oraz charakterowi
podejmowanego problemu badawczego.

Obok tradycyjnej pracy magisterskiej mozliwe jest przygotowanie pracy pisemnej w formie artykutu naukowego lub projektu badawczego
w formule studium przypadku.

Kazda z tych form zakfada realizacje petnego projektu badawczego i zachowanie standardéw pracy akademickiej: wtasciwie sformutowanego problemu
i pytan badawczych, odpowiednio dobranej metodologii, narzedzi badawczych oraz literatury przedmiotu. R6znig sie natomiast sposobem organizacji
materiatu, zakresem i forma prezentowania wynikéw.

Dzieki temu student moze nie tylko rozwija¢ umiejetnos¢ krytycznej analizy, interpretacji i prowadzenia samodzielnych badan, lecz takze
zdobywa¢ kompetencje praktyczne szczegoélnie cenne we wspdtczesnym Swiecie medidw i komunikacji: selekcjonowanie i porzadkowanie
informacji, prace z materiatem zrédtowym, formutowanie wnioskéw, argumentowanie oraz przygotowywanie profesjonalnych opracowan.

Mozliwos¢ wyboru formy pracy dyplomowej pozwala wiec dopasowac sposob realizacji projektu do tematu, zainteresowan studenta i jego
dalszych planéw zawodowych lub naukowych, przy zachowaniu tych samych wysokich standardéw akademickich.

Prace wyroézniajace sie oryginalnoscia ujecia i wysokim poziomem naukowym mogj stac sie podstawa dalszego
rozwoju badawczego

Szczegolnie oryginalne i wartosciowe naukowo prace wykorzystujace narzedzia retoryczne moga zostac zgtoszone do ogdélnopolskiego Konkursu
Polskiego Towarzystwa Retorycznego na najlepsza prace dyplomowa. Daje to mozliwo$¢ odniesienia wtasnych badan do prac powstajacych w innych
osrodkach akademickich oraz dofaczenia do grona wczesniejszych studentek naszego kierunku - laureatek i wyréznionych w tym konkursie.

I Podstawowe zatozenie

Dobra praca magisterska nie musi obejmowac rozlegtego problemu badawczego. Powinna formutowac trafne pytanie

badawcze i poszukiwa¢ odpowiedzi na podstawie $wiadomie dobranego materiatu.

Jezeli interesuje Paristwa nie tylko to, co media, literatura i kultura moéwiq o rzeczywistosci, ale przede wszystkim jak
jq opowiadaijq, jak przekonujq, budujq wiarygodnosc, kreujq wizerunki i uruchamiajq emocje - na tym seminarium
Paristwa zainteresowania mogq stac sie punktem wyjscia do samodzielnego projektu badawczego.




