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SYLABUS

DOTYCZY CYKLU KSZTALCENIA 2016/17-2017/18
(skrajne daty)

1.1.PODSTAWOWE INFORMACIJE O PRZEDMIOCIE/MODULE

Nazwa przedmiotu/

Formy reklamowe

modutu

Kod przedmiotu/ modutu* | 2SW29
Wydziat (naz.w'a jednostki Wydziat Sztuki
prowadzacej kierunek)

Nazwa jednostki Wydziat Sztuki

realizujgcej przedmiot

Kierunek studiow

Sztuki Wizualne

Poziom ksztatcenia

Drugiego stopnia

Profil

Ogodlnoakademicki

Forma studiow

Studia stacjonarne

Rok i semestr studiow

I rok (1, 2 semestr)

Rodzaj przedmiotu

Kierunkowy

Koordynator

dr Pawet Binczycki

Imie i nazwisko osoby
prowadzgcej / 0séb
prowadzacych

Sem. 1: dr hab. Jadwiga Sawicka prof. UR, mgr Karolina Niweliriska
Sem. 2: dr hab. Jadwiga Sawicka prof. UR, mgr Karolina Niweliriska

* - zgodnie z ustaleniami na wydziale

1.2.Formy zaje¢ dydaktycznych, wymiar godzin i punktéw ECTS

Wykt. Cw. Konw. | Lab. Sem. ZP Prakt. Inne ( jakie?) | Liczba pkt ECTS

120 5

1.3. Sposadb realizacji zajec
zajecia w formie tradycyjnej
[ zajecia realizowane z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegto$é
1.4. Forma zaliczenia przedmiotu/ modutu (z toku) (egzamin, zaliczenie z ocenq, zaliczenie bez oceny)
zaliczenie z oceng wsem.: 1, 2

egzamin w sem.: 2

2.WYMAGANIA WSTEPNE

Student powinien posiadac podstawowgq wiedze z zakresu historii sztuki i kultury oraz
podstawowe umiejetnosci tworzenia obrazu w oparciu o techniki cyfrowe. Powinien cechowat¢
sie kreatywnoscig, tworczg obserwacjg i umiejetnym wykorzystaniem inspiracji zewnetrznych
wraz z ich analizg w celu poszerzenia zasobu wiedzy. Powinien posiadaé podstawowg wiedze z
zakresu typografii.




3. CELE, EFEKTY KSZTALCENIA, TRESCI PROGRAMOWE | STOSOWANE METODY DYDAKTYCZNE

3.1. Cele przedmiotu/modutu

c1 Doskonalenie wiedzy studentow w zakresie technik obstugi programoéw graficznych oraz ich
wykorzystywania w zadaniach projektowych.

2 Wyksztatcenie umiejetnosci tworzenia komunikatow wizualnych z wykorzystaniem obrazu, znaku,
koloru lub ilustracji w potgczeniu z trafng trescig liternicza.

Cc3 Wyksztatcenie umiejetnosci tworzenia komunikatow: audio, wideo i audiowizualnych.

ca Doskonalenie umiejetnosci technicznego przygotowania materiatéw reklamowych do ogdlnego
rozpowszechniania (radio, druk, Internet).

C5 Wyksztatcenie umiejetnosci projektowania i budowania przekaz spotecznego.

3.2 EFEKTY KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU/ MODUtU ( WYPELNIA KOORDYNATOR)

EK (efekt Tres¢ efektu ksztatcenia zdefiniowanego dla przedmiotu Odniesienie do
ksztatcenia) (modutu) efektow
kierunkowych (KEK)
K_W
EK 01 Potrafi tworzy¢ wtasne koncepcje i strategie dotyczaca K_U03
komunikacji dzieki czemu efektywnie rozwija wtasny
potencjat tworczy.
EK_02 W oparciu o zdobytg wiedze dotyczgcg znajomosci K_Uo4
aktualnych zasad, trenddéw i sSrodowiska, potrafi stworzy¢
komunikat dotyczgcy problemoéw spotecznych, a takze
szeroko rozumianej reklamy.
EK_03 Efektywnie potrafi uzasadni¢ dokonany wybor srodkdw, jest K_U06
otwarty na dyskusje z klientem, a takze ze
wspotpracownikami.
EK_04 Catosciowo opanowat warsztat techniczny w dziedzinie K_U07

plastycznej, projektowe] i multimedialne;.

3.3 TRESCI PROGRAMOWE (wypetnia koordynator)
A. Problematyka wyktadu

Tresci merytoryczne

Nie dotyczy

B. Problematyka ¢wiczen audytoryjnych, konwersatoryjnych, laboratoryjnych, zajec

praktycznych

Tresci merytoryczne

Analiza srodowiska celu kampanii reklamowej badz spotecznej.

Analiza doboru wtasciwych srodkéw w celu uzyskania odpowiedniego,
zgodnego z celem kampanii wraz z analizg grupy docelowej

Analiza i zastosowanie pojec¢ w praktyce zwigzanych z etapem koncepcyjnym,
etapem projektowym, etapem produkcyjnym wraz z odbiorem gotowego
produktu.

Wiasciwe zastosowanie poznanych technik multimedialnych i projektowych.

Wiasciwe zastosowanie poznanych umiejetnosci dotyczacych dZzwieku i jego




roli w kampanii reklamowe;.

3.4 METODY DYDAKTYCZNE

Laboratorium: wykonywanie doswiadczen, projektowanie doswiadczen

Wykonywanie doswiadczen w zakresie:
Tworzenia kampanii reklamowej lub spotecznej z uwzglednieniem doboru odpowiednich
Srodkow w celu stworzenia spdjnego komunikatu.
Praktycznego wykorzystania wiedzy dotyczacej etapdw tworzenia komunikatu.
Zasad komunikacji audiowizualnej

Projektowanie doswiadczen:
Realizacja strategii marketingowej lub spotecznej.
Realizacja reklam zewnetrznych np.: reklamy radiowej, citylightu, billboardu, reklamy ruchomej,

animacji.

Projektowanie form reklamowych z uwzglednieniem materiatow dodatkowych (folder, katalog,

broszura, ulotka).

4. METODY | KRYTERIA OCENY

4.1 Sposoby weryfikacji efektow ksztatcenia

Symbol efektu

Metody oceny efektow ksztatcenia
(np.: kolokwium, egzamin ustny, egzamin pisemny,
projekt, sprawozdanie, obserwacja w trakcie zajec)

Forma zajec
dydaktycznych (w, ¢w,
)

LA

EK_01 PROJEKT

EK_02 PROJEKT LAB
EK_03 OBSERWACJE W TRAKCIE TWORZENIA PROJEKTU LAB
EK_04 PROJEKT LAB

4.2 Warunki zaliczenia przedmiotu (kryteria oceniania)

Laboratorium: projektowanie i wykonanie zadan objetych programem.

5. Catkowity naktad pracy studenta potrzebny do osiggniecia zatozonych efektéw w godzinach oraz

punktach ECTS

Aktywnos¢ Liczba godzin/ naktad pracy
studenta
godziny zaje¢ wg planu z nauczycielem 120
przygotowanie do zajec 15
udziat w konsultacjach 5
przygotowanie do egzaminu 8
udziat w egzaminie 2
SUMA GODZIN 150
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS 5




6. PRAKTYKIZAWODOWE W RAMACH PRZEDMIOTU/ MODULU

wymiar godzinowy -
zasady i formy odbywania praktyk -

7. LITERATURA

Literatura podstawowa:

1. Biedermann H., , Leksykon symboli”, Muza, Warszawa 2001.

2. Q. Newark, ,,Design i Grafika dzisiaj, Podrecznik grafiki uzytkowej”, ABE Dom
wydawniczy, 2006.

3. Bo Bergstrom, Komunikacja Wizualna, Wydawnictwo Naukowe PWN, 2008.
4. Charlotte, Fiell P., ,Projektowanie graficzne w XXI wieku”, Taschen, 2005.

5. Ambrowe G., Harris P., ,, Twércze projektowanie”, Wydawnictwo naukowe
PWN, Warszawa 2007.

6. Burtenshaw K., Mahon N., Barfoot C., , Kreatywna reklama”, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa 2007.

7. Pinas S., Loiseau M., ,Historia reklamy”, TASCHEN, 2009.

8. Healer M. ,,Czym jest branding?”, ABE Dom Wydawniczy, Warszawa 2008.
Literatura uzupetniajgca:

1. Newark Q., ,Jezyk wizualny” w: ,Design i grafika dzisiaj: Podrecznik grafiki
uzytkowej”, ABE Dom Wydawniczy, 2006.

2. Frutiger A., ,,Cztowiek i jego znaki”, Warszawa 2005.

3. Barry P., ,Pomyst w reklamie”, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2010.
4. Nowacki R., Struzycki M., ,,Reklama w procesach komunikacji”, Wydawnictwo
Difin, 2010.

Akceptacja Kierownika Jednostki lub osoby upowaznionej

Dziekan Wydziatu Sztuki
dr hab. Antoni Nikiel prof. UR



