Zatacznik nr 4 do Zarzadzenia nr 11/2017 Rektora UR z 03.03.2017r.

SYLABUS

DOTYCZY CYKLU KSZTALCENIA 2018/19- 2020/21

(skrajne daty)

1. Podstawowe informacje o przedmiocie/module

Nazwa przedmiotu/

Marketing sztuki z elementami prawa autorskiego

modutu
Kod przedmiotu/ modutu* | 1SWO03
Wydziat (hazwa jednostki . .
. Wydziat Sztuki
prowadzacej kierunek)
Nazwa jednostki . .
Wydziat Sztuki

realizujgcej przedmiot

Kierunek studiow

Sztuki Wizualne

Poziom ksztatcenia

Studia pierwszego stopnia

Profil

Ogodlnoakademicki

Forma studiow

Studia stacjonarne

Rok i semestr studiow

I rok (1 semestr)

Rodzaj przedmiotu Podstawowy
Jezyk wyktadowy polski
Koordynator dr Anna Steliga

Imie i nazwisko osoby
prowadzgcej / oséb
prowadzacych

Sem. 1: mgr Tobiasz Serafin

* - zgodnie z ustaleniami na Wydziale

1.1.Formy zaje¢ dydaktycznych, wymiar godzin i punktéw ECTS

Semestr . Inne Liczba pkt
Wykt. Cw. Konw. | Lab. Sem. ZP Prakt. o

(nr) (jakie?) ECTS

1 15 2




1.2.

Sposob realizacji zajec

X zajecia w formie tradycyjnej

[ zajecia realizowane z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegto$é

13

Forma zaliczenia przedmiotu /modutu (z toku) (egzamin, zaliczenie z oceng, zaliczenie bez oceny)

Zaliczenie z oceng w sem.: 1

egzamin w sem.: -

2.Wymagania

PODSTAWOWA ZNAJOMOSC PRAW RYNKU, OGOLNE ZAINTERESOWANIE SZTUKAMI WIZUALNYMI

3. Cele, efekty ksztatcenia , tresci Programowe i stosowane metody Dydaktyczne

3.1 Cele przedmiotu/modutu

Przekazanie najistotniejszych informacji dotyczgcych strategii marketingowej w sztuce. Studenci

c1
zapoznajg sie z podstawowymi pojeciami dotyczgcymi przekazéw promocyjnych.

e Przekazanie szczegdtowych informacji na temat psychologicznych modeli komunikacji
perswazyjnej.
Przekazanie studentom podstawowych wiadomosci o podmiotach i przedmiocie ochrony praw

c autorskich oraz o zagadnieniach uregulowanych w prawie wiasnosci intelektualnej ze szczegélnym

uwzglednieniem kwestii prawa autorskiego w sztukach plastycznych.

3.2 Efekty ksztatcenia dla przedmiotu/ modutu (wypetnia koordynator)

EK Tres¢ efektu ksztatcenia zdefiniowanego dla przedmiotu Odniesienie do
(efekt (modutu) efektow kierunkowych
ksztatcenia) (KEK)

EK_01 Definiuje pojecie utworu z punktu widzenia prawa K_wo9
autorskiego.

EK_02 Wskazuje podmioty i przedmiot ochrony praw K_wo9
autorskich z rozpoznaniem rdznic w prawie autorskim
osobistym i majgtkowym.

EK_03 Potrafi wspétdziata¢ w grupie przy analizie przypiséw K_U06
z prawa autorskiego.

EK_04 Potrafi publicznie prezentowac wtasne interpretacje K_U12
przepisdéw z zakresu prawa autorskiego.

EK_05 Jest jednostka kreatywng i innowacyjng, dziata K_Ko8
nowoczesnie na bazie zdobytej wiedzy.

EK_06 Przestrzega zasad prawa autorskiego w swojej K_K11
dziatalnosci artystycznej i naukowej.




EK_07

Stosuje samorozwdj i permanentne doksztatcenie sie w K_K12
celu skutecznego wtasnego rozwoju i rozwoju

cywilizacji.

3.3 Tresci programowe (wypetnia koordynator)

Problematyka wyktadu

Tresci merytoryczne

Obowigzujaca podstawa prawna. Geneza obowigzujacych praw autorskich i
cele praw autorskich

Koncepcja wtasnosci intelektualnej i jej rodzaje. Kategoryzacja wtasnosci
intelektualnej

Autorskie prawa osobiste i majgtkowe

Umowa o przeniesienie autorskich praw majatkowych, pracownik jako twérca,
nabycie przez pracodawce utwordow pracownika

Pojecie dozwolonego uzytku

Fotografia a prawo autorskie. Fotografia a wykorzystanie wizerunku

Oprogramowanie komputerowe a prawo (nie tylko autorskie) - Specyfika
prawa autorskiego w odniesieniu do oprogramowania

Sciggnie i udostepnianie plikéw w internecie, prawo autorskie a internetowe
portale spotecznosciowe

Wprowadzenie — geneza, rodzaje i funkcje reklamy, definicja pojec

Marketing mix — definicja, zaleznosci

Tozsamos$¢ a wizerunek organizacji (marki); Sktadowe tozsamosci

Identyfikacja wizualna i pozawizualna jako element tozsamosci

Problematyka znaku jako zapisu graficznego i jego oddziatywanie w kreowaniu
wizerunku firmy

Funkcje komunikacyjne i dziatania organizujgce komunikacje wizualng firmy
na zewnatrz

Spotecznosci internetowe w stuzbie podnoszenia wizerunku marki/firmy

Problematyka ¢wiczen audytoryjnych, konwersatoryjnych, laboratoryjnych, zaje¢ praktycznych

Tresci merytoryczne

NIE DOTYCZY

3.4 Metody dydaktyczne
Wykfad: wyktad problemowy, wyktad z prezentacjg multimedialna.

4. Metody i kryteria oceny

4.1 Sposoby weryfikacji efektow ksztatcenia

Symbol efektu

Metody oceny efektow ksztatcenia Formy zajec¢ dydaktycznych
( np.: kolokwium, egzamin ustny, egzamin (w, éw, ....)

pisemny, projekt, sprawozdanie,
obserwacja w trakcie zajec)




EK_01 DYSKUSJA, OBSERWACJA W TRAKCIE ZAJEC. | W
EK_02 DYSKUSJA, OBSERWACJA W TRAKCIE ZAJEC. | W
EK_03 DYSKUSJA, OBSERWACJA W TRAKCIE ZAJEC. | W
EK_04 DYSKUSJA, OBSERWACJA W TRAKCIE ZAJEC. | W
EK_05 DYSKUSJA, OBSERWACJA W TRAKCIE ZAJEC. | W
EK_06 DYSKUSJA, OBSERWACJA W TRAKCIE ZAJEC. | W
EK_07 DYSKUSJA, OBSERWACJA W TRAKCIE ZAJEC. | W

4.2 Warunki zaliczenia przedmiotu (kryteria oceniania)

OCENA BARDZO DOBRA - BARDZO DOBRE OSIAGNIECIE EFEKTOW KSZTALCENIA — CO NAJMNIEJ 91% TRAFNYCH ODPOWIEDZI
NA ZALICZENIU Z OCENA, AKTYWNOSC NA ZAJECIACH — CZESTY UDZIAt W DYSKUSJI, PRZYGOTOWANIE DO ZAJEC —
SAMODZIELNE POSZUKIWANIE ROZWIAZAN PROBLEMOW PRAWNYCH.

OCENA PLUS DOBRY - BARDZO DOBRE OSIAGNIECIE EFEKTOW KSZTALCENIA — CO NAJMNIEJ 81 % TRAFNYCH ODPOWIEDZI NA
ZALICZENIU Z OCENA — CZESTY UDZIAt W DYSKUSJI, PRZYGOTOWANIE DO ZAJEC — SAMODZIELNE POSZUKIWANIE ROZWIAZAN
PROBLEMOW PRAWNYCH.

OCENA DOBRY - DOBRE OSIAGNIECIE WYMAGANYCH EFEKTOW KSZTALCENIA - CO NAJMNIE) 71 % TRAFNYCH ODPOWIEDZI NA
ZALICZENIU Z OCENA — UDZIAL W DYSKUSJI, PRZYGOTOWANIE DO ZAJEC — SAMODZIELNE POSZUKIWANIE ROZWIAZAN
PROBLEMOW PRAWNYCH.

OCENA PLUS DOSTATECZNA - DOSTATECZNE OSIAGNIECIE WYMAGANYCH EFEKTOW KSZTALCENIA - CO NAJMNIE) 61 %
TRAFNYCH ODPOWIEDZI NA ZALICZENIU Z OCENA, UDZIAt W DYSKUSJI | PROBA SAMODZIELNEGO POSZUKIWANIA ROZWIAZAN
PROBLEMOW PRAWNYCH.

OCENA DOSTATECZNA - DOSTATECZNE OSIAGNIECIE WYMAGANYCH EFEKTOW KSZTALCENIA - POWYZEJ 51 % TRAFNYCH
ODPOWIEDZI NA ZALICZENIU Z OCENA.

OCENA NIEDOSTATECZNA - NIEDOSTATECZNE OSIAGNIECIE WYMAGANYCH EFEKTOW KSZTALCENIA — DO 50% TRAFNYCH
ODPOWIEDZI NA ZALICZENIU Z OCENA.

5. Catkowity naktad pracy studenta potrzebny do osiggniecia zatozonych efektéw w godzinach
oraz punktach ECTS

L. Srednia liczba godzin na zrealizowanie
Forma aktywnosci L.
aktywnosci
Godziny kontaktowe wynikajgce planu z studiow 15
Inne z udziatem nauczyciela 10
(udziat w konsultacjach, egzaminie)
Godziny niekontaktowe — praca wtasna studenta 25
(przygotowanie do zaje¢, egzaminu, napisanie
referatu itp.)




SUMA GODZIN 50

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS 2

* Nalezy uwzgledni¢, ze 1 pkt ECTS odpowiada 25-30 godzin catkowitego naktadu pracy studenta.

6. Praktyki zawodowe w ramach przedmiotu/ modutu

wymiar godzinowy Nie dotyczy
zasady i formy odbywania Nie dotyczy
praktyk

7. Literatura

Literatura podstawowa:
1. P. Kotler, Marketing, Wydawnictwo Rebis, 2005

2. ). Budzynski, Public relations. Zarzqdzanie reputacjq marki,
Warszawa 1999

3. A.Swiatecki, Zintegrowane Komunikowanie Marketingowe,
Warszawa, 2001

4. Ustawa z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach
pokrewnych, Dz.U. 1994 nr 24 poz. 83

5. H.J. Ortowski, Prawo autorskie i prawa pokrewne, Wydawnictwo
Polcen, 2008

6. G. Michniewicz, Ochrona Wtasnosci Intelektualnej, Wydawnictwo C.
H. Beck, 2012

7. P.Slezak, Umowy w zakresie wspdtczesnych sztuk wizualnych,
Wydawnictwo Wolters Kluwer, 2012

Literatura uzupetniajaca:
8. K. Woijcik, Public relations od A do Z, Warszawa, 2004

9. Design i grafika dzisiaj. Podrecznik grafiki uzytkowej, Quentin
Newark, ABE Dom Wydawniczy, 2006

10. Znak graficzny - Estetyka przestrzeni w: Corporate Design, E. Stopa-
Pielesz, Krakéw, Wydawnictwo PSB, 2002

11. Twdrcze wyzwanie w: Billboard: reklama otwartej przestrzeni, D.
Bernstein, Warszawa, PWN, 2005

12. J. Banasiuk, Wspottwdrczosc i jej skutki w prawie autorskim,




Wydawnictwo Wolters Kluwer, 2012

Akceptacja Kierownika Jednostki lub osoby upowaznionej

Dziekan Wydziatu Sztuki
dr hab. Antoni Nikiel prof. UR



