				       Zał. nr 2.3. do Uchwały nr …/05/2024 Senatu UR
z dnia 23 maja 2024 r.


CHARAKTERYSTYKA I WARUNKI REALIZACJIPROGRAMU STUDIÓW

Obowiązuje od roku akademickiego 2024/2025
	Nazwa kierunku studiów
	DZIENNIKARSTWO I KOMUNIKACJA SPOŁECZNA

	Poziom studiów
	Studia pierwszego stopnia


	Profil studiów
	ogólnoakademicki

	1. 
	Łączna liczba godzin zajęć
	st. stacjonarne
	st. niestacjonarne

	2. 
	
	1900 +100 godz. praktyk
	---

	3. 
	Liczba punktów ECTS dla poszczególnych dyscyplin w ogólnej liczbie punktów ECTS wymaganych do ukończenia studiów na kierunku
	Językoznawstwo – 93 pkt. ECTS
Nauki o komunikacji społecznej i mediach –  56 pkt. ECTS
Literaturoznawstwo –  24 pkt. ECTS
Nauki o kulturze i religii – 7 pkt. ECTS

	4. 
	Łączna liczba punktów ECTS, jaką student musi uzyskać w ramach zajęć prowadzonych z bezpośrednim udziałem nauczycieli akademickich lub innych osób prowadzących zajęcia
	st. stacjonarne
	st. niestacjonarne

	5. 
	
	100 ECTS – 

	---

	6. 
	Liczba punktów ECTS, jaką student musi uzyskać w ramach zajęć z dziedziny nauk humanistycznych lub nauk społecznych, nie mniejsza niż 5 pkt. ECTS – w przypadku kierunków studiów przyporządkowanych do dyscyplin w ramach dziedzin innych niż odpowiednio nauki humanistyczne lub nauki społeczne
	
Nie dotyczy

	7. 
	Liczba punktów ECTS, jaką student musi uzyskać w ramach zajęć do wyboru (nie mniej niż 30% ogólnej liczby punktów ECTS)
	(62 -71)
spec. media i broker informacji-71 ECTS –40%
spec. reklama, concierge i PR - 62 ECTS – 35%



	8. .
	Liczba godzin zajęć z wychowania fizycznego (w przypadku studiów pierwszego stopnia i jednolitych studiów magisterskich prowadzonych w formie studiów stacjonarnych)
	
60 godz.

	9. 
	Łączna liczba punktów ECTS przypisana do zajęć kształtujących umiejętności praktyczne – dotyczy profilu praktycznego
	Nie dotyczy

	10. 
	Łączna liczba punktów ECTS przypisana do zajęć związanych z prowadzoną działalnością naukową w dyscyplinie lub dyscyplinach do których przyporządkowany jest kierunek studiów, uwzględniających przygotowanie studentów do prowadzenia działalności naukowej lub udział w tej działalności – dotyczy profilu ogólnoakademickiego
	
Powiązanie z prowadzonymi w IPiD UR badaniami naukowymi w dziedzinie językoznawstwa i literaturoznawstwa
94 - 99 w zależności od specjalności:
spec. media i broker informacji - 94 ECTS 
spec. reklama, concierge i PR -99 ECTS 

	11. 
	Wymiar, zasady i formy odbywania praktyk zawodowych oraz liczba punktów ECTS przypisana do praktyk
	Liczba godzin – 100
Czas trwania – 2 tygodnie po I roku i 2 tygodnie po II roku studiów
Punkty ECTS – 10 ECTS. 
Sposób realizacji oraz warunki przystąpienia do realizacji praktyk – szczegółowo opisane w regulaminie praktyk zatwierdzonym przez Radę Dydaktyczną Kolegium Nauk Humanistycznych

	12. 
	Opis sposobów weryfikacji i oceny efektów uczenia się osiągniętych przez studenta w trakcie całego cyklu kształcenia
	Student(ka) ma obowiązek uczęszczania na przewidziane planem studiów zajęcia dydaktyczne oraz praktyki. Powinien(na) się do nich przygotowywać, czytając zalecaną literaturę, wykonując zalecane prace pisemne, projekty dydaktyczne, prezentacje itp. Przebieg studiów jest dokumentowany w wirtualnym indeksie (system Wirtualna Uczelnia) i w semestralnych protokołach egzaminów i zaliczeń. 
Efekty uczenia się są weryfikowane w sposób szczególny podczas egzaminów, które mogą mieć formę pisemną lub ustną – w pierwszym przypadku egzaminatorzy mają obowiązek przechowywania testów przez okres dwóch lat. Wiedza, umiejętności oraz kompetencje są ponadto weryfikowane w trakcie ćwiczeń: słuchacze zdają kolokwia zaliczeniowe ustne i pisemne, uczestniczą w dyskusjach i zajęciach praktycznych, przygotowują referaty, a ich osiągnięcia są na bieżąco oceniane przez prowadzących i dokumentowane w ich notatkach.
Miarą zdobytych przez studentów umiejętności są ćwiczenia warsztatowe i audytoryjne, a przede wszystkim praktyki zawodowe. Udział w zajęciach praktycznych (zarówno obserwacja, jak i udział czynny) jest dokumentowany w Dzienniczkach praktyk, które są sprawdzane przez koordynatora praktyk
Na zakończenie studiów studenci przygotowują pracę pisemną, mającą najczęściej formę przeglądu badań w jakiejś dziedzinie. Praca jest oceniana przez promotora i recenzenta. Studia kończą się egzaminem dyplomowym zdawanym przez słuchacza przed trzyosobową komisją, a zagadnienia egzaminacyjne obejmują zarówno treści związane z wiedzą, jak i umiejętnościami oraz kompetencjami społecznymi.

	13. 
	Warunki ukończenia studiów
	Warunkiem ukończenia studiów jest zaliczenie wszystkich przewidzianych tokiem studiów przedmiotów, uzyskanie 180 ECTS, zaliczenie 100 godzin praktyk zawodowych, ponadto napisanie pracy licencjackiej pozytywnie ocenionej przez promotora i jednego recenzenta oraz złożenie z wynikiem pozytywnym egzaminu dyplomowego.

	
Warunki realizacji programu studiów

	Lp.
	Przedmioty lub grupy przedmiotów
	Kierunkowe efekty uczenia się przypisane do przedmiotów/grup przedmiotów
	Liczba godzin


	Forma zaliczenia
	Liczba pkt ECTS

	
	
	
	st. stacj.
	st. niestacj.
	
	

	Grupa przedmiotów podstawowych

	IA1
	Socjologia
	K_W06; K_U09; K_K03
	30
	--
	E 4
	2

	IA2
	Podstawy ekonomii
	K_W05; K_W06; K_U09; K_K04
	30
	--
	E 1
	2

	IA3
	Wybrane zagadnienia z historii Polski
	K_W06; K_U09; K_K03
	15
	--
	ZO
	2

	IA4
	Wstęp do nauki o polityce
	K_W05; K_W06; K_U09; K_K03
	15
	--
	ZO
	1

	IA5
	System polityczny i prawny RP
	K_W05; K_W06; K_U09; K_K03; K_K05
	15
	--
	E5
	 1

	IA6
	Współczesne systemy polityczne na świecie
	K_W05; K_W06; K_U09; K_K03
	15
	--
	ZO
	2

	IA7
	Historia filozofii z elementami 
filozofii komunikacji
	K_W06; K_U09; K_K03
	15
	--
	E1
	1

	
	
	
	Σ  135
	Σ  --
	
	Σ  11

	Grupa przedmiotów ogólnych

	IB8
	Wychowanie fizyczne
	K_K03
	60
	--
	ZO
	0

	IB9
	Język obcy nowożytny
	K_U07
	120
	--
	E4
	8

	IB10
	Technologia informacyjna
	K_W06; K_U05;
	15
	--
	ZO
	1

	IB11
	Grafika multimedialna
	K_W04; K_W06; K_U05;
	15
	--
	ZO
	1

	IB12
	Prawo autorskie 
i prawa pokrewne
	K_W05; K_W06; K_U09; K_K05
	10
	--
	ZO
	1

	
	
	
	Σ    220
	Σ  --
	
	Σ  11 

	Grupa przedmiotów kierunkowych

	z zakresu mediów

	IC1/13.1
	Historia prasy do XIX wieku
	K_W01; K_W02; K_W03, K_U09; K_K03
	15
	--
	ZO
	1

	IC1/13.2
	Historia mediów i komunikacji 
w XIX wieku
	K_W01; K_W02; K_W03, K_U09; K_K03
	15
	--
	ZO
	1

	IC1/13.3
	Historia mediów w XX wieku
	K_W01; K_W02; K_U09; K_K03
	15
	--
	ZO
	1

	IC1/14
	Społeczne i kulturowe 
oddziaływania mediów
	K_W01; K_W02; K_U09; K_K03
	15
	--
	E4
	1

	IC1/15
	Polski system medialny
	K_W01; K_W02; K_U09; K_K03
	30
	--
	E1
	2

	IC1/16
	Systemy medialne na świecie
	K_W01; K_W02; K_U09; K_K03
	30
	--
	E2
	2

	IC1/17
	Tradycyjne gatunki 
dziennikarskie 
	K_W01; K_U09; K_K03
	50
	--
	E1
	5

	IC1/18
	Prawo prasowe
	K_W01; K_W02; K_W06; K_U09; K_K05
	15
	--
	ZO
	1

	IC1/19
	Ćwiczenia do wyboru[footnoteRef:1] [1:  W ramach Ćwiczeń do wyboru  student/ka może uczestniczyć w wybranych ćwiczeniach (Media społecznościowe lub Dziennikarstwo online). Obowiązkowo musi zaliczyć przynajmniej jedne ćwiczenia.
] 


	K_W01; K_W02; K_W04; K_U01; K_K03
	15
	--
	ZO
	1

	IC1/20
	Pracownia prasowa 
z etyką dziennikarską
	K_W01; K_W02; K_W04; K_U01; K_U02; K_U04; K_U08; K_K02; K_K03
	30
	--
	ZO
	3

	IC1/21
	Pracownia radiowa
z etyką dziennikarską
	K_W01; K_W02; K_W04; K_U01; K_U02; K_U04; K_U08; K_K02;
	30
	--
	ZO
	3

	IC1/22
	Pracownia telewizyjna
z etyką dziennikarską
	K_W01; K_W02; K_W04; K_U01; K_U02; K_U04; K_U08; K_K02;
	30
	--
	ZO
	3

	IC1/23
	Człowiek, media, cyborgizacja
	K_W01; K_W02; K_W04; K_U01; K_K03
	45
	--
	E5
	2

	IC1/24
	Podstawy public relations
	K_W01; K_W02; K_W04; K_U02; K_K03
	20
	--
	E6
	2

	IC1/25
	Komunikacja w mediach audiowizualnych
	K_W01; K_W04; K_W07; K_W08; K_U04; K_K03
	30
	--
	ZO
	4

	IC1/26
	Pozycjonowanie tekstów 
w Internecie (SEM i SEO)
	K_W01; K_W04; K_W07; K_W08; K_U04; K_K03
	15
	--
	ZO
	1

	IC1/27
	Podstawy montażu radiowego
	K_W04; K_U09; K_K03
	10
	--
	ZO
	1

	IC1/28
	Podstawy montażu filmowego
	K_W04; K_U09; K_K03
	10
	--
	ZO
	1

	IC1/29
	Dziennikarskie źródła 
informacji
	K_W01; K_W02; K_W04; K_U01; K_U02; K_K03
	20
	--
	ZO
	1

	
	
	
	Σ  440
	Σ --
	
	Σ  36

	Grupa przedmiotów kierunkowych

	Grupa przedmiotów uzupełniających

	IC2/30
	Klasyczne podstawy retoryki współczesnej
	K_W01; K_W03, K_U06; K_K03
	45
	--
	E2
	3

	IC2/31
	 Literatura i media
	K_W01; K_W03, K_W07; K_W08; K_U09; K_K03
	30
	--
	ZO
	2

	IC2/32
	Biografistyka
	K_W01; K_W03, K_U09; K_K03
	15
	--
	ZO
	1

	IC2/33
	Literatura podróżnicza
	K_W01; K_W03, K_U09; K_K03
	15
	--
	ZO
	1

	IC2/34
	Literatura faktu i faktopisarstwo
	K_W01; K_W03, K_U09; K_K03
	15
	--
	ZO
	1

	IC2/35
	Historia reportażu w Polsce 
i na świecie
	K_W01; K_W03, K_U09; K_K03
	20
	--
	ZO
	1

	IC2/36
	Główne nurty w literaturze polskiej i światowej XX i XXI w.
	K_W01; K_W03, K_W09; K_U09; K_K03
	60
	--
	ZO
	4

	
	
	
	Σ  200
	Σ --
	
	Σ  13

	Grupa przedmiotów kierunkowych

	Grupa przedmiotów z zakresu języka i komunikacji

	IC3/37
	Kultura języka[footnoteRef:2] [2:  W semestrze 1: Warsztaty ortograficzno-interpunkcyjne; w semestrze 2: Warsztaty ortofoniczne; w semestrze 3: Poprawność leksykalno-fleksyjna; w semestrze 4: Poprawność składniowo-stylistyczna. ] 

	K_W01; K_W03; K_W07; K_W08; K_U09; K_K03
	60
	--
	ZO
	4

	IC3/38
	Retoryka dziennikarska 
z erystyką  
	K_W01; K_W03; K_W07; K_W08; K_U03; K_U06; K_K03
	45
	--
	E3
	4

	IC3/39
	Podstawy teorii tekstu
	K_W01; K_W03; K_W07; K_W08; K_U09; K_K03
	30
	--
	 ZO
	 2

	IC3/40
	Edytorstwo
	K_W03; K_W07; K_W08; K_U09; K_K03
	15
	--
	ZO 
	1

	IC3/41
	Językowe przygotowanie 
tekstu
	K_W03; K_W07; K_W08; K_U09; K_K03
	30
	--
	ZO
	2

	IC3/42
	Warsztat tekstu 
informacyjnego
	K_W03; K_W07; K_W08; K_U02; K_U04; K_K03
	30
	--
	ZO
	3

	IC3/43
	Warsztat reportażu
medialnego[footnoteRef:3] [3:  Do wyboru reportaż prasowy lub telewizyjny.] 

	K_W03; K_W04; K_W07; K_W08; K_U02; K_U04; K_K03
	25
	--
	ZO
	2

	IC3/44
	Warsztaty scenopisarskie na 
potrzeby mediów
	K_W03; K_W07; K_W08; K_U02; K_U04; K_K03
	20
	--
	ZO
	2

	IC3/45
	Nauka o komunikowaniu
	K_W01; K_W02; K_W04; K_W07; K_W08; K_U09; K_K03
	50
	--
	E 1
	5

	
	
	
	Σ  305
	Σ --
	
	Σ 25

	Grupa przedmiotów do wyboru

	IC4/46
	Seminarium licencjackie 
	K_W01; K_W02; K_W03; K_W07; K_W08; K_U03; K_U07; K_U08; K_K01; K_K02;
	60
	--
	Z
	11

	IC4/47/...
	Przedmiot poszerzający 
wiedzę1 (opcja I)
	K_W03; K_U08; K_K03
	40
	--
	ZO
	4

	IC4/48/…
	Przedmiot do wyboru2 (opcja II)
	K_W03; K_U08; K_K03
	60
	--
	ZO
	4

	IC4/49
	Przedmiot ogólnouczelniany
	---
	30
	--
	Z
	2

	IC4/50
	Projekt specjalnościowy
	K_W03; K_W04; K_W07; K_W08; K_U08; K_K02;
	--
	--
	ZO
	2

	IC4/51
	Analiza dyskursu medialnego
	K_W01; K_W02; K_W03; K_W07; K_W08; K_U03; K_U07; K_U08; K_K01; K_K02;
	10
	--
	ZO
	1

	
	
	
	Σ 200
	Σ --
	
	Σ  24

	Grupa przedmiotów kierunkowych/ specjalność/ ścieżka kształcenia w zakresie :media i broker informacji

	Grupa przedmiotów literaturoznawczo-kulturoznawczych

	IIA1
	Krytyka teatralna i filmowa
	K_W03; K_W09; K_U09; K_K03
	 30
	--
	ZO
	2

	IIA2
	Eseistyka – warsztaty
	K_W03; K_U09; K_K03
	20 
	--
	ZO
	2

	
	
	
	Σ 50
	Σ --
	
	Σ 4

	Grupa przedmiotów z zakresu mediów, komunikacji, PR

	IIB3
	Komunikacja interpersonalna 
z technikami negocjacji 
	K_W03; K_W07; K_W08; K_U09; K_K03
	30
	--
	E2
	4

	IIB4
	Komunikacja w nowych mediach
	K_W01; K_W03; K_W07; K_W08; K_U08; K_K03
	15
	--
	ZO
	1

	IIB5
	 Język wypowiedzi 
dziennikarskiej
	K_W01; K_W03; K_W07; K_W08; K_U09; K_K03
	30 
	--
	ZO
	3

	IIB6
	Dziennikarstwo polityczne 
i ekonomiczne[footnoteRef:4] [4:  W semestrze 2: dziennikarstwo prasowe; w semestrze 3: dziennikarstwo radiowe; w semestrze 4: dziennikarstwo telewizyjne.] 

	K_W03; K_W07; K_W08; K_K03; K_U04; K_U08; K_K02;
	45
	--
	ZO
	9

	IIB7
	Nowe gatunki dziennikarskie
	K_W01; K_U09; K_K03
	20
	--
	ZO
	2

	IB8
	Komunikacja niewerbalna 
	K_W03; K_W07; K_W08; K_U09; K_K03
	30

	--
	E4
	3

	IB9
	Produkcja medialna
	K_W02; K_U01; K_U04; K_K03
	15
	--
	ZO
	1

	IIB10
	Dykcja i emisja głosu
	K_W03; K_U09; K_K03
	15
	--
	ZO
	2

	IB11
	Instytucjonalny  PR
	K_W02; K_W04; K_U02; K_K03
	10
	--
	ZO
	2

	
	
	
	Σ 210
	Σ --
	
	Σ 27

	Grupa przedmiotów z zakresu informatologii

	IIC12
	Wprowadzenie do 
infobrokeringu
	K_W01; K_W04; K_U01, K_U02; K_K03
	15
	--
	ZO
	2

	IIC13
	Media relations i współpraca 
z instytucjami
	K_W01; K_W04; K_U01, K_U02; K_K03
	25
	--
	E2
	4

	IIC14
	Źródła informacji  wraz 
z wyszukiwaniem 
i oceną jakości informacji
	K_W01; K_W04; K_U01, K_U02; K_K03
	30
	--
	E3
	3

	IIC15
	Instytucje otoczenia mediów
	K_W05;K_W09;K_U01;  K_K03
	15
	--
	ZO
	2

	IIC16
	Tworzenie i zarządzanie 
projektami interaktywnymi
	K_W04; K_U09; K_K03
	15
	--
	ZO
	2

	IIC17
	Komputerowe programy 
specjalistyczne[footnoteRef:5] [5:  Program powinien uwzględniać zagadnienia z zakresu hipertekstowego języka znaczników HTML, HTMLS, CSS.] 

	K_W06; K_U05; K_K03
	10 
	--
	ZO
	2

	IIC18
	Dziennikarstwo danych
	K_W04; K_U01; K_U02; K_K03
	10 
	--
	ZO
	2

	IIC19
	Analiza oraz interpretacja 
danych z obudową 
i wizualizacją informacji
	K_W04; K_U01; K_U02; K_K03
	20
	--
	ZO
	2

	
	
	
	Σ 140
	Σ --
	
	Σ 19

	Grupa przedmiotów kierunkowych/ specjalność/ ścieżka kształcenia w zakresie : reklama, concierge i PR

	Grupa przedmiotów literaturoznawczo-kulturoznawczych

	IIIA1
	Aktywność kulturalna 
współczesnego człowieka[footnoteRef:6] [6:  W semestrze 4: Teatr i kino, w semestrze 5: Muzyka.] 

	K_W03; K_W06; K_W09; K_U09; K_K03
	30
	ZO
	--
	3

	IIIA2
	Sztuka w przekazie reklamowym
	K_W03; K_W06; K_W09; K_U09; K_K03
	15
	ZO
	--
	3

	
	
	
	Σ 45
	Σ --
	
	Σ 6

	Grupa przedmiotów z zakresu języka, komunikacji, etykiety i psychologii

	IIIB3
	Komunikacja interpersonalna 
z technikami negocjacji
	K_W03; K_W07; K_W08; K_U09; K_K03
	30
	--
	E2
	4

	IIIB4
	Pracownia form reklamowych
	K_W01; K_W07; K_W08; K_U09; K_K03
	70
	--
	E3
	8

	IIIB5
	Etykieta biznesu (savoir vivre)
	K_W03; K_W09; K_U09; K_K03
	20
	--
	ZO
	3

	IIIB6
	Wystąpienia publiczne i teksty użytkowe
	K_W03; K_W07; K_W08; K_U09; K_K03
	45
	--
	ZO
	3

	IIIB7
	Emisja głosu
	K_W03; K_U09; K_K03
	15
	--
	ZO
	2

	IIIB8
	Techniki perswazji z elementami autoprezentacji
	K_W03; K_W07; K_W08; K_U06; K_K03
	30
	--
	ZO
	2

	IIIB9
	Komunikacja niewerbalna
	K_W03; K_U09; K_K03
	30
	--
	E4
	3

	IIIB10
	Zarządzanie informacją 
z elementami zarządzania 
kryzysowego
	K_W01; K_W03; K_W04; K_W07; K_W08; K_K03
	15
	--
	ZO
	2

	IIIB11
	Podstawy komunikacji 
marketingowej
	K_W01; K_W03; K_W04; K_W07; K_W08; K_U09; K_K03
	20

	--
	E2
	3

	IIIB12
	Marketing terytorialny 
z elementami kreacji 
marki miejsca
	K_W03; K_W04; K_W07; K_W08; K_U09; K_K03
	30
	--
	E5
	4

	IIIB13
	Język reklamy
	K_W03; K_W07; K_W08; K_U09; K_K03
	30
	--
	ZO
	5

	IIIB14
	Komputerowe programy 
specjalistyczne[footnoteRef:7] [7: Program powinien uwzględniać zagadnienia z zakresu hipertekstowego języka znaczników HTML, HTMLS, CSS.] 

	K_W06; K_U05; K_K03
	10
	--
	ZO
	2

	IIIB15
	Psychologia reklamy
	K_W06; K_U09; K_K03
	10
	--
	ZO
	3

	
	
	
	Σ 355
	Σ --
	
	Σ 44

	Razem
 (suma uwzględnia przedmioty dla jednej specjalności
	Σ  1900
	
Σ --
	

	
Σ 170

	Praktyka zawodowa:   
K_W03; K_W04; K_W07; K_W08; K_U08; K_K02; 
	100
	--
	ZO
	10

	Ogółem:
	∑ 2000
	
	
	∑ 180

	
Opis przebiegu studiów z uwzględnieniem kolejności przedmiotów, zasad wyboru przedmiotów obieralnych oraz zasad realizacji ścieżek kształcenia

           Studia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja społeczna trwają trzy lata (sześć semestrów) i są zaplanowane w ten sposób, że:
1. W pierwszym roku studiów:
a) student poznaje teoretyczne podstawy wiedzy z zakresu nauki o komunikacji i mediach (historia prasy, gatunki dziennikarskie, system medialny w Polsce i na świecie, pracownia prasowa) oraz konteksty tych dyscyplin: zgłębia zagadnienia wiedzy o ekonomii i prawie, a także realizuje część przedmiotów ogólnouniwersyteckich: wychowanie fizyczne oraz lektorat języków obcych;
b) z zakresu językoznawstwa student poznaje zagadnienia kultury języka (warsztaty ortograficzne i interpunkcyjne oraz ortofoniczne), a także zgłębia wiedzę z zakresu komunikacji interpersonalnej z technikami negocjacji;
c) z zakresu literaturoznawstwa student zgłębia wiedzę przede wszystkim z zakresu klasycznych podstaw retoryki współczesnej.
2. W drugim roku studiów:
a. student zgłębia wiedzę z zakresu nauki o komunikacji i mediach (historia mediów w XX w., pracownia radiowa i telewizyjna, dziennikarskie źródła informacji, pozycjonowanie tekstów w Internecie) oraz konteksty tych dyscyplin – zgłębia zagadnienia wiedzy z socjologii, a także realizuje część przedmiotów ogólnouniwersyteckich – kontynuuje lektorat języków obcych;
b. z zakresu językoznawstwa student poznaje zagadnienia retoryki dziennikarskiej i erystyki oraz kultury języka (poprawności leksykalno-fleksyjnej czy poprawności składniowo-stylistycznej). 
c. z zakresu literaturoznawstwa i nauki o kulturze student zgłębia wiedzę przede wszystkim z zakresu biografistyki, literatury faktu i faktopisarstwa oraz historii reportażu;
3. W trzecim roku studiów:
a) student poznaje kolejne zagadnienia z zakresu nauki o komunikacji i mediach (człowiek, media, cyborgizacja, social media, dziennikarstwo online, podstawy public relations) oraz konteksty tych dyscyplin – zgłębia zagadnienia wiedzy o systemach politycznych w Polsce i na świecie;
b) z zakresu językoznawstwa student uczy się korygować błędy w wypowiedziach własnych i cudzych, doskonali umiejętność posługiwania się poprawną polszczyzną w mowie i w piśmie;
c) z zakresu literaturoznawstwa i nauki o kulturze student zgłębia wiedzę przede wszystkim z zakresu podróżopisarstwa oraz najnowszej literatury polskiej.
d) Ponadto przygotowuje pod opieką promotora pracę licencjacką.
4. Od drugiego semestru student poszerza swoją wiedzę w ramach wybranej ścieżki kształcenia – media i broker informacji lub reklama, concierge, PR.
5. Kształceniu kierunkowemu od początku studiów towarzyszy kształcenie specjalistyczne – w ramach przedmiotów do wyboru (ograniczonego i nieograniczonego).
6. Szczegóły zapisano w harmonogramie studiów.

Student jest zobowiązany do odbycia szkolenia BHP w wymiarze 4 godzin oraz szkolenia bibliotecznego w formie e-learningu.




Przewodniczący Senatu
Uniwersytetu Rzeszowskiego  


Prof. dr hab. Sylwester Czopek
Rektor
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