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OGOLNE INFORMACIJE O KIERUNKU STUDIOW

Obowiqzuje od roku akad. 2026-2027

Nazwa kierunku studiow

Media, Visual and Social Communication

Poziom studiow

studia pierwszego stopnia

Profil studiow

ogolnoakademicki

Forma lub formy studiow

studia stacjonarne

Liczba semestréow 6

Liczba punktow ECTS koniecznado | 180

ukonczenia studidw na danym

poziomie

Tytut zawodowy licencjat

Przyporzadkowanie kierunku | Dyscyplina wiodaca:

studiow do dziedziny nauki i

dyscypliny naukowe] lub | Nauki humanistyczne: Jezykoznawstwo: 113 pkt. ECTS
artystycznej, (okreslenie | - 63%

procentowego udziatu w przypadku

przyporzadkowania kierunku
studiow do wiecej niz jednej
dyscypliny oraz wskazanie

dyscypliny wiodacej, w ramach ktore;j
bedzie uzyskiwana ponad potowa
efektow uczenia sie)

Pozostate dyscypliny:

Sztuki: Sztuki plastyczne
i konserwacja dziet sztuki: 34 pkt. ECTS - 19 %

Nauki spoteczne: Nauki o komunikacji spotecznej
i mediach: 33 pkt. ECTS -18 %

Ogotem: 100%

Roznice w stosunku do innych
programow o podobnie
zdefiniowanych celach i efektach
uczenia sig, prowadzonych w Uczelni
i przypisanych  do  tej samej
dyscypliny

Kierunek Media, Visual and Social Communication
zostat zaprojektowany jako odpowiedz na wspotczesne
wyzwania rynku pracy, przygotowujac absolwentéw do
dynamicznej kariery w obszarze komunikacji, mediow i
projektowania. Dzieki interdyscyplinarnemu podejsciu,
miedzynarodowej  perspektywie oraz  silnemu
akcentowi na praktyczne doswiadczenie, program




stanowi solidny fundament dla przysztych ekspertéw
branzy kreatywnej.

Program jest prowadzony w catosci w jezyku
angielskim, co pozwala na integracje tresci i metod z
roznych dziedzin nauki, przekraczajgc tradycyjne
granice dyscyplinarne. Holistyczne podejscie zacheca
studentow do:

e Tworzenia nowatorskich rozwigzan [
nieszablonowego podejscia do problemow.

o Efektywnej pracy w zréznicowanych zespotach, co
odzwierciedla realia wspotczesnego,
wielodyscyplinarnego swiata biznesu.

e Rozwijania innowacyjnego myslenia, kluczowego w
branzy medidéw spotecznosciowych i komunikacji
wizualnej.

Kluczowe Komponenty Programu

Program studiow obejmuje zrdznicowang game

modutdw,  umozliwiajgc  studentom  dogtebng

eksploracje roznych aspektow komunikacji:

o Studia nad komunikacja i mediami: kompleksowa
analiza teorii komunikacji, nivanséw komunikacji
werbalnej i niewerbalnej oraz kompetenc;ji
niezbednych w dialogu miedzykulturowym.

o Jezykoznawstwo: zgtebianie socjolingwistyki i
psycholingwistyki, analiza stylistyki oraz badanie
wzajemnych  relacji  miedzy jezykiem a
nowoczesnymi technologiami.

o Studia artystyczne: intensywne kursy obejmujace
zasady projektowania, badania nad designem,
tworzenie tresci cyfrowych oraz produkcje
audiowizualnych form komunikacji.

o Biegtos¢ jezykowa i perswazja: profesjonalny
rozwdj umiejetnosci jezykowych, w tym retoryki,
wystapien publicznych oraz biegtosci w jezyku
akademickim.

o Praktyczne doswiadczenie zawodowe: rozwijanie
twardych kompetencji w zakresie zarzadzania
projektami,  marketingu, budowania  marki
osobistej oraz umiejetnosci badawczo-
prezentacyjnych.

e Zréwnowazony rozwadj osobisty: program ktadzie
szczegolny nacisk na ksztattowanie umiejetnosci
transferowalnych takich jak krytyczne myslenie,
madra komunikacja, zdolnos¢ do szybkiej adaptacji
oraz efektywna wspotpraca w zréznicowanych
zespotach. Takie podejscie wspiera holistyczny
rozw0j studenta, wyposazajac go w uniwersalny




kapitat kompetencyjny, ktory pozwala na
elastyczne budowanie kariery w dynamicznie
zmieniajacym sie swiecie.

Przedmioty wybieralne: mozliwos¢ personalizacji
Sciezki ksztatcenia poprzez przedmioty takie jak
semiotyka, stosunki miedzynarodowe, strategie
komunikacji politycznej czy adaptacja filmowa i
literacka.

Capstone Project i Seminarium: przygotowanie do
egzaminu dyplomowego poprzez realizacje
autorskiego projektu oraz napisanie artykutu
naukowego.

W ofercie Uniwersytetu Rzeszowskiego brak jest
innego programu studiow o zdefiniowanych takich
samych celach i efektach uczenia sie, co nadaje
kierunkowi Media, Visual and Social Communication
wyjatkowy charakter. Rdznice w odniesieniu do innych
kierunkow przypisanych do tych samych dyscyplin
przejawiaja sie w nastepujacych obszarach:

Specjalistyczny profil kompetencji: program
ktadzie  priorytetowy  nacisk na  rozwdj
zaawansowanych  umiejetnosci w  zakresie
projektowania graficznego, produkcji medidw
cyfrowych oraz krytycznej analizy tresci. Studenci
zgtebiaja techniki i strategie komunikacji wizualnej
oraz jezykowej, uczac sie doboru odpowiednich
srodkow wyrazu i narzedzi technologicznych.
Kreatywnos¢ w rozwigzywaniu problemow:
kierunek promuje innowacyjne podejscie do
projektowania, ktéore  ucza kreatywnego
rozwigzywania problemoéw i projektowania
doswiadczen. Absolwent jest gotowy do aktywnego
poszukiwania najbardziej efektywnych rozwigzan
dla nowych, ztozonych wyzwan.

Kompetencje miekkie i praca zespotowa: program
silnie koncentruje sie na rozwoju umiejetnosci
interpersonalnych, w tym  zdolnosci  do
wspotdziatania w grupach projektowych oraz
planowania i organizowania prac zespotowych.
Ksztattuje rowniez umiejetnosci budowania relacji i
sieci kontaktow biznesowych, co jest niezbedne w
profesjonalnej pracy projektowe;j.

Wspotpraca z praktykami: wiedza i metody
nauczania s3 na biezaco aktualizowane dzieki
bezposredniemu zaangazowaniu ekspertow z
branzy. Praktyczny wymiar studiow realizowany
jest podczas warsztatow medialnych oraz




obowigzkowej praktyki zawodowej odbywanej w
realnym  srodowisku  biznesowym  agencji
kreatywnych, redakcji czy dziatow komunikacji.

o Budowa profesjonalnego portfolio: studia sa
zorientowane na wymierne efekty praktyczne, aich
zwienczeniem jest Capstone Project, ktory stanowi
fundament profesjonalnego portfolio studenta.
Umozliwia to wykazanie sie samodzielnosciy,
kreatywnoscia oraz zaawansowanymi
umiejetnosciami  komunikacyjnymi,  utatwiajac
skuteczne wejscie na rynek pracy.

Wszystkie te elementy, w potaczeniu z petng realizacja

programu w jezyku angielskim oraz naciskiem na

nowoczesne technologie, takie jak sztuczna
inteligencja, sprawiaja, ze studia te stanowia

intensywne przygotowanie warsztatowe do pracy w

globalnym srodowisku medialnym. Program promuje

rowniez zrownowazony rozwoj osobisty i ksztattowanie
umiejetnosci transferowalnych, przygotowujac
studenta do dynamicznych zmian we wspdtczesnym

Swiecie.

10.

Opis sylwetki absolwenta
obejmujacy opis ogdlnych celow
ksztatcenia oraz mozliwosci
zatrudnienia i kontynuacji studiow

Absolwent  kierunku  posiada  wszechstronne,
interdyscyplinarne wyksztatcenie, ktére przygotowuje
go do profesjonalnej aktywnosci w obszarach
komunikacji spotecznej, nowoczesnych medidéw oraz
projektowania  wizualnego. Jego kompetencje
obejmuja nastepujace obszary:

o Kompetencje badawcze i analityczne: absolwent
potrafi wtasciwie dobiera¢ zrodta informacji,
przeprowadza¢ ich krytyczng analize oraz
dokonywa¢  syntezy  danych.  Umiejetnos¢
wyciggania merytorycznych wnioskow pozwala mu
na podejmowanie swiadomych decyzji oraz
projektowanie precyzyjnych strategii
komunikacyjnych.

o Kompetencje interpersonalne i zrownowazony
rozwdj osobisty: wykazuje gotowos¢ do
aktywnego wspotdziatania w grupach projektowych
i budowania trwatych relacji. Program kfadzie
szczegllny nacisk na zréwnowazony rozwdj
osobisty poprzez ksztattowanie umiejetnosci
transferowalnych  takich  jak adaptacyjnosc,
krytyczne myslenie i zdolnos¢ do samoksztatcenia,
co pozwala na elastyczne zarzadzanie karierg w
dynamicznym otoczeniu.

o Biegtos¢ komunikacyjna w jezyku angielskim
(poziom Ca): absolwent postuguje sie jezykiem




angielskim na poziomie Ca, sprawnie korzystajac z
rejestrow specjalistycznych. Pozwala mu to na
ptynng  komunikacje ~w  miedzynarodowym
srodowisku biznesowym, korporacyjnym oraz w
agencjach kreatywnych na catym swiecie.
Kompetencje kulturowe i miedzykulturowe:
rozumie roznice kulturowe i wykazuje wrazliwosc
na zasady rownego traktowania oraz inkluzywnosci.
Potrafi dostosowac forme i tres¢ komunikatu do
specyfiki zglobalizowanego spoteczenstwa.
Kompetencje marketingowe i brandingowe: zna
zasady tworzenia kampanii spoteczno-
ekonomicznych oraz mechanizmy analizy rynku.
Posiada umiejetnosc strategicznego zarzadzania
marka.

Kompetencje w  zakresie  projektowania
graficznego: jest przygotowany do tworzenia
profesjonalnych koncepcji wizualnych, w tym
identyfikacji wizualnej, materiatow reklamowych i

wydawniczych, wykorzystujac nowoczesne
oprogramowanie graficzne.
Kompetencje multimedialne i integracja Al:

absolwent posiada umiejetnos¢ wspottworzenia
interaktywnych i wielomedialnych materiatow.
Dzieki znajomosci narzedzi sztucznej inteligencji
potrafiwdrazacinnowacyjne strategie generowania
tresci oraz rozumie wptyw algorytmdéw na
wspotczesng produkcje medialna.

Krytyczna analiza i interpretacja tresci: potrafi
oceni¢ wptyw przekazow na odbiorce, identyfikujac
mechanizmy dezinformacji i naduzy¢ w przestrzeni
medialnej. Rozumie role medidw w ksztattowaniu
opinii publiczne;.

Etyka i prawo w mediach: dziata w sposéb
transparentny i rzetelny, przestrzegajac norm
ochrony wiasnosci intelektualnej. Jest swiadomy
wyzwan  etycznych zwigzanych z  nowymi
technologiami, w tym z odpowiedzialna integracja
sztucznej inteligenc;ji.

Strategiczne zarzadzanie mediami
spotecznosciowymi:  posiada  zaawansowang
wiedze na temat platform spotecznosciowych, co
pozwala mu na skuteczne budowanie wizerunku,
tworzenie trendow oraz profesjonalne
angazowanie spotecznosci cyfrowych.
Zarzadzanie projektami  komunikacyjnymi:
absolwent potrafi planowac i organizowad prace




zespotowe, dbajac o ich rzetelng realizacje oraz
budowanie sieci kontaktéw biznesowych.

« Kompetencje w komunikacji spoteczne;j:
dysponuje pogtebiong wiedza o teoretycznych
podstawach komunikacji i socjolingwistyki, co
pozwala mu na trafng identyfikacje grup
docelowych oraz dobdr optymalnych srodkéw
wyrazu.

Mozliwosci zatrudnienia

Absolwent kierunku Media, Visual and Social

Communication  posiada  szerokie  spektrum

kompetencji, ktdre pozwalajg mu na podjecie pracy w

wielu  dynamicznych obszarach zwigzanych z

komunikacja, nowoczesnymi mediami [

projektowaniem, zarowno w firmach polskich, jak i

miedzynarodowych.

Oto zestawienie mozliwosci zatrudnienia wynikajace

bezposrednio z tresci programowych oraz kompetencji

nabywanych w trakcie studiow:

Sektor Kreatywny i Projektowanie

o Projektant graficzny: tworzenie catosciowego
contentu wizualnego, identyfikacji marek oraz
materiatéw reklamowych.

o Dyrektor kreatywny: przygotowanie  do
nadzorowania  projektow  artystycznych i
merytorycznych dzieki kompetencjom z zakresu
Design Thinking oraz zarzadzania zespotami.

o Projektant tresci: tworzenie profesjonalnych tresci
foto i wideo na potrzeby nowoczesnych kanatow
komunikacji.

Marketing, Media Spotecznosciowe i PR

e Specjalista w zakresie Social Media: zarzadzanie
profilami na platformach spotecznosciowych,
budowanie strategii obecnosci w sieci oraz analiza
trendow.

e Copywriter i Menadzer tresci: tworzenie
perswazyjnych tresci tekstowych (reklamy, blogi,
artykuty) z  wykorzystaniem zaawansowanej
znajomosci jezyka i technik retorycznych.

e Specjalista ds. Public Relations: budowanie
wizerunku marek i o0sob oraz zarzadzanie
komunikacja kryzysows i relacjami z mediami.

o Menadzer marki: zarzadzanie tozsamoscig marki i
jej pozycjonowaniem rynkowym.

Nowoczesne Technologie i Al

o Koordynator Al: dzieki przedmiotom z obszaru
sztucznej inteligencji absolwent moze wdrazac




narzedzia Al do proceséow tworczych i
komunikacyjnych.

Assystent ds. etyki mediow i technologii:
doradztwo w  zakresie  odpowiedzialnego
wykorzystania Al oraz ochrony prywatnosci i praw
autorskich.

Zarzadzanie i komunikacja biznesowa

Kierownik projektu: zarzadzanie kampaniami i
koordynacja prac zespotow kreatywnych.
Specjalista ds. komunikacji korporacyjne;j:
zarzadzanie komunikacjg wewnetrzng i zewnetrzna
w miedzynarodowych korporacjach, wykorzystujac
biegtos¢ jezykowa na poziomie Cx.

Specjalista ds. marketingu eventowego:
organizacja i promocja konferencji, eventow
kulturalnych oraz biznesowych.

Media i Analiza

Specjalista ds. mediow: praca w prasie, radiu,
telewizji lub mediach internetowych.

Specjalista ds. mediow i komunikacji:
prezentowanie danych, badanie wptywu tresci na
odbiorcéw i przeciwdziatanie dezinformacji.

Studia te, dzieki silnemu naciskowi na umiejetnosci
transferowalne oraz prowadzeniu zaje¢ w catosci w
jezyku angielskim, otwierajg drzwi do kariery nie tylko
w Polsce, ale i w miedzynarodowych agencjach oraz
globalnych korporacjach.

Absolwent jest rowniez w petni przygotowany do
kontynuowania edukacji na studiach drugiego stopnia.

11.

Jezyk prowadzonych studiéw

angielski

Przewodniczacy Senatu
Uniwersytetu Rzeszowskiego

prof. dr hab. Adam Reich
Rektor




Zatqcznik nr 9.2. do Uchwaty nr 173/06/2026 Senatu UR
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OPIS ZAKLADANYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Obowiqzuje od roku akademickiego 2026-2027

Nazwa kierunku studiow

Media, Visual and Social Communication

Poziom studiow

studia pierwszego stopnia

Profil studiow

ogolnoakademicki

Opis zaktadanych efektéw uczenia sie dla kierunku studidw, poziomu i profilu ksztatcenia uwzglednia
uniwersalne charakterystyki pierwszego stopnia dla poziomdw 6 - 7 okreslone w ustawie z dnia 22 grudnia
2015 r. o Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji (tj. Dz. U. z 2024 r. poz. 1606) oraz charakterystyki drugiego
stopnia dla poziomdw 6 — 7 okreslone w rozporzadzeniu Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 14
listopada 2018 r. (Dz. U. z 2018 r., poz. 2218) w sprawie charakterystyk drugiego stopnia efektow uczenia sie
dla kwalifikacji na poziomach 6 — 8 Polskiej Ramy Kwalifikacji.

Symbol

kierunkowych
efektow uczenia

Kierunkowe efekty uczenia sie

Odniesienie do
charakterystyk
drugiego stopnia

sie PRK*, %%
Wiedza: absolwent zna i rozumie

K_Wo1 w zaawansowanym stopniu kluczowe fakty, zjawiskai | P6S_WG
pojecia z obszaru jezykoznawstwa, sztuk plastycznych
oraz nauk o komunikacji spotecznej i mediach

K_Wo2 w zaawansowanym stopniu gtoéwne teorie komunikacji, | P6S_WG
ich znaczenie i wptyw na procesy spoteczne oraz
interdyscyplinarny charakter wiedzy o komunikacji

K_Wo3 w zaawansowanym stopniu wybrane techniki i P6S_WG,
strategie w komunikacji medialnej, jezykowej i P6S_WG (Sz)
wizualnej oraz rozrdznia prawidtowo materiaty i
narzedzia do ich realizacji, jak réwniez klasyfikuje
odpowiednie srodki wyrazu

K_Wog4 w zaawansowanym stopniu sposoby oddziatywania P6S_WG,
tresci wizualnych oraz jezykowych na odbiorce oraz P6S_WG (Sz)
metody uczenia sie i organizowania pracy tworczej

K_Wosg W zaawansowanym stopniu powigzania miedzy P6S_WG

jezykoznawstwem, sztukami wizualnymi a nauka o
komunikacji i mediach, rozumiejac relacje zachodzace
miedzy struktura jezyka, forma wizualng a procesami
spotecznymi




K_Wo6

zasady etyczne, ktore powinny kierowac pracg mediow
i komunikatorow spotecznych; rozumie znaczenie
dezinformacji, naduzy¢ czy naruszania prywatnosci i
wptywu medioéw na formowanie sie opinii publicznej
oraz zna metody przeciwdziatania dezinformacji i
promowania odpowiedzialnego uczestnictwa w
przestrzeni medialnej

P6S_WK

K_Wo7

normy i requlacje prawne dotyczacych ochrony
wiasnosci intelektualnej oraz prawa autorskiego

P6S_WK

K_Wo8

zasady tworzenia kampaniiiich role spoteczno-
ekonomiczng, ma swiadomos¢ znaczenia dziatan
tworczych na rzecz interesu publicznego jako roznych
form przedsiebiorczosci

P6S_WK

K_Wog

fundamentalne dylematy zwigzane ze
zrownowazonym rozwojem w kontekscie wspotczesnej
cywilizacji, potrafi analizowac ich przyczyny, wzajemne
powigzania oraz potencjalne konsekwencje dla
roznych obszardw zycia spotecznego, gospodarczego i
srodowiskowego

P6S_WK

Umiejetnosci: absolwent potrafi

K_Uoa

wiasciwie okresli¢, dokonac wyboru i wykorzystac
rozmaite zrodta informacji oraz swobodnie postugiwac
sie nimi w komunikacji tresci, a takze dokonywac ich
oceny, krytycznej analizy i syntezy zdobytych
informacji

P6S_UW

K_Uo2

skonstruowac krotkie formy informacyjne (pisemne i
ustne), dokonac selekcji zdobywanych informacji,
zauwazy(¢ i wskazac na zaleznosci miedzy nimiiich
wptyw na procesy spoteczne oraz postawy
indywidualne odbiorcéw, wykorzystujgc w komunikacji
z otoczeniem odpowiedni jezyk

P6S_UW

K_Uo3

rozrozniac relacje miedzy rodzajem stosowanej
ekspresji artystycznej a niesionym przez nig
komunikatem oraz formutowac¢ wtasng wypowiedz w
oparciu o reguty percepcji wizualnej, dobierajac srodki
wyrazu zgodnie z wtasnymi preferencjami i
oczekiwaniami odnosnie dzieta oraz nadaje wtasnym
pracom swiadomy, indywidualny charakter

P6S_UW
P6S_UW (Sz)

K_Uos4

postugiwac sie roznymi technikami oraz poznanymi
technologiami, narzedziami i aparaturg, ktore w
zaleznosci od ztozonosci i zadanego problemu
odpowiednio dobiera dla realizacji ostatecznej formy
jezykowej, artystyczneji projektowej

P6S_UW,
P6S_UW (Sz)

K_Uosg

przedstawic poprawne pod wzgledem jezykowym

i logicznym argumenty na rzecz wiasnych pogladow,
jak i pogladdéw innych autorow oraz potrafi formutowac
wnioski z uwzglednieniem kontekstow
historycznoliterackich, literaturoznawczych i

P6S_UK

9




kulturowych a takze brac udziat w debacie,
przedstawiajac i oceniajgc w trakcie dyskusji rozne
opinie i stanowiska

K_Uob6

przygotowac wystapienie, podczas ktérego w
wypowiedzi ustnej lub prezentacji z wykorzystaniem
technik multimedialnych przedstawia podstawowe
tresci naukowe oraz prezentuje wtasne dokonania
badawcze i tworcze, posiadajgc w tym zakresie
kompetencje zaréwno merytoryczne, jak i techniczne

P6S_UK,
P65_UK (Sz)

K_Uo7z

postugiwac sie jezykiem angielskim na poziomie C1
Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia
Jezykowego, w tym roznymi jego rejestrami, a takze
postugiwac sie dodatkowym jezykiem obcym na
poziomie B2 ESOK]J

P6S_UK

K_Uo8

wykorzystac wiedze z podstaw zarzadzania,
psychologii i socjolingwistyki do krytycznej analizy
komunikacji jezykowej w kontekscie spotecznym

P6S_UK

K_Uog

wspotdziatac z grupg lub kierownikiem projektu na
polu teoretycznym i praktycznym przy planowaniu,
organizowaniu oraz realizacji prac zespotowych z
uwzglednieniem roznych aspektow komunikacji

P6S_UO

K_U1o0

wykorzysta wypracowane umiejetnosci warsztatowe
do realizacji wtasnych koncepcji oraz stosowac
efektywne techniki ¢wiczenia tych umiejetnosci,
umozliwiajace ciagty ich rozwdj przez samodzielng
prace

P6S_UU
P6S_UU (S2)

Kompetencje spofeczne: absolwent jest gotow do

K_Koa

uzupetniania wtasnego warsztatu, umiejetnosci i
wiedzy oraz nieustannego ich aktualizowania

P6S_KK
P6S_KK (S2)

K_Ko2

aktywnego poszukiwania informacji w przypadku
nowych problemdw oraz dostarczenia najbardziej
efektywnego rozwigzania po zasiegnieciu opinii
ekspertow

P6S_KK

K_Ko3

promowania otwartego i konstruktywnego dialogu
spotecznego oraz wyrazania opinii, dowodzenia racji
swoich koncepcji artystycznych w publicznym
omawianiu projektow, wykazujgc zdolnosé
konstruowania dyskusji w zakresie naukowych i
etycznych warstw pracy tworczej

P6S_KO
P6S_KO (Sz)

K_Kog4

przewidywania i tworzenia trendéw w budowaniu
wizerunku oraz komunikacji poprzez dostosowywanie
sie do dynamicznych zmian w srodowisku medialnym i
miedzykulturowym

P65_KO,
P65_KO (Sz)

K_Kosg

planowania i zarzadzania projektami oraz budowania
relacji i sieci kontaktéw w branzy, co moze sprzyjac
wspotpracy, zdobywaniu klientow czy partnerstwom
biznesowym

P6S_KO
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K_Ko6 dziatania w sposob transparentny i zgodny z zasadami | P6S_KR
prawdy w komunikacji oraz kreowania pozytywnego
wizerunku zawodu poprzez wysoka jakosc pracy,
rzetelnosc i profesjonalizm

K_Koz poszanowania prywatnosci, zarowno w tworzeniu P6S_KR
tresci, jak i w procesach badawczych czy analizie P6S_KR (Sz)
danych

K_Ko8 tworzenia tresci i strategii z poszanowaniem zasad P6S_KO

rownego traktowania i przeciwdziatania dyskryminacji | P6S_KO (Sz)
rozumiejac znaczenie rownosci, roznorodnosci i
inkluzywnosci w komunikacji

* W przypadku realizacji programu studiow prowadzgcego do uzyskania kompetencji inzynierskich, obok
odniesien do charakterystyk efektow uczenia sie z | czesci zatgcznika, nalezy uwzgledni¢ odniesienia do
charakterystyk efektdw uczenia sie z czesci lll zakoriczone okresleniem (Inz), np. P6S_WG (Inz)

** W przypadku kierunku studidw przypisanego do dziedziny sztuki, obok odniesien do charakterystyk
efektow uczenia sie z | czesci zatacznika, nalezy uwzgledni¢ odniesienia do charakterystyk efektow uczenia sie
z czesci Il zakonczone okresleniem (Sz), np. P65_WG (Sz)

Przewodniczacy Senatu
Uniwersytetu Rzeszowskiego

prof. dr hab. Adam Reich
Rektor
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Zatgcznik nr 9.3. do Uchwaty nr 173/06/2026 Senatu UR

zdnia 29 czerwca 2026 .

CHARAKTERYSTYKA | WARUNKI REALIZACJI PROGRAMU STUDIOW

Obowigzuje od roku akademickiego 2026-2027

Nazwa kierunku studiow

Media, Visual and Social
Communication

Poziom studiow

studia pierwszego stopnia

Profil studiow

ogolnoakademicki

1. | taczna liczba godzin zajed st. stacjonarne st. niestacjonarne
1810 + 90 godzin -
praktyk
2. | Liczba punktow ECTS dla poszczegdlnych | Dyscyplina wiodaca:
dyscyplin w ogdlnej liczbie punktow ECTS
wymaganych do ukonczenia studidw na Jgzykoznawstwo: 113 pkt. ECTS
kierunku Pozostate dyscypliny:
Sztuki plastyczne i konserwacja dziet
sztuki: 34 pkt. ECTS
Nauki o komunikacji spotecznej
i mediach: 33 pkt. ECTS
3. | £aczna liczba punktdw ECTS, jaka student musi | st. stacjonarne st. niestacjonarne
uzyska¢ w ramach zaje¢ prowadzonych
z bezposrednim udziatem nauczycieli
akademickich lub innych osdb prowadzacych 92
zajecia
4. | Liczba punktow ECTS, jaka student musi | nie dotyczy
uzyska¢ w ramach zaje¢ z dziedziny nauk
humanistycznych lub nauk spotecznych, nie
mniejsza niz 5 pkt ECTS - w przypadku
kierunkéw studidw przyporzadkowanych do
dyscyplin w ramach dziedzin innych niz
odpowiednio nauki humanistyczne lub nauki
spoteczne
5. | Liczba punktow ECTS, jaka student musi | 59 pkt. ECTS —33%

uzyskac w ramach zaje¢ do wyboru (nie mniej niz
30% ogolnej liczby punktow ECTS)

Lektorat —8 pkt. ECTS

Seminarium — 14 pkt. ECTS
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Projekt dyplomowy — 14 pkt. ECTS

Blok przedmiotéw do wyboru — 23 pkt.
ECTS

Liczba godzin zaje¢ z wychowania fizycznego (w | 60
przypadku  studidw  pierwszego  stopnia

i jednolitych studiow magisterskich
prowadzonych w formie studiow stacjonarnych)

taczna liczba punktow ECTS przypisana do zajec | nie dotyczy

ksztattujgcych  umiejetnosci
dotyczy profilu praktycznego

praktyczne -

taczna liczba punktow ECTS przypisana do zajec
zwigzanych z  prowadzong dziatalnoscig
naukowa w dyscyplinie lub dyscyplinach do

ktorych  przyporzadkowany jest kierunek
studiow, uwzgledniajacych  przygotowanie
studentow do prowadzenia  dziatalnosci

naukowej lub udziat w tej dziatalnosci — dotyczy
profilu ogdlnoakademickiego

145 pkt. ECTS

Wymiar, zasady i formy odbywania praktyk
zawodowych oraz liczba punktow ECTS
przypisana do praktyk

Praktyka zawodowa stanowi integralny
element programu studidw i jest
kluczowym  etapem  przygotowania
studenta do wejscia na rynek pracy.
Pozwala na praktyczng weryfikacje
zdobytych  kompetencji w realnym
Srodowisku biznesowym i medialnym.

Parametry techniczne:

e Wymiar godzinowy: 9o godzin.

o Okres realizacji: semestr V (zimowy).
e Punkty ECTS: 4.

o Forma zaliczenia: zaliczenie z oceng
(Z0O).

Zasady realizacji:

e Miejsce praktyk: studenci realizuja
praktyke ~ w  przedsiebiorstwach,
instytucjach oraz podmiotach, ktorych
profil dziatalnosci jest scisle zwigzany
ze specyfika kierunku (np. agencje

kreatywne, redakcje, dziaty
komunikacji, instytucje kultury).
e Formalnosci: podstawg  odbycia

praktyki jest formalne porozumienie
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zawarte pomiedzy Uniwersytetem
Rzeszowskim a zaktadem pracy.
Dokument ten precyzuje program
praktyki, jej ramy czasowe oraz
warunki wspotpracy.

o Organizacja: zajecia w ramach praktyk
odbywaja sie w trakcie semestru
zimowego w wymiarze minimum 9o
godzin, w sposob niekolidujacy z
obowigzkowym planem zajec
dydaktycznych na uczelni.

Nadzor i zaliczenie:

e Opieka merytoryczna: nadzér nad
przebiegiem praktyk sprawuje
koordynator praktyk (powotywany
przez Prorektora ds. Studenckich i
Ksztatcenia) oraz instytucjonalny
opiekun praktyki wyznaczony przez
zaktad pracy.

e Warunki zaliczenia: podstawa
zaliczenia jest pozytywna ocena
wystawiona przez koordynatora w
systemie Wirtualna Uczelnia. Nalezy
pamieta¢, ze zgodnie z programem
studiow, niezaliczenie praktyki jest
rdwnoznaczne z  niezaliczeniem
semestru.

e Regulacje: szczegdtowe  kwestie
organizacyjne okresla  Regulamin
Praktyk dostepny w dokumentacji
kierunku.

10.

Opis sposobow weryfikacji i oceny efektow
uczenia sie osiggnietych przez studenta
w trakcie catego cyklu ksztatcenia

Dla wszystkich zatozonych w programie
studiow efektéw uczenia sie zostaty
dobrane adekwatne i odpowiednio
zréznicowane metody ich weryfikacji.
Uszczegotowienia dotyczace sposobow
weryfikacji efektow uczenia sie zostaty
przedstawione w sylabusach
przedmiotow.

Do najczesciej stosowanych metod naleza:
cykliczne przeglady prac, kontrola postepu
prac projektowych i korekty prowadzone
w trakcie zaje¢, uczestnictwo w dyskusji,
egzaminy ustne i pisemne, prezentacje,
kolokwia oraz dziennik praktyk.
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Zaliczenie danego przedmiotu potwierdza
stopien osiggniecia przez studenta
zaktadanych  efektow  uczenia  sie.
Weryfikacja efektéw prowadzona jest na
biezagco w trakcie zaje¢ oraz w trakcie
koncowego zaliczenia przedmiotu.

Kluczowe dla programu efekty uczenia sie
sg rowniez obowigzkowo weryfikowane
podczas egzaminu dyplomowego, podczas
ktérego student prezentuje autorski projekt
przygotowany w ramach przedmiotu
Capstone Project oraz przedktada artykut
naukowy opracowany = W ramach
seminarium.

11.

Warunki ukonczenia studiow

Warunkiem ukonczenia studiow jest
uzyskanie okreslonych w programie
studiow efektow uczenia sie i wymagane;j
liczby punktéw ECTS w liczbie 18o,
odbycie przewidzianych w programie
praktyk  oraz uzyskanie  wyniku
pozytywnego z egzaminu dyplomowego.

Warunki realizacji programu studiow

Liczba godzin
Kierunkowe efekty
L Przedmioty lub grupy :chzei:;z?jo Forma Liczba pkt
P: przedmiotow * przypisar zaliczenia ECTS
przedmiotow/grup
przedmiotow
st. stacj. . st .
niestac;j.
Przedmioty ogodlne
1. | Foreign Language** K_Uo2, K_Uo7 120 Z0,E 8
2. | Physical Education K_Ko1 60 Z0 o
3. | Information Technology | K_Uo4 15 ZO 1
4. | Philosophy K_Wos 15 z 1
5. | Copyright and Intellectual | K_Wo7 20 Z 1
Property***
6. | Adaptation: Theory and K_Wos, K_Uosg 30 z 2
Practice/ Polish Studies**
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7. | International Relations K_Wos, K_Wog, 30 Z 2
since 1945 / Political K_Uos
Communication
Strategies**
2 290 215
Grupa przedmiotow podstawowych
8. English for Specific K_Uoz2, K_Uoy, 180 ZO,E 16
Purposes K_Ko1
9. | Introduction to K_Wos, K_Uo8 20 ZE 3
Sociolinguistics***
10. | Introduction to Social K_Wos, K_Uo8 20 Z E 3
Psychology***
11. | Contemporary Global K_Wos, K_Wog, 20 ZE 2
Culture K_Uos
12. K_Wo1, K_Wog, 30 Z0 3
K_Uo1, K_Uog,
K_Ko3, K_Kos,
Global understanding K_Ko8
13. | Marketing K_Wos, K_Uo8, 30 Z0 3
Communication K_U10, K_Ko2
4 | Project Management in K_Woz, K_Uog, 6o Z0 6
Media and K_Uo8, K_Uog,
C L K_U1o, K_Ko2,
ommunication K_Kos, K_Ko8
15. K_Wo3, K_Wo8, 15 Z0 2
Public Relations K_Wog, K_Uog,
K_Kog, K_Ko6
16. Language and K_Wo3, K_Wo6, 30 Z0 2
Technol K_Uo2, K_Uog,
echnology K_Ko3, K_Ko8
17. K_Wo3, K_Uoz, 30 Z0 2
Methods of Research K_Ko2
18. . . K_Wo7, K_Uo2, 30 Z0 2
Academic Writing K Uo7, K_Ko2
19. | Gender linguistics / K_Wo3, K_Woy4 30 z 2
Semiotics**
2 495 2 46
Grupa przedmiotow kierunkowych
20. | Control of K_Wos, K_Wog, 20 z 1
Communication, K_Uos

Censorship, Patronage
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and Propaganda in
Literature and Culture

21. K_Woz, K_Wo2, 30 Z0
Social Media K_Wo3, K_Wob,
C icati K_Uoz, K_Uo2,
ommunication K_Ko3, K_Ko7,
K_Ko8
22. K_Wo3, K_Uo2, 15 Z0
K_Ko1, K_Ko6
Data Storytelling
23. K_Woz, K_Wo3, 30 Z0
Language of Advertising | K_Uo2, K_Kog
24. | Contemporary Mediaand | K_Wo6, K_Ko6 15 Z
Social Media Ethics
25. | History and Influence of K_Wo1, K_Uosg 20 z
Modern Art
26. K_Woz, K_Wos3, 30 Z, E
Design Principles K_Uo1, K_Kog,
K_Ko6
27- | Alin Media and K_Wo3, K_Wob, 30 20
C icati K_Uo3, K_Uog,
ommunication K_Ko8
28. | Design Research and K_Wog, K_Uo3, 30 Z0
Design Thinking K_Kos
29. | Strategic Brand K_Wos, K_Wo8, 30 Z0
Management K_Uo08, K_Kog
30. K_Wo3, K_Wog, 75 Z0
Digital Workshop K_Uog, K_U1o,
K_Koa1
31. K_Wo08, K_Uo3, 60 Z0
Visual Content Creation K_Uog, K_Ko3,
K_Ko8
32. K_Wog4, K_Uo2, 45 Z0, E
Typography and Layout K_Uos, K_Koz,
Design K_Kog
33. K_Wo3, K_Wog, 40 Z0
Audiovisual Forms of K_Uo3, K_Uog,
Communication K_Ko3, K_Ko8
34. K_Wo1, K_Wo2, 30 Z, E
Communication Theory K_Uo1
35. | Persuasive K_Woz, K_Wo2, 30 Z, E
Communication and K_Wog, K_Uoz,
K_Uo2, K_Ko2

Rhetoric
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36. Verbal and Nonverbal K_Woz, K_Wo3, 6o 20, B 6
. K_Uo2, K_Uog,
Communication
K_Ko1
37 | Intercultural K_Woz, K_Uo2, 45 20, E 5
C icati K_Uos, K_Ko3,
ommunication K_Kox, K_Ko8
38. K_Wo3, K_Wog, 30 Z0 4
Public Speaking K_Uo2, K_Uo6,
K_Ko3, K_Ko6
39. K_Wog4, K_Wo6, 30 Z0 5
K_Wog, K_Uoz,
Research and K_Uo6, K_U1o,
Presentation Skills K_Ko2, K_Ko7
40. K_Wog, K_Uo8, 30 Z0 3
Personal Branding K_U1o, K_Koz,
K_Kog, K_Kog
> 725 270
Grupa przedmiotow kierunkowych do wyboru
41. K_Woz1, K_Wosg, 75 Z 14
Seminar K_Woy, K_Uoz,
K_Uo7, K_Ko2
42. K_Wo2, K_Wos, 75 Z 14
. K_Wo7, K_Wo8,
Capstone Project K_U1o, K_Koz,
K_Ko3, K_Ko8
43. | Media Workshop (Press, K_Wo3, K_Uo2, 60 Z0 8
TV, Radio, Social Media) | K_Ko1
44. | Photography [/ Ul/UX K_Woy4, K_U1o, 30 Z0 3
Design K_Ko1
45. . . _— K_Wog4, K_Uo2, 30 Z0 3
Creative Writing/Stylistics K_Uo7, K_U1o
46. | Elements of Business K_Wog4, K_Wo6, 30 Z0 3
Law/ Ethical Al K_Uoz, K_Ko6,
Integration K_Ko8
2 300 2 45
Razem (suma uwzglednia przedmioty dla jednej
specjalnosci/ jednej sciezki ksztatcenia)
21810 2176
Work Placement K_Uo2, K_U1o, 90 Z0 4
K_Ko1, K_Ko2,
K_Kosg
Ogoétem: 21900 > 180
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* w przypadku kierunku studiow dla ktdrego zostaty okreslone standardy ksztatcenia nalezy uwzglednic nazwy grup zajec
zgodnie ze standardami ksztatcenia

** przedmiot do wyboru

*** przedmioty realizowane w formie e-learningu

Opis przebiegu studiow z uwzglednieniem kolejnosci przedmiotéw, zasad wyboru
przedmiotow obieralnych oraz zasad realizacji sciezek ksztatcenia:

Kierunek studidow Media, Visual and Social Communication przygotowuje studentéw do pracy
w dynamicznym sSrodowisku mediow, komunikacji i marketingu. Program ten taczy w sobie
teoretyczne podstawy z praktycznymi umiejetnosciami, umozliwiajagc absolwentom zdobycie
wszechstronnej wiedzy oraz kompetencji niezbednych do skutecznej pracy w branzy medialnej
i komunikacyjnej. Podczas studiow studenci poznajg zaréwno podstawowe zagadnienia zwigzane
z mediami i komunikacjy, jak i zaawansowane techniki projektowania, analizy danych oraz
zarzadzania projektami. Program ten ktadzie duzy nacisk na praktyczne umiejetnosci, umozliwiajac
studentom zdobycie doswiadczenia w pracy z rdéznymi narzedziami i technologiami
wykorzystywanymi w branzy.

Kazdy semestr skupia sie na okreslonych obszarach tematycznych, ktére stopniowo poszerzaja
wiedze i umiejetnosci studentow. Poprzez realizacje réznorodnych przedmiotow obieralnych,
studenci maja rowniez mozliwos¢ dostosowania programu studiow do swoich zainteresowan oraz
wybrania Sciezki ksztatcenia odpowiadajacej ich planom zawodowym.

Rok 1: Fundamenty mediow, komunikacji i projektowania

Pierwszy rok studidw koncentruje sie na budowaniu solidnej bazy wiedzy teoretycznej oraz
kompetencji praktycznych, niezbednych do biegtego poruszania sie w dynamicznym krajobrazie
medialnym i realizacji skutecznych strategii komunikacyjnych.

Kluczowe przedmioty:

o English for Specific Purposes: doskonalenie biegtosci jezykowej w obszarach scisle
dopasowanych do specyfiki branzy mediow i komunikacji.

e Contemporary Global Culture: analiza najnowszych trendéw kulturowych oraz ich
bezposredniego wptywu na wspdtczesny ekosystem medialny.

o Marketing Communication: wprowadzenie do fundamentow marketingu oraz
projektowania strategicznych dziatart komunikacyjnych.

e Control of Communication, Censorship, Patronage and Propaganda in Literature and
Culture: krytyczne spojrzenie na historyczne i kulturowe mechanizmy kontroli przeptywu
informacji.

o Design Principles: ksztattowanie teoretycznego i estetycznego warsztatu niezbednego w
procesach projektowych.

e Communication Theory: gruntowne wprowadzenie do modeli, proceséw i teoretycznych
uwarunkowan komunikacji miedzyludzkiej i masowe;.

e Social Media Communication oraz Language of Advertising: kompleksowe ujecie strategii
obecnosci w mediach spotecznosciowych oraz analiza jezykowych mechanizmdw perswaz;ji
w reklamie.

e Methods of Research, Data Storytelling: wyposazenie w nowoczesny warsztat badawczy
oraz umiejetnosc przektadania danych na angazujace opowiesci wizualne.

e Contemporary Media and Social Media Ethics: pogtebiona refleksja nad dylematami
etycznymi i odpowiedzialnoscia w cyfrowej przestrzeni publicznej.

o Design Research and Design Thinking: rozwijanie innowacyjnego podejscia do
kreatywnego rozwigzywania problemow i projektowania doswiadczen.
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e Strategic Brand Management: zarzadzanie tozsamoscig marki oraz kreowanie spojnej
komunikacji wizualnej.

e Research and Presentation Skills: rozwijanie zaawansowanych kompetencji badawczych
oraz doskonalenie warsztatu profesjonalnych wystgpien publicznych.

Rok 2: Zaawansowane zagadnienia komunikacji, designu i technologii

Drugi rok studiow ma na celu pogtebienie wiedzy w specjalistycznych obszarach mediow i
komunikacji. Program zostat zaprojektowany tak, aby wyposazy¢ studentéw w narzedzia do
analizy ztozonych zjawisk spoteczno-technologicznych oraz umozliwi¢ im doskonalenie
zaawansowanych umiejetnosci praktycznych i tworczych.

Kluczowe przedmioty:

e English for Specific Purposes: kontynuacja intensywnego rozwoju kompetenc;ji
jezykowych, ukierunkowana na specjalistyczng terminologie i profesjonalne konteksty
komunikacyjne.

o History and Influence of Modern Art: analiza ewolucji sztuki nowoczesnej i jej kluczowego
wptywu na estetyke oraz forme wspotczesnych przekazow medialnych.

o Typography and Layout Design: ksztattowanie zaawansowanych umiejetnosci w zakresie
projektowania typograficznego oraz profesjonalnej kompozycji tresci wizualnych.

o Visual Content Creation: praktyczne warsztaty projektowania i produkcji angazujacych
tresci wizualnych z wykorzystaniem nowoczesnych standardow rynkowych.

e Persuasive Communication and Rhetoric: zgtebianie mechanizmoéw perswazji oraz
doskonalenie skutecznych technik retorycznych w komunikacji publiczne;.

e Verbal and Nonverbal Communication: badanie wielowymiarowosci komunikac;ji
werbalnej oraz roli sygnatoéw niewerbalnych w kreowaniu przekazu.

e Intercultural Communication: analiza specyfiki dialogu w srodowiskach zréznicowanych
kulturowo oraz budowanie kompetencji niezbednych w globalnym srodowisku pracy.

o Public Speaking: rozwijanie pewnosci siebie i biegtosci w prowadzeniu profesjonalnych
prezentacji oraz wystgpien przed publicznoscia.

e Personal Branding: projektowanie strategicznych dziatan majacych na celu budowanie i
zarzadzanie silng marka osobistg w przestrzeni cyfrowe;.

e Language and Technology: badanie wzajemnych relacji miedzy ewolucja jezyka a
dynamicznym rozwojem technologii komunikacyjnych.

e Academic Writing: doskonalenie warsztatu pisarskiego niezbednego do tworzenia
rzetelnych tekstow naukowych, raportow i analiz.

o Digital Workshop: intensywne zajecia warsztatowe koncentrujace sie na praktycznym
wykorzystaniu narzedzi cyfrowych w produkcji medialne;j.

Rok 3: Specjalizacja i praktyczna synteza kompetencji

Ostatni rok studiow koncentruje sie na profilowaniu $ciezki zawodowej oraz praktycznym
zastosowaniu nabytej wiedzy w ramach autorskich projektow. Celem jest finalne przygotowanie
studentow do wejscia na globalny rynek pracy poprzez potaczenie zaawansowanej teorii z
intensywng praktyka warsztatowsa.

Kluczowe przedmioty:

e Seminar: przestrzen do prowadzenia pogtebionych badan naukowych oraz
merytorycznego przygotowania do napisania pracy dyplomowe;.

o Capstone Project: realizacja kompleksowego projektu dyplomowego, stanowigcego
fundament profesjonalnego portfolio studenta.
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e Al in Media and Communication: krytyczna analiza roli sztucznej inteligencji w
transformacji mediow oraz jej wptywu na nowoczesne procesy komunikacyjne.

e Maedia Workshop (Press, TV, Radio, Social Media): zaawansowane warsztaty oferujace
praktyczne doswiadczenie w zréznicowanych formatach medialnych i produkcyjnych.

e Photography / UI/UX Design: modut do wyboru, pozwalajacy na specjalizacje w zakresie
profesjonalnej fotografii lub projektowania doswiadczen i interfejsow uzytkownika.

e Project Management in Media and Communication: ksztattowanie umiejetnosci
zarzadzania procesami projektowymi, zespotem oraz budzetem w sektorze kreatywnym.

o Public Relations: projektowanie strategicznej komunikacji wizerunkowej oraz opanowanie
technik budowania relacji z otoczeniem.

e Przedmioty ogolne do wyboru: Gender linguistics / Semiotics, Adaptation: Theory and
Practice / Polish Studies, International Relations since 1945/Political Communication
Strategies

e Blok przedmiotow do wyboru:

- Ethical Al Integration: kurs omawiajacy etyczne i prawne aspekty zwigzane z uzyciem Al.
- Elements of Business Law: wprowadzenie do kluczowych regulacji prawnych dotyczacych
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej.

- Creative Writing: warsztaty ukierunkowane na rozwijanie umiejetnosci tworzenia
autorskich tekstow, budowanie angazujacych narracji oraz poszukiwanie indywidualnego
stylu twdrczego w formach uzytkowych.

- Stylistics: analiza i praktyczne zastosowanie réznorodnych srodkéw jezykowych oraz
rejestrow stylistycznych w celu swiadomego ksztattowania przekazu.

Zasady wyboru przedmiotow i wymagania programowe
Program studiow zapewnia studentom duza elastycznos¢ w ksztattowaniu wiasnej Sciezki
edukacyjnej, pozwalajac na personalizacje nauki zgodnie z aspiracjami zawodowymi.

e Indywidualizacja sciezki ksztatcenia: studenci maja mozliwos¢ wyboru przedmiotdow
fakultatywnych (obieralnych) w oparciu o swoje zainteresowania naukowe, rozwijane
umiejetnosci oraz cele zawodowe.

e Kryteria wyboru: proces wyboru przedmiotow obieralnych jest realizowany zgodnie z
wymaganiami programu studiow oraz indywidualnymi preferencjami studentow, co
pozwala na profilowanie kompetencji w ramach dostepnych sciezek.

Rola seminarium i projektu dyplomowego
Kluczowym elementem konczacym proces ksztatcenia jest egzamin dyplomowy, ktory taczy
rzetelnos¢ naukowa z praktycznym warsztatem.

e Seminar: stwarza przestrzen do pogtebionych badan w wybranej dziedzinie specjalizacji.
Efektem pracy w ramach seminarium jest przygotowanie artykutu naukowego, co pozwala
na weryfikacje kompetencji analitycznych i badawczych studenta.

e Capstone Project: stanowi praktyczng synteze wiedzy i umiejetnosci zdobytych w toku
catych studiow. Realizacja tego projektu umozliwia studentom wykazanie sie wysokim
stopniem kreatywnosci, samodzielnosci oraz biegtoscia w stosowaniu zaawansowanych
strategii komunikacyjnych.

Informacje organizacyjne i szkolenia

Petne zestawienie kursdw oraz ich szczegétowe uwarunkowania sg zawarte w harmonogramie
studiow. Ponadto, kazdy student jest zobowigzany do dopetnienia nastepujacych wymogow
formalnych:
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Szkolenie BHP: obowigzkowy kurs w wymiarze 4 godzin, zapewniajacy bezpieczenstwo i
higiene pracy w srodowisku akademickim.

Szkolenie biblioteczne: realizowane w formie e-learningu, przygotowujace do sprawnego
korzystania z zasobdw bibliotecznych Uniwersytetu Rzeszowskiego.

Przewodniczacy Senatu
Uniwersytetu Rzeszowskiego

prof. dr hab. Adam Reich
Rektor
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