Zatgcznik nr 11.1. do Uchwaty nr 92/06/2025 Senatu UR

zdnia 30 czerwca 2025 r.

OGOLNE INFORMACJE O KIERUNKU STUDIOW

Obowiqzuje od roku akad. 2025-2026

Nazwa kierunku studiow

Media, Visual and Social Communication

Poziom studiow

studia pierwszego stopnia

Profil studiow

ogdlnoakademicki

Forma lub formy studiow

studia stacjonarne

Liczba semestrow 6

Liczba punktow ECTS konieczna do 180
ukonczenia studidw na danym

poziomie

Tytut zawodowy licencjat

Przyporzadkowanie kierunku studiow
do dyscypliny
naukowej lub artystycznej, (okreslenie

dziedziny nauki i
procentowego udziatu w przypadku
przyporzadkowania kierunku studiow
do wiecej niz jednej dyscypliny oraz
wskazanie dyscypliny wiodacej, w
bedzie
ponad potowa efektdw uczenia sie)

ramach ktorej uzyskiwana

Dyscyplina wiodaca:

Dziedzina nauk humanistycznych: Jezykoznawstwo:
110 pkt. ECTS - 61 %

Pozostate dyscypliny:

Dziedzina sztuki: Sztuki plastyczne
i konserwacja dziet sztuki: 30 pkt. ECTS - 17 %

Dziedzina nauk spotecznych: Nauki o komunikacji
spotecznej i mediach: 4o pkt. ECTS - 22 %

Ogotem: 100%

Roznice w stosunku do innych
programow o podobnie
zdefiniowanych celach i efektach

uczenia sig, prowadzonych w Uczelni
i przypisanych do tej samej dyscypliny

Kierunek Media, Visual and Social Communication ma
na celu przygotowanie absolwentéow do wielu
roznych Sciezek kariery w dziedzinie komunikacji,
mediow [ projektowania. Oferuje
interdyscyplinarne podejscie,
perspektywe i

stanowi

miedzynarodowa
praktyczne doswiadczenie, co
dla  przysztych

solidng  podstawe

zawodowcow w tych dziedzinach.




Program kierunku Media, Visual and Social
Communication jest prowadzony w catosci
w jezyku angielskim, integruje tresci i metody
z réznych dziedzin nauki i wiedzy, a przez to
przekracza tradycyjne granice miedzy dyscyplinamii
pozwala studentom zdobywac bardziej
wszechstronng i holistyczng wiedze. Program
interdyscyplinarny pozwala studentom potaczyc
wiedze i umiejetnosci z réznych dziedzin, co pozwala
na tworzenia nowatorskich rozwiazan
i podejs¢ do problemow. Takie ksztatcenie zacheca
do pracy w zespotach z osobami ordznych
zainteresowaniach, co przygotowuje studentéw do
pracy w rzeczywistym Swiecie, gdzie
wielodyscyplinarnos¢ jest coraz bardziej ceniona
oraz promuje innowacyjne myslenie i podejscie do
problemow.

Kierunek ten obejmuje zrdéznicowang game
przedmiotéw i kursow, umozliwiajagc studentom
odkrywanie rdéznych aspektow komunikacji, od
jezykoznawstwa po tworzenie tresci cyfrowych. Oto
przeglad kluczowych komponentdw:

Jezykoznawstwo:  badanie  socjolingwistyki,
psycholingwistyki zajecia z zakresu stylistyki oraz
jezyka i technologii.

— Studia artystyczne: kursy z zakresu zasad
projektowania, badan projektowych, tworzenia

tresci cyfrowych i audiowizualnych form
komunikacji.
— Studia nad  komunikacja i  mediami:

kompleksowa eksploracja teorii komunikacji,
komunikacji werbalnej i niewerbalnej, dialogu
miedzykulturowego oraz jezyka mediacji
i rozwigzywania konfliktow.

— Praktyczne doswiadczenie: kursy zapewniajace
praktyczne umiejetnosci w zakresie zarzadzania
projektami, marketingu, budowania marki
osobistej oraz umiejetnosci  badawczych
i prezentacji.

— Biegtos¢ jezykowa: Rozwdj umiejetnosci
jezykowych, w tym perswazji, public relations i
wystapien  publicznych, a takze jezyka
akademickiego.

— Przedmioty fakultatywne: studenci maja
mozliwos¢ wyboru sposrdd wielu przedmiotow
fakultatywnych, takich jak jezykoznawstwo,




semiotyka, stosunki miedzynarodowe, strategie
komunikacji politycznej, adaptacja i elementy
polonistyki.

— Capstone Project i Seminarium: projekt na
zasadach pracy dyplomowej oraz seminarium
w formie artykutu naukowego.

W Uczelni brak jest programu o zdefiniowanych
takich samych celach i efektach uczenia sie. Roznice
w odniesieniu do innych kierunkéw prowadzonych
na Uczelni, przypisanych do tych samych dyscyplin
polegaja na tym, ze:

- program ktadzie wiekszy nacisk na rozwoj
specjalistycznych umiejetnosci zwigzanych
z komunikacjg medialng, wizualng oraz spotfeczng,
takich jak projektowanie graficzne, produkcja
mediow cyfrowych, czy analiza tresci.

- kierunek promuje kreatywne podejscie do
rozwigzywania problemodw zwigzanych
z komunikacjg spoteczng i medialng oraz zacheca do
innowacyjnych podejsc w projektowaniu
i realizacji dziatan komunikacyjnych,

- kierunek ktadzie duzy nacisk na rozwoj
umiejetnosci interpersonalnych, negocjacyjnych
oraz pracy w zespotach projektowych,

- do wspdtpracy angazowani sg praktycy i eksperci
z branzy medidw i komunikacji, co wzbogaca tresci
programowe i sposdb nauczania,

- program rozwija praktyczne umiejetnosci, pozwala
na zbudowanie portfolio, ktorego zwiernczeniem jest
projekt dyplomowy.

10.

Opis sylwetki absolwenta obejmujacy
opis ogolnych celéw ksztatcenia oraz
mozliwosci zatrudnienia i kontynuacji
studiow

Absolwent kierunku Media, Visual and Social
Communication bedzie posiadac szereg kompetencji,
ktdre umozliwia mu skuteczng prace w roznych
dziedzinach zwigzanych z komunikacja, mediami i
projektowaniem.

— Kompetencje badawcze — absolwent kierunku
bedzie  umiat  przeprowadza¢  badania,
analizowac dane i wycigga¢ wnioski na podstawie
zebranych informacji. To umozliwi mu
podejmowanie swiadomych decyzji i tworzenie
skutecznych strategii komunikacyjnych.




Kompetencje interpersonalne - absolwent
posigdzie zdolnos¢ do pracy w zespole,
wspotpracy z réznymi grupami spotecznymi oraz
skutecznego budowania relacji miedzyludzkich.

Kompetencje komunikacyjne w zakresie jezyka
angielskiego — po ukonczeniu studiow na
kierunku absolwent bedzie potrafit postugiwac
sie jezykiem angielskim w sposéb ptynny i
precyzyjny zardwno w mowie, jak i w pismie.
Jezyk angielski bedzie narzedziem, ktore pozwoli
mu przekazywac swoje pomysty, przekonania i
informacje  w  sposob  zrozumiaty  dla
roznorodnych grup odbiorcow. Biegta znajomos¢
jezyka angielskiego otworzy przed absolwentem
drzwi do globalnego srodowiska biznesowego,
umozliwiajgc mu prace w miedzynarodowych
korporacjach, agencjach reklamowych i réznego
rodzaju instytucjach.

Kompetencje kulturowe i miedzykulturowe -
absolwent kierunku bedzie rozumiat rdznice
kulturowe i dostosowywat swoja komunikacje do
roznych grup spotecznych i kultur, co jest istotne
w globalnym srodowisku.

Kompetencje marketingowe — absolwent bedzie
rozumiat podstawy marketingu, w tym tworzenie
strategii marketingowych, analize rynku i
konkurencji oraz promocje produktéw lub ustug.
Kompetencje ~w  zakresie  projektowania
graficznego — absolwent bedzie przygotowany
do pracy w zakresie sztuki projektowania
graficznego, co obejmuje tworzenie koncepcji
graficznych  komunikatow, logo, plakatow,
broszur, ulotek, materiatow reklamowych
i innych elementéw wizualnych. Bedzie posiadat
umiejetnos¢ wykorzystywania réznych narzedzi
graficznych i oprogramowan do tworzenia
profesjonalnych projektow.

Kompetencje w dziedzinie projektowania
multimedidw umozliwia absolwentowi kierunku
wspottworzenie interaktywnych
i wielomedialnych materiatow i funkcjonowanie
w zespole ztozonym z przedstawicieli réznych
profes;ji.

Kompetencje w obszarze analizy i interpretac;ji
tresci — absolwent kierunku bedzie umiat
krytycznie ocenic tresci medialne
i komunikacyjne, rozumiec ich kontekst i wptyw
na odbiorcow.

Kompetencje w zakresie etyki i prawa
medialnego - absolwent kierunku bedzie
swiadomy etycznych  kwestii  zwigzanych




z komunikacjg i mediami, bedzie znat i rozumiat
zasady prawa autorskiego iodpowiedzialnego
korzystania z tresci.

— Kompetencje w zakresie korzystania z mediow
spotecznosciowych stanowia istotny element
kompetencji absolwenta kierunku, zwfaszcza
w kontekscie dzisiejszego swiata cyfrowego
i zglobalizowanego spofeczenistwa. Obejmuja
one zestaw umiejetnosci i wiedzy, ktore
pozwalaja na skuteczne  zarzadzanie,
wykorzystywanie i komunikowanie sie poprzez
rozne platformy mediow spotecznosciowych.

— Kompetencje w zakresie zarzadzania projektami
— absolwent kierunku bedzie umiat planowac,

organizowac i zarzadzac projektami
komunikacyjnymi. To wazne w kontekscie
skutecznego wdrazania strategii i kampanii
reklamowych i dziatan rdéznego rodzaju

przedsiebiorstw.

— Kompetencje w zakresie komunikacji spotecznej
— absolwent tego kierunku bedzie posiadat
zaawansowang wiedze w zakresie komunikacji
spotecznej, bedzie potrafit analizowac procesy
komunikacyjne, identyfikowac¢ grupy docelowe
i dostosowywac przekazy do konkretnych
odbiorcow.

Mozliwosci zatrudnienia

Absolwent kierunku Media, Visual and Social
Communication bedzie posiadat szerokie spektrum
kompetencji, ktére pozwalajg mu pracowac
w roznych dziedzinach i zawodach zaréwno
w polskich, jak i miedzynarodowych firmach.

— Copywriter lub Content Manager zajmujacy sie
tworzeniem tresci reklamowych, artykutdw,
blogow, oraz tresci na strony internetowe i media
spotecznosciowe.

— Grafik lub projektant interfejsu uzytkownika (Ul)
tworzacy atrakcyjne i funkcjonalne projekty dla
stron internetowych, aplikacji mobilnych i innych
medidw cyfrowych.

— Kierownik projektu w agencji reklamowej
odpowiadajacy za zarzadzanie projektami
reklamowymi, tworzenie kampanii reklamowych
i koordynacje dziatan zespotow kreatywnych.

— Projektant graficzny tworzacy catosciowy
kontent wizualny na potrzeby przedsiebiorstw
branzy mediowej i okotomedialnej umozliwiajacy
synergie warstwy tekstualnej




z wizualng z punktu widzenia marketingu
internetowego.

— Specjalista ds. komunikacji korporacyjnej
w firmach, agencjach zarzadzajacy komunikacja
wewnetrzng izewnetrzng, oraz zajmujacy sie
tworzeniem tresci komunikacyjnych i strategii

komunikacji.
— Specjalista ds. marketingu tworzacy strategie
marketingowe, kampanie reklamowe

i analizujgcy wyniki dziatan marketingowych.

— Specjalista ds. medidw spotecznosciowych
zarzadzajacy  profilami  na  platformach
spotecznosciowych, tworzacy tresci i analizujacy
efektywnosci kampanii.

— Specjalista ds. organizacji wydarzen/specjalista
w zakresie event marketingu - moze
organizowac konferencje, seminaria, wydarzenia
kulturalne i inne imprezy, zarzadza¢ wszystkimi
aspektami planowania i realizacji.

— Specjalista ds. Public Relations w firmach
zajmujacych sie tworzeniem wizerunku marek
lub 0s6b indywidualnych.

— Specjalista ds. projektowania, wdrazania
i doskonalenia produktéow i ustug cyfrowych
w firmach technologicznych, agencjach
interaktywnych, start-upach, a takze w dziatach
IT wiekszych przedsiebiorstw.

Studia przygotowujg absolwenta do podjecia

dalszego ksztatcenia na studiach drugiego stopnia,
prowadzonych w szczegodlnosci w naukach
humanistycznych i spotecznych.

11.

Jezyk prowadzonych studiow

angielski

Przewodniczacy Senatu
Uniwersytetu Rzeszowskiego

prof. dr hab. Adam Reich
Rektor




Zatqcznik nr 11.2. do Uchwaty nr 92/06/2025 Senatu UR
z dnia 30 czerwca 2025 .

OPIS ZAKLADANYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Obowiqzuje od roku akademickiego 2025-2026

Nazwa kierunku studiow

Media, Visual and Social Communication

Poziom studiow

studia pierwszego stopnia

Profil studiow

ogolnoakademicki

Opis zaktadanych efektéw uczenia sie dla kierunku studidw, poziomu i profilu ksztatcenia uwzglednia
uniwersalne charakterystyki pierwszego stopnia dla poziomdw 6 - 7 okreslone w ustawie z dnia 22 grudnia
2015 r. 0 Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji (t.j. Dz. U. z 2024 r. poz. 1606) oraz charakterystyki drugiego
stopnia dla poziomdw 6 — 7 okreslone w rozporzadzeniu Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 14
listopada 2018 r. (Dz. U. z 2018 r., poz. 2218) w sprawie charakterystyk drugiego stopnia efektow uczenia sie
dla kwalifikacji na poziomach 6 — 8 Polskiej Ramy Kwalifikacji.

Symbol

kierunkowych
efektow uczenia

Kierunkowe efekty uczenia sie

Odniesienie do
charakterystyk
drugiego stopnia

sie PRK*, **
Wiedza: absolwent zna i rozumie

K_Wo1 w zaawansowanym stopniu kluczowe fakty, zjawiskai | P6S_WG
pojecia z obszaru szeroko rozumianej komunikacji

K_Wo2 w zaawansowanym stopniu gtéwne teorie komunikacji, | P6S_WG
ich znaczenie i wptyw oraz miejsce wiedzy o
komunikacji oraz jej powigzania z innymi naukami

K_Wo3 w zaawansowanym stopniu wybrane techniki i P6S_WG,
strategie w komunikacji medialnej, jezykowej i P6S_WG (Sz)
wizualnej oraz rozroznia prawidtowo materiaty i
narzedzia do ich realizacji, jak rowniez klasyfikuje
odpowiednie srodki wyrazu

K_Wog w zaawansowanym stopniu sposoby oddziatywania P6S_WG,
tresci wizualnych oraz jezykowych na odbiorce oraz P6S_WG (Sz)
metody uczenia sie i organizowania pracy tworczej

K_Wos w zaawansowanym stopniu powigzania studiowanych | P6S5_WG
dyscyplin w ramach kierunku studidow z innymi
dyscyplinami naukowymi

K_Wo6 zasady etyczne, ktore powinny kierowac pracg mediow | P6S_WK

i komunikatorow spotecznych; rozumie znaczenie
dezinformacji, naduzy¢ czy naruszania prywatnosci i
wptywu medidw na formowanie sie opinii publicznej
oraz zna metody przeciwdziatania dezinformacji i




promowania odpowiedzialnego uczestnictwa w
przestrzeni medialnej

K_Woy

normy i regulacje prawne dotyczacych ochrony
wiasnosci intelektualnej oraz prawa autorskiego

P6S_WK

K_Wo8

zasady tworzenia kampanii i ich role spoteczno-
ekonomiczng, ma swiadomos¢ znaczenia dziatan
tworczych na rzecz interesu publicznego jako réznych
form przedsiebiorczosci

P6S_WK

K_Wog

fundamentalne dylematy zwigzane ze
zrownowazonym rozwojem w kontekscie wspotczesnej
cywilizacji, potrafi analizowac ich przyczyny, wzajemne
powigzania oraz potencjalne konsekwencje dla
roznych obszardw zycia spotecznego, gospodarczego i
srodowiskowego

P6S_WK

Umiejetnosci: absolwent potrafi

K_Uozx

wiasciwie okresli¢, dokonac wyboru i wykorzystac
rozmaite zrodta informacji oraz swobodnie postugiwac
sie nimi w komunikacji tresci, a takze dokonywac ich
oceny, krytycznej analizy i syntezy zdobytych
informacji

P6S_UW

K_Uo2

skonstruowac krotkie formy informacyjne (pisemne i
ustne), dokonac selekcji zdobywanych informacji,
zauwazy¢ i wskazac na zaleznosci miedzy nimiiich
wptyw na procesy spoteczne oraz postawy
indywidualne odbiorcow, wykorzystujgc w komunikacji
z otoczeniem odpowiedni jezyk

P6S_UW

K_Uo3

rozrozniac relacje miedzy rodzajem stosowanej
ekspresji artystycznej a niesionym przez nig
komunikatem oraz formutowac wtasng wypowiedz w
oparciu o reguty percepcji wizualnej, dobierajac srodki
wyrazu zgodnie z wtasnymi preferencjami i
oczekiwaniami odnosnie dzieta oraz nadaje wtasnym
pracom swiadomy, indywidualny charakter

P6S_UW
P6S_UW (Sz)

K_Uos4

postugiwac sie roznymi technikami oraz poznanymi
technologiami, narzedziami i aparaturg, ktore w
zaleznosci od ztozonosci i zadanego problemu
odpowiednio dobiera dla realizacji ostatecznej formy
jezykowej, artystyczneji projektowej

P6S_UW,
P6S_UW (Sz)

K_Uog

przedstawic¢ poprawne pod wzgledem jezykowym

i logicznym argumenty na rzecz wiasnych pogladow,
jak i pogladdéw innych autorow oraz potrafi formutowad
wnioski z uwzglednieniem kontekstow
historycznoliterackich, literaturoznawczych i
kulturowych a takze bra¢ udziat w debacie,
przedstawiajac i oceniajgc w trakcie dyskusji rozne
opinie i stanowiska

P6S_UK




K_Uob6

przygotowac wystapienie, podczas ktérego w
wypowiedzi ustnej lub prezentacji z wykorzystaniem
technik multimedialnych przedstawia podstawowe
tresci naukowe oraz prezentuje wtasne dokonania
badawcze i tworcze, posiadajgc w tym zakresie
kompetencje zaréwno merytoryczne, jak i techniczne

P6S_UK,
P65_UK (Sz)

K_Uo7y

postugiwac sie jezykiem angielskim na poziomie C1
Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia
Jezykowego, w tym réznymi jego rejestrami, a takze
postugiwac sie dodatkowym jezykiem obcym na
poziomie B2 ESOK]J

P6S_UK

K_Uo8

wykorzystac wiedze z podstaw zarzadzania,
psychologii i socjolingwistyki do krytycznej analizy
komunikacji jezykowej w kontekscie spotecznym

P6S_UK

K_Uog

wspotdziatac z grupg lub kierownikiem projektu na
polu teoretycznym i praktycznym przy planowaniu,
organizowaniu oraz realizacji prac zespotowych z
uwzglednieniem réznych aspektow komunikac;ji

P6S_UO

K_U1o0

wykorzystac¢ wypracowane umiejetnosci warsztatowe
do realizacji wtasnych koncepcji oraz stosowac
efektywne techniki ¢wiczenia tych umiejetnosci,
umozliwiajace ciagty ich rozwdj przez samodzielng
prace

P6S_UU
P6S_UU (S2)

Kompetencje spofeczne: absolwent jest gotow do

K_Ko1

uzupetniania wtasnego warsztatu, umiejetnosci i
wiedzy oraz nieustannego ich aktualizowania

P6S_KK
P65S_KK (5z)

K_Ko2

aktywnego poszukiwania informacji w przypadku
nowych problemdw oraz dostarczenia najbardziej
efektywnego rozwigzania po zasiegnieciu opinii
ekspertow

P6S_KK

K_Ko3

promowania otwartego i konstruktywnego dialogu
spotecznego oraz wyrazania opinii, dowodzenia racji
swoich koncepcji artystycznych w publicznym
omawianiu projektow, wykazujgc zdolnos¢
konstruowania dyskusji w zakresie naukowych i
etycznych warstw pracy tworczej

P6S_KO
P6S_KO (S2)

K_Kog4

przewidywania i tworzenia trendéw w budowaniu
wizerunku oraz komunikacji poprzez dostosowywanie
sie do dynamicznych zmian w srodowisku medialnym i
miedzykulturowym

P65_KO,
P65_KO (Sz)

K_Kosg

planowania i zarzadzania projektami oraz budowania
relacji i sieci kontaktéw w branzy, co moze sprzyjac
wspotpracy, zdobywaniu klientdéw czy partnerstwom
biznesowym

P6S_KO

K_Kob6

dziatania w sposob transparentny i zgodny z zasadami
prawdy w komunikacji oraz kreowania pozytywnego

P6S_KR




wizerunku zawodu poprzez wysoka jakosc pracy,
rzetelnosc i profesjonalizm

K_Koz poszanowania prywatnosci, zarowno w tworzeniu P6S_KR
tresci, jak i w procesach badawczych czy analizie P6S_KR (Sz)
danych

K_Ko8 tworzenia tresci i strategii z poszanowaniem zasad P6S_KO

rownego traktowania i przeciwdziatania dyskryminacji | P6S_KO (Sz)
rozumiejac znaczenie rownosci, roznorodnosci i
inkluzywnosci w komunikacji

* W przypadku realizacji programu studiow prowadzgcego do uzyskania kompetencji inzynierskich, obok
odniesien do charakterystyk efektow uczenia sie z | czesci zatgcznika, nalezy uwzgledni¢ odniesienia do
charakterystyk efektdw uczenia sie z czesci lll zakoriczone okresleniem (Inz), np. P6S_WG (Inz)

** W przypadku kierunku studiéw przypisanego do dziedziny sztuki, obok odniesier do charakterystyk
efektow uczenia sie z | czesci zatgcznika, nalezy uwzgledni¢ odniesienia do charakterystyk efektow uczenia sie
z czesci Il zakonczone okresleniem (Sz), np. P65_WG (Sz)

Przewodniczacy Senatu
Uniwersytetu Rzeszowskiego

prof. dr hab. Adam Reich
Rektor




Zatgcznik nr 11.3. do Uchwaty nr 92/06/2025 Senatu UR
z dnia 30 czerwca 2025 r.

CHARAKTERYSTYKA | WARUNKI REALIZACJI PROGRAMU STUDIOW

Obowiqzuje od roku akademickiego 2025-2026

Nazwa kierunku studiow Media, Visual and Social
Communication

Poziom studiow studia pierwszego stopnia
Profil studiow ogolnoakademicki
1. | taczna liczba godzin zajed st. stacjonarne st. niestacjonarne

1810 + 90 godzin -
praktyk

2. | Liczba punktow ECTS dla poszczegdlnych | Dyscyplina wiodaca:
dyscyplin w ogolnej liczbie punktow ECTS

wymaganych do ukonczenia studidw na Jgzykoznawstwo: 110 pkt. ECTS

kierunku Pozostate dyscypliny:
Sztuki plastyczne i konserwacja dziet
sztuki: 30 pkt. ECTS
Nauki o komunikacji spotecznej
i mediach: 4o pkt. ECTS
3. | taczna liczba punktéw ECTS, jaka student musi | st. stacjonarne st. niestacjonarne
uzyska¢ w ramach zaje¢ prowadzonych
z bezposrednim udziatem nauczycieli
akademickich lub innych oséb prowadzacych 92
zajecia

4. | Liczba punktow ECTS, jaka student musi | nie dotyczy
uzyska¢ w ramach zaje¢ z dziedziny nauk
humanistycznych lub nauk spotecznych, nie
mniejsza niz 5 pkt ECTS - w przypadku
kierunkéw studidw przyporzadkowanych do
dyscyplin w ramach dziedzin innych niz
odpowiednio nauki humanistyczne lub nauki
spoteczne

5. | Liczba punktow ECTS, jaka student musi | 59 pkt. ECTS —33%
uzyskac w ramach zaje¢ do wyboru (nie mniej niz

0% ogolnej liczby punktow ECTS)
3 o] P Lektorat —8 pkt. ECTS




Seminarium — 14 pkt. ECTS
Projekt dyplomowy — 14 pkt. ECTS

Blok przedmiotéw do wyboru — 23 pkt.
ECTS

Liczba godzin zaje¢ z wychowania fizycznego (w
przypadku  studidw  pierwszego  stopnia
i jednolitych studiow magisterskich
prowadzonych w formie studiow stacjonarnych)

60

taczna liczba punktow ECTS przypisana do zajec
ksztattujgcych  umiejetnosci  praktyczne -
dotyczy profilu praktycznego

nie dotyczy

taczna liczba punktow ECTS przypisana do zajec
zwigzanych z  prowadzona dziatalnoscia
naukowa w dyscyplinie lub dyscyplinach do

ktorych  przyporzadkowany jest kierunek
studiow, uwzgledniajacych  przygotowanie
studentow do prowadzenia  dziatalnosci

naukowej lub udziat w tej dziatalnosci — dotyczy
profilu ogélnoakademickiego

149 pkt. ECTS

Wymiar, zasady i formy odbywania praktyk
zawodowych oraz liczba punktow ECTS
przypisana do praktyk

Liczba godzin: go

Czas trwania: jeden semestr (V)

Punkty ECTS: 4

Forma zaliczenia: zaliczenie z ocenga (ZO)

Sposob realizacji oraz  warunki
przystapienia do realizacji praktyk:

Praktyka zawodowa jest integralna
czescig planu studidow. Student realizuje
praktyke zawodowg w 5 semestrze.
Praktyka realizowana jest
w przedsiebiorstwach, instytucjach oraz
innych  podmiotach  zwigzanych ze
specyfika kierunku studiow.

Praktyka realizowana jest na podstawie
porozumienia  zawartego  pomiedzy
Uczelnig a zaktadem pracy. Porozumienie
to powinno okresla¢, w szczegolnosci:
podstawe odbywania praktyki, program
praktyki, warunki oraz czas trwania
praktyki.




Praktyka jest realizowana w czasie trwania
semestru zimowego
w minimalnym wymiarze 9o godzin i nie
moze kolidowa¢ z obowigzkowymi
zajeciami dydaktycznymi na uczelni.

Nadzor dydaktyczno-wychowawczy oraz
organizacyjny nad praktyka na danym
kierunku studiow sprawuje koordynator
praktyk powotany przez Prorektora ds.
Studenckich i Ksztatcenia na wniosek
Dziekana.

Bezposredni nadzér nad przebiegiem
praktyki w zaktadzie pracy sprawuje
kierownik zaktadu pracy lub osoba przez
niego upowazniona zwana dalej jako
instytucjonalny opiekun praktyki.

Praktyke zalicza koordynator praktyk
poprzez wpisanie oceny do systemu
Wirtualna Uczelnia. Niezaliczenie
praktyki, zgodnie z programem studiow
i planami praktyk traktowane jest jak
niezaliczenie semestru.

Kwestie zwigzane z realizacjg praktyk
zostaty uregulowane w regulaminie
praktyk.

10.

Opis sposobow weryfikacji i oceny efektow
uczenia sie osiggnietych przez studenta
w trakcie catego cyklu ksztatcenia

Dla wszystkich zatozonych w programie
studiow efektéw uczenia sie zostaty
dobrane adekwatne i odpowiednio
zréznicowane metody ich weryfikacji.
Uszczegotowienia dotyczace sposobow
weryfikacji efektdw uczenia sie zostaty
przedstawione w sylabusach
przedmiotdow.

Do najczesciej stosowanych metod naleza:
cykliczne przeglady prac, kontrola postepu
prac projektowych i korekty prowadzone
w trakcie zaje¢, uczestnictwo w dyskusji,
egzaminy ustne i pisemne, prezentacje,
kolokwia oraz dzienniczek praktyk.

Zaliczenie danego przedmiotu potwierdza
stopien osiggniecia przez studenta
zaktadanych  efektow  uczenia = sie.
Weryfikacja efektéw prowadzona jest na




biezagco w trakcie zaje¢ oraz w trakcie
korncowego zaliczenia przedmiotu.

Kluczowe dla programu efekty uczenia sie
sg rowniez obowigzkowo sprawdzane w

ramach egzaminu dyplomowego do
ktérego student przedktada artykut
naukowy, ktory powstat w ramach

seminarium oraz egzaminu dyplomowego
na ktérym prezentuje prace dyplomowsg,
ktdéra tworzyt w jednej z wybranych przez
siebie pracowni.

11.| Warunki ukonczenia studiow Warunkiem ukonczenia studiow jest
uzyskanie okreslonych w programie
studiow efektow uczenia sie i wymagane;j
liczby punktéw ECTS w liczbie 18o,
odbycie przewidzianych w programie
praktyk, ztozenie pracy dyplomowej oraz
zdanie z wynikiem pozytywnym egzaminu
dyplomowego.
Warunki realizacji programu studiow
Liczba godzin
Kierunkowe efekty
L Przedmioty lub grupy :chzei;];:zo Forma Liczba pkt
P: przedmiotow * przypisar zaliczenia ECTS
przedmiotow/grup
przedmiotow
st. stacj st.
' - niestacj.
Przedmioty ogdlne [ Subsidary subjects
1. | Foreign language** K_Uo2, K_Uoz 120 ¢w ZO, E 8
2. | Physical Education K_Ko1 60 ¢w Z0 o
3. | Information Technology | K_Uo4 15 ¢w Z0 1
4. | Philosophy K_Wos 15w z 1
5. | Copyright and Intellectual | K_Wo7 20w z 1
Property
6. | Adaptation: Theory and K_Wos, K_Uos 30w z 2
Practice/ Polish Studies**
7. International Relations K_Wos, K_Wog, 30w yA 2
since 1945 / Political K_Uos
Communication
Strategies**




> 195¢w/ 215
95w
Grupa przedmiotow podstawowych/ Primary subjects
8. English for Specific K_Uoz2, K_Uoy, 180 ¢w ZO,E 16
Purposes K_Ko1
9. | Introduction to K_Wos, K_Uo8 20w Z,E 3
Sociolinguistics***
10. | Introduction to Social K_Wos, K_Uo8 20w Z E 3
Psychology***
11. | Contemporary Global K_Wos, K_Wog, 20w ZE 2
Culture K_Uos
12. K_Wo1, K_Wog, 30 W Z0 3
K_Uo1, K_Uog,
K_Ko3, K_Kos,
Global understanding K_Ko8
13. | Marketing K_Wos, K_Uo8, 30 ¢w Z0 3
Communication K_U1o, K_Ko2
4 | Project Management in K_Woz, K_Uog, 6o cw Z0 6
Media and K_Uo8, K_Uog,
C L K_U1o, K_Ko2,
ommunication K_Kos, K_Ko8
15. K_Wo3, K_Wo8, 15w Z0 2
Public Relations K_Wog, K_Uog,
K_Kog, K_Ko6
16. Language and K_Wo3, K_Wo6, 30 CW Z0 2
Technol K_Uo2, K_Uog,
echnology K_Ko3, K_Ko8
17- | Alin Media and K_Wo3, K_Wo6, 30 W Z0 2
C icati K_Uo3, K_Uog,
ommunication K_Ko8
18. . . K_Wo7, K_Uoz2, 30 ¢w Z0 2
Academic Writing K_Uoy, K_Koz
19. | Gender linguistics / K_Wo3, K_Wogs4 30w z 2
Semiotics**
2390 ¢w/ 2 46
105 W
Grupa przedmiotow kierunkowych / Major subjects
20. | Control of K_Wos, K_Wog, 20w z 1
Communication, K_Uos

Censorship, Patronage
and Propagandain
Literature and Culture




21. K_Wo1, K_Wo2, 30 W Z0
Social Media K_Wo3, K_Wob,
C icati K_Uo1z, K_Uoz2,
ommunication K_Ko3, K_Ko7,
K_Ko8
22. ) K_Wo3, K_Uoz, 15w Z
Methods of Media K_Ko2
Research
23. K_Wo1, K_Wos3, 30 W Z0
Language of Advertising | K_Uo2, K_Kog
24. | Contemporary Media and | K_Wo6, K_Ko6 15w z
Social Media Ethics
25. | History and Influence of K_Wo1, K_Uosg 20w z
Modern Art
26. K_Wo1, K_Wo3, 30 W ZE
Design Principles K_Uo1, K_Kog,
K_Ko6
27. | Creativity Workshop K_Wo3, K_U1o 10 ¢w Z0
28. | Design Research and K_Wog, K_Uo3, 30 ¢w ZO
Design Thinking K_Kog4
29: Branding and Visual K_Wo3, K_Wob, 30w z0
Identit K_Uo8, K_Kog,
entity K_Koy
30. K_Wo3, K_Woy, 90 ¢w Z0
Digital Workshop K_Uog, K_U1o,
K_Ko1
31. K_Wo8, K_Uo3, 60 ¢w Z0
Visual Content Creation K_Uog, K_Ko3,
K_Ko8
32. K_Wog4, K_Uo2, 45 Cw ZO,E
Typography and Layout K_Uog, K_Ko1,
Design K_Kog
33. K_Wo3, K_Woy, 45 Cw Z0
Audiovisual Forms of K_Uo3, K_Uog,
Communication K_Ko3, K_Ko8
34. K_Wo1, K_Wo2, 30w Z, E
Communication Theory K_Uo1
35. | Persuasive K_Wo1, K_Wo2, 30w Z E
Communication and K_Wog, K_Uoz,
Rhetoric K_Uo2, K_Ko2
38 | Verbal and Nonverbal K_Woz, K_Wo3, 6o cw 20, E
s K_Uo2, K_Uog,
Communication K K
_Koa




37 | Intercultural K_Woz, K_Uo2, 45 CwW Z0O, E [
C icati K_Uos, K_Ko3,
ommunication K_Kos, K_Ko8
38. K_Wo3, K_Woy, 30 W Z0 4
Public Speaking K_Uo2, K_Uo6,
K_Ko3, K_Ko6
39. K_Wog, K_Wo6, 30 ¢w Z0 5
K_Wog, K_Uoz,
Research and K_Uo6, K_U1o,
Presentation Skills K_Koz2, K_Ko7
40. K_Wog, K_Uo8, 30 ¢w Z0 3
Personal Branding K_U1o0, K_Koz,
K_Kog, K_Kosg
2130w/ 270
595 Cw
Grupa przedmiotow kierunkowych do wyboru / Elective major subjects
41. K_Wo1, K_Wos, 75S Z 14
Seminar K_Wo7, K_Uoz,
K_Uo7y, K_Ko2
42. K_Woz2, K_Wos, 755S Z E 14
. K_Wo7, K_Wo8,
Capstone Project K_U1o, K_Koz,
K_Ko3, K_Ko8
43. | Media Workshop (Press, K_Wo3, K_Uoz2, 60 ¢w Z0 8
TV, Radio, Social media) | K_Ko1
44. | Photography [/ Ul/UX K_Wog, K_U1o, 30 ¢w Z0 3
Design K_Ko1
45. | Hybrid Communication K_Wo3, K_Woy, 30 ¢w Z0 3
and Learning K_Uoz, K_Uog,
Environments/ Al-Driven | K_Ko2, K_Ko7
Content Creation: Tools
and Strategies
46. | Al generated K_Wog, K_Wo06, 30 ¢w Z0 3
communication/ Ethical K_Uo1, K_Uog,
Al Integration K_Ko6, K_Ko8
2150s/ 2 45
150 Cw
Razem (suma uwzglednia przedmioty dla jednej
specjalnosci/ jednej sciezki ksztatcenia)
2 1810 2176
Work Experience K_Uo2, K_U1o, 90 Z0 4
K_Koz, K_Ko2,
K_Kosg
Ogotem: 3 1900 > 180




* w przypadku kierunku studiow dla ktdrego zostaty okreslone standardy ksztatcenia nalezy uwzglednic nazwy grup zajec
zgodnie ze standardami ksztatcenia

** przedmiot do wyboru

*** przedmioty realizowane w formie e-learningu

Opis przebiegu studiow z uwzglednieniem kolejnosci przedmiotow, zasad wyboru
przedmiotow obieralnych oraz zasad realizacji sciezek ksztatcenia:

Kierunek studiéw Media, Visual and Social Communication przygotowuje studentéw do pracy
w dynamicznym Srodowisku mediow, komunikacji i marketingu. Program ten taczy w sobie
teoretyczne podstawy z praktycznymi umiejetnosciami, umozliwiajagc absolwentom zdobycie
wszechstronnej wiedzy oraz kompetencji niezbednych do skutecznej pracy w branzy medialnej
i komunikacyjnej. Podczas studiow studenci poznajg zaréwno podstawowe zagadnienia zwigzane
z mediami i komunikacjy, jak i zaawansowane techniki projektowania, analizy danych oraz
zarzadzania projektami. Program ten ktadzie duzy nacisk na praktyczne umiejetnosci, umozliwiajac
studentom zdobycie doswiadczenia w pracy z roznymi narzedziami i technologiami
wykorzystywanymi w branzy mediow i komunikacji.

Kazdy semestr skupia sie na okreslonych obszarach tematycznych, ktdére stopniowo poszerzaja
wiedze i umiejetnosci studentow. Poprzez realizacje réznorodnych przedmiotow obieralnych,
studenci maja rowniez mozliwos¢ dostosowania programu studiow do swoich zainteresowan oraz
wybrania Sciezki ksztatcenia odpowiadajacej ich planom zawodowym.

Rok 1
Podstawy w mediach, komunikacji i projektowaniu. Celem jest zapewnienie studentom solidnej
bazy wiedzy i umiejetnosci niezbednych do zrozumienia krajobrazu medialnego i skutecznych
praktyk komunikacyjnych.
Przedmioty kluczowe:
e English for Specific Purposes: rozwija umiejetnosci jezykowe dostosowane do kontekstow
medialnych i komunikacyjnych.
e Contemporary Global Culture: rada aktualne trendy kulturowe i ich wptyw na media.
o 21st Century Skills: ryposaza studentow w niezbedne umiejetnosci na wspodtczesnym rynku
pracy.
e Marketing Communication: rprowadza zasady marketingu i strategie komunikacji.
e Control of Communication, Censorship, Patronage and Propaganda in Literature and
Culture: bada historyczne i kulturowe aspekty kontroli komunikacji.
e Design Principles: zapewnia teoretyczne zrozumienie projektowania.
e Communication Theory: zapewnia teoretyczne podstawy komunikacji.
¢ Social Media Communication: zoncentruje sie na strategiach medidw spotecznosciowych.
e Language of Advertising: koncentruje sie na technikach reklamowych.
e Methods of Media Research: wprowadza metodologie badawcze zwigzane ze studiami nad
mediami.
e Contemporary Media & Social Media Ethics: bada etyczne aspekty w mediach i mediach
spotecznosciowych.
e Design Research and Design Thinking: rozwija umiejetnosci kreatywnego rozwigzywania
problemow.
e Branding and Visual Identity: obejmuje strategie brandingowe i komunikacje wizualna.
e Research and Presentation Skills: zapewnia praktyczne umiejetnosci w technikach
prezentacji.




Rok 2
Zaawansowane tematy w komunikacji, projektowaniu i technologii. Celem jest pogtebienie wiedzy
studentow na temat specjalistycznych obszarédw w mediach i komunikacji, umozliwiajac im
analizowanie ztozonych zagadnien i rozwijanie zaawansowanych umiejetnosci.
Przedmioty kluczowe:
e English for Specific Purposes: kontynuuje rozwijanie umiejetnosci jezykowych.
e History and Influence of Modern Art: bada historyczny kontekst sztuki nowoczesnej i jej
wptyw na media.
e Typography and Layout Design: rozwija umiejetnosci projektowania w tworzeniu tresci
wizualnych.
¢ Visual Content Creation: rozwija umiejetnosci projektowania w tworzeniu tresci wizualnych.
e Persuasive Communication and Rhetoric: koncentruje sie na perswazyjnych technikach
komunikacji.
e Verbal and Nonverbal Communication: bada niuanse komunikacji.
¢ Intercultural Communication: bada komunikacje miedzykulturowa.
e Public Speaking: rozwija umiejetnosci wystgpien publicznych.
e Personal Branding: rozwija strategie budowania marki osobiste;.
e Language & Technology: bada zwigzek jezyka i technologii.
e Al in Media and Communication - umozliwia studentom zrozumienie wptywu sztucznej
inteligencji na media oraz rozne formy komunikaciji.
e Academic Writing: rozwija umiejetnosci pisania akademickiego.
o Digital Workshop: zapewnia praktyczne umiejetnosci w mediach cyfrowych.

Rok 3:

Specjalizacja i praktyczne zastosowanie wiedzy. Celem jest umozliwienie studentom specjalizacji
w wybranym obszarze mediow i komunikacji oraz zastosowanie zdobytej wiedzy w praktycznych
projektach, przygotowujac ich do wejscia na rynek pracy

Przedmioty kluczowe:

¢ Seminar: zapewnia mozliwos¢ dogtebnych badan.

e Capstone Project: zapewnia mozliwosc rozwoju portfolio.

e Media Workshop (Press, TV, Radio, Social media): oferuje praktyczne doswiadczenie
w réznych formatach medialnych.

e Photography / UI/UX Design: rozwija umiejetnosci w projektowaniu wizualnym
i doswiadczeniu uzytkownika.

e Project Management in Media and Communication: koncentruje sie na zasadach
zarzgdzania projektami.

e Public Relations: obejmuje strategie i techniki public relations.

e Przedmioty ogdlnouczelniane do wyboru: Gender linguistics / Semiotics, Adaptation: Theory
and Practice / Polish Studies, International Relations since 1945/Political Communication
Strategies

e Blok przedmiotéw do wyboru zwigzanych z wykorzystaniem technologii:

- Hybrid Communication and Learning Environments- kurs dotyczacy integracji
tradycyjnych i nowoczesnych metod komunikacji oraz uczenia sie w kontekscie cyfrowym.
- Al-Driven Content Creation: Tools and Strategies - przedmiot skoncentrowany na
wykorzystaniu sztucznej inteligencji w procesie tworzenia tresci.

- Al-Generated Communication - kurs, ktory bada wykorzystanie sztucznej inteligencji
w procesach komunikacyjnych.

- Ethical Al Integration - kurs omawiajgcy etyczne aspekty zwigzane z uzyciem Al.




Zasady wyboru przedmiotow obieralnych:

Studenci maja mozliwos¢ wyboru przedmiotéw obieralnych zgodnie z ich
zainteresowaniami, umiejetnosciami i celami zawodowymi.

Wybor przedmiotdéw obieralnych moze by¢ zalezny od okreslonych wymagan programu
studiow lub preferencji studentow.

Podkreslenie roli seminarium i projektu dyplomowego:

Seminarium umozliwia studentom pogtebienie wiedzy w wybranej dziedzinie specjalizacji -
zakonczone artykutem naukowym.

Projekt dyplomowy (Capstone project) stanowi praktyczng aplikacje wiedzy i umiejetnosci
zdobytych podczas studidw, umozliwiajac studentom wykazanie sie kreatywnoscia,
samodzielnoscia i zaawansowanymi umiejetnosciami komunikacyjnymi.

Szczegoty zapisano w harmonogramie studiow.

Student jest zobowigzany do odbycia szkolenia BHP w wymiarze 4 godzin oraz szkolenia
bibliotecznego w formie e-learningu.

Przewodniczacy Senatu
Uniwersytetu Rzeszowskiego

prof. dr hab. Adam Reich
Rektor
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