SYLABUS

dotyczy cyklu kształcenia  od 2017/18 do 2018/19
1.1. Podstawowe informacje o przedmiocie/module 
	Nazwa przedmiotu/ modułu
	Marketing terytorialny

	Kod przedmiotu/ modułu*
	PRA84

	Wydział (nazwa jednostki prowadzącej kierunek)
	Wydział Prawa i Administracji

	Nazwa jednostki realizującej przedmiot
	Zakład Komunikacji Społecznej i Medioznawstwa

	Kierunek studiów
	Administracja

	Poziom kształcenia 
	Studia II stopnia

	Profil
	Ogólnoakademicki

	Forma studiów
	Stacjonarne

	Rok i semestr studiów
	Rok II, semestr III 

	Rodzaj przedmiotu
	Specjalizacyjny

	Koordynator
	dr hab. Jerzy Plis prof. UR

	Imię i nazwisko osoby prowadzącej / osób prowadzących
	dr hab. Jerzy Plis prof. UR


* - zgodnie z ustaleniami na wydziale
1.2.Formy zajęć dydaktycznych, wymiar godzin i punktów ECTS 

	Wykł.
	Ćw.
	Konw.
	Lab.
	Sem.
	ZP
	Prakt.
	Inne ( jakie?)
	Liczba pkt ECTS

	15 godz.
	
	
	
	
	
	
	
	3 punkty


1.3.  Sposób realizacji zajęć  
×zajęcia w formie tradycyjnej 

☐ zajęcia realizowane z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość

1.4. Forma zaliczenia przedmiotu/ modułu ( z toku) ( egzamin, zaliczenie z oceną, zaliczenie bez oceny)
Zaliczenie pisemne (test)
2.Wymagania wstępne 

	Podstawowa wiedza z zakresu marketingu oraz komunikacji społecznej.



3.  cele, efekty kształcenia , treści Programowe i stosowane metody Dydaktyczne

3.1. Cele przedmiotu/modułu 
	C1 
	Zapoznanie studentów z tematyką wykorzystania podejścia marketingowego w zarządzaniu jednostkami terytorialnymi. Rozwiniecie umiejętności w dziedzinie: analizy marketingowej potencjału rynkowego i funkcjonowania strategicznego jednostek terytorialnych, stosowania metod marketingowych w działalności samorządu terytorialnego, tworzenia założeń do strategii marketingowych jednostek terytorialnych, doboru właściwych metod, technik i narzędzi promocji jednostek osadniczych.

Tematyka wykładów obejmuje zarówno teoretyczne, jak i praktyczne aspekty stosowania marketingu mix przez jednostki terytorialne.

Wykład ma pomóc zrozumieć koncepcję zarządzania jednostką terytorialną według orientacji rynkowej.


3.2  Efekty kształcenia dla przedmiotu/ Modułu  ( wypełnia koordynator)

	EK ( efekt kształcenia)


	Treść efektu kształcenia zdefiniowanego dla przedmiotu (modułu)
	Odniesienie do efektów  kierunkowych (KEK)

	EK​_01
	student definiuje podstawowe pojęcia z zakresu marketingu terytorialnego;
	K_W05+

	EK_02
	charakteryzuje instrumenty marketingu terytorialnego;
	K_W05+

	EK_03
	wymienia i opisuje cechy terytorium jako produktu marketingowego;
	K_W05+

	EK_04
	prezentuje metody analizy strategicznej wybranych jednostek terytorialnych i ich otoczenia;
	K_W02+

	EK_05
	formułuje strategię marketingową jednostki terytorialnej;
	K_W05+

	EK_06
	dobiera sposoby promowania produktów terytorialnych;
	K_W03+

	EK_07
	tłumaczy politykę cen i dystrybucji w marketingu terytorialnym.
	K_W03+

	EK_08
	analizuje orientację marketingową jednostek terytorialnych;
	K_U03+

	EK_09
	identyfikuje i analizuje uwarunkowania strategii marketingowej wybranych jednostek terytorialnych;
	K_U03+

	EK_10
	dobiera i wykorzystuje podstawowe instrumenty marketingu terytorialnego;
	K_U03+

	EK_11
	opracowuje strategię marketingową jednostki terytorialnej;
	K_U02+

	EK_12
	ustala kryteria segmentacji rynku i wyboru docelowych podmiotów;
	K_U02+

	EK_13
	poddaje krytyce sposoby promowania produktów terytorialnych;
	K_U03+

	EK_14
	ocenia strategię marketingową jednostki terytorialnej.
	K_U08+

	EK_15
	wykazuje krytycyzm w wyrażaniu opinii na temat zarządzania jednostkami terytorialnymi;
	K_K08+

	EK_16
	troszczy się o rozwój miejsca zamieszkania;
	K_K07+

	EK_17
	jest otwarty na współpracę w zakresie tworzenia marketingowego wizerunku miejsca zamieszkania;
	K_K08+

	EK_18
	chętnie podejmuje się promowania miejsca zamieszkania;
	K_K07+

	EK_19
	dąży do upowszechniania wiedzy na temat marketingu terytorialnego;
	K_K01+

	EK_20
	jest otwarty na współpracę z różnymi organizacjami w zakresie aktywizacji podmiotów działających na rynku miejscowości i regionów;
	K_K07+

	EK_21
	zachowuje otwartość na różne propozycje działań marketingowych służących kształtowaniu atrakcyjności miejsca zamieszkania.
	K_K01+


3.3 TREŚCI PROGRAMOWE (wypełnia koordynator)
A. Problematyka wykładu 

	Treści merytoryczne

	L. P.

Treści merytoryczne

Liczba godzin

1.

Marketing terytorialny i jego istota
1
2.

Orientacja marketingowa jednostek terytorialnych
1
3.

Instrumenty marketingu terytorialnego
1
4.

Kształtowanie strategii marketingowej jednostki terytorialnej
1
5.

Produkt terytorialny
1
6.

Marketingowy wizerunek jednostki terytorialnej
1
7.

Strategia marki produktu terytorialnego
1
8.

Segmentacja rynku i wybór docelowych podmiotów
1
9.

Pozycjonowanie jednostki terytorialnej
1
10.

Promocja w marketingu terytorialnym
1
11.

Targi narzędziem komunikacji grupowej
1
12.

Partnerstwo podmiotów działających na rynku miast i regionów
1
13.

Marketingowe instrumenty oddziaływania na inwestorów
1
14.
Polityka cen i dystrybucji w marketingu terytorialnym
1
15.
Ocena strategii marketingowej jednostki terytorialnej
1
                                                                                                        Suma godzin

15



B. Problematyka ćwiczeń audytoryjnych, konwersatoryjnych, laboratoryjnych,  zajęć praktycznych 

	Treści merytoryczne

	

	

	

	 


3.4 METODY DYDAKTYCZNE 
Wykład informacyjny, wykład konwersatoryjny
4 METODY I KRYTERIA OCENY

4.1 Sposoby weryfikacji efektów kształcenia

	Symbol efektu


	Metody oceny efektów kształcenia

( np.: kolokwium, egzamin ustny, egzamin pisemny, projekt, sprawozdanie, obserwacja w trakcie zajęć)
	Forma zajęć dydaktycznych ( w, ćw, …)

	ek_ 01 
	zaliczenie w formie pisemnej
	               w

	Ek_ 02
	zaliczenie w formie pisemnej
	w

	Ek_ 03
	zaliczenie w formie pisemnej
	w

	Ek_ 04
	zaliczenie w formie pisemnej
	w

	Ek_ 05
	zaliczenie w formie pisemnej
	w

	Ek_ 06
	zaliczenie w formie pisemnej
	w

	Ek_ 07
	zaliczenie w formie pisemnej
	w

	Ek_ 08
	zaliczenie w formie pisemnej
	w

	Ek_ 09
	zaliczenie w formie pisemnej
	w

	Ek_ 10
	zaliczenie w formie pisemnej
	w

	Ek_ 11
	zaliczenie w formie pisemnej
	w

	Ek_ 12
	obserwacja w trakcie zajęć
	w

	Ek_ 13
	obserwacja w trakcie zajęć
	w

	Ek_ 14
	obserwacja w trakcie zajęć
	w

	Ek_ 15
	zaliczenie w formie pisemnej
	w

	Ek_ 16
	zaliczenie w formie pisemnej
	w

	Ek_ 17
	zaliczenie w formie pisemnej
	w

	Ek_ 18
	zaliczenie w formie pisemnej
	w

	Ek_ 19
	zaliczenie w formie pisemnej
	w

	Ek_ 20
	zaliczenie w formie pisemnej
	w

	Ek_ 21
	zaliczenie w formie pisemnej
	w


4.2  Warunki zaliczenia przedmiotu (kryteria oceniania)
	Test składa się z 60 pytań: otwartych, jedno- i wielokrotnego wyboru.

Maksymalna liczba punktów do zdobycia: 60 pkt.  

Czas trwania zaliczenia (testu): 60 minut

Kryteria oceny: znajomość terminologii, kompletność odpowiedzi.



5. Całkowity nakład pracy studenta potrzebny do osiągnięcia założonych efektów w godzinach oraz punktach ECTS
	Aktywność
	Liczba godzin/ nakład pracy studenta

	godziny zajęć wg planu z nauczycielem
	15 godz.

	przygotowanie do zajęć
	Samodzielna lektura
30 godz.

	udział w konsultacjach
	1 godz.

	czas na napisanie referatu/eseju
	

	przygotowanie do egzaminu
	40 godz.

	udział w egzaminie
	1 godz.

	Inne (jakie?)
	

	SUMA GODZIN
	87 godz.

	SUMARYCZNA LICZBA PUNKTÓW ECTS
	3

	Liczba pkt ECTS w ramach zajęć powiązanych z praktycznym przygotowaniem zawodowym
	obowiązuje od roku akad. 2017/2018

	Liczba pkt ECTS w ramach zajęć służących zdobywaniu pogłębionej wiedzy i umiejętności prowadzenia badań nauk.
	obowiązuje od roku akad. 2017/2018


Nakład pracy związany z zajęciami wymagającymi bezpośredniego udziału nauczyciela akademickiego wynosi: 15++1+1= 17 godz. , co odpowiada ok. 1 punktowi ECTS
6. PRAKTYKI ZAWODOWE W RAMACH PRZEDMIOTU/ MODUŁU

	wymiar godzinowy
	

	zasady i formy odbywania praktyk 
	


7. LITERATURA

	Literatura podstawowa:
- Florek M., Podstawy marketingu terytorialnego, Poznań 2007.

- Szromnik A., Marketing terytorialny, Kraków 2008.

	Literatura uzupełniająca: 
- Czornik M., Promocja miasta, Katowice 2005.

- Glińska E., Florek M., Kowalewska A., Wizerunek miasta, Warszawa 2009.

- Marketing terytorialny. Red. T. Markowski, Warszawa 2006.

- Marketing terytorialny. Strategiczne wyzwania dla miast i regionów. Red. T. Domański, Łódź 1997.

- Markowski T., Zarządzanie rozwojem miast, Warszawa 1999.


Akceptacja Kierownika Jednostki lub osoby upoważnionej
