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SYLABUS

DOTYCZY CYKLU KSZTALCENIA 2021/2022-2022/2023

(skrajne daty)
Rok akademicki 2021/2022

1. PODSTAWOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu MARKETING W LOGISTYCE
Kod przedmiotu*

Nazwa jednostki Kolegium Nauk Przyrodniczych
prowadzacej kierunek 9 Y Y
Naz'wa.Jedr‘]ostkl , Kolegium Nauk Przyrodniczych
realizujgcej przedmiot

Kierunek studiow Logistyka w sektorze rolno-spozywczym
Poziom studiow studia Il stopnia

Profil ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok i semestr/y studiow | rok |, semestr1

Rodzaj przedmiotu kierunkowy do wyboru

Jezyk wyktadowy jezyk polski

Koordynator dr Grazyna Gajdek

Imie i nazwisko osoby

prowadzacej / 0sob dr Grazyna Gajdek
prowadzacych

* -opcjonalnie, zgodnie z ustaleniami w Jednostce

1.1.Formy zajec dydaktycznych, wymiar godzin i punktow ECTS

Semestr , Inne Liczba pkt.
) Wykt. | Cw. | Konw. | Lab. | Sem. ZP Prakt. (jakie?) ECTS
1 15 15 2

1.2. Sposab realizacji zajec
X zajecia w formie tradycyjnej

[] zajecia realizowane z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢

1.3 Forma zaliczenia przedmiotu (z toku) (egzamin, zaliczenie z oceng, zaliczenie bez oceny)

ZALICZENIE Z OCENA

2.WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowe wiadomosci z zakresu marketingu

3. CELE, EFEKTY UCZENIA SIE , TRESCI PROGRAMOWE | STOSOWANE METODY DYDAKTYCZNE

3.1 Cele przedmiotu

C1 Student zna i rozumie znaczenie marketingu w logistyce




C2 Ma wiedze o znaczeniu marketingu w ustugach logistycznych

QG

Potrafi rozwigzywad problemy w ustugach logistycznych oraz wykorzysta¢ narzedzia
marketingowe

3.2 Efekty uczenia sie dla przedmiotu

EK (efekt Tres¢ efektu uczenia sie zdefiniowanego dla przedmiotu Odr;:ce;sllig\:s do
uczenia sie) Student: kierunkowych *
EK_o1 Zna role ustug transportowych oraz znaczenie marketingu | K_Wa1, K_W12
w fancuchu dostaw
EK_o2 Zna mechanizmy i strategie funkcjonowania rynku ustug K_Wa1, K_Uog,
i w logistyce, K_Uo7y
EK_o3 Potrafi zaprojektowac strategie marketingowa dla K_U1o
przedsiebiorstwa logistycznego
EK_o4 Potrafi dziatac i mysle¢ w sposéb przedsiebiorczy K_Ko3

3.3 Tresci programowe
A. Problematyka wyktadu

Tresci merytoryczne

Koncepcje marketingu mix — wykorzystanie narzedzi marketingowych w logistyce

Kierunki dziatan marketingowych w ustugach logistycznych

Zachowania klientéw i komunikacja marketingowa.

Strategie dziatart marketingowych w dziatalnosci ustugowe;j.

B. Problematyka ¢wiczen audytoryjnych

Tresci merytoryczne

Strategie rynkowe firm logistycznych.

Marketing mix - zastosowanie narzedzi (produkt, marka, polityka cenowa, znaczenie oraz rola
promocji i reklamy) w ustugach logistycznych.

Projektowanie wybranej strategii marketingowej.

3.4 Metody dydaktyczne
Wyktad: wyktad z prezentacjg multimedialna,
Cwiczenia: analiza tekstow z dyskusja, przygotowanie strategii, praca w grupach,

4. METODY | KRYTERIA OCENY
4.1 Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie

Metody oceny efektow uczenia sie

Forma zajed

1

Symbol efektu (np.: kolokwium, egzamin ustny, egzamin pisemny, dydaktycznych
projekt, sprawozdanie, obserwacja w trakcie zajec) (w, Cw, ...)
EK_o1 kolokwium w, CW.

LW przypadku $ciezki ksztatcenia prowadzacej do uzyskania kwalifikacji nauczycielskich uwzglednié réwniez efekty
uczenia sie ze standarddw ksztatcenia przygotowujacego do wykonywania zawodu nauczyciela.




Ek_o2 kolokwium, udziat w dyskusji, projekt W, CW.
EK_o3 projekt strategii w, CW.
EK_o4 obserwacja ciggta W, CW.

4.2 Warunki zaliczenia przedmiotu (kryteria oceniania)

Wyktad: zaliczenie na podstawie kolokwium.

Cwiczenia: zaliczenie z oceng ustalenie oceny zaliczeniowej na podstawie ocen czgstkowych

z kolokwium, prawidtowego wykonywania strategii, udziatu w dyskusiji.

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggniecie wszystkich zatozonych efektow uczenia sie.
O ocenie pozytywnej z przedmiotu decyduje liczba uzyskanych punktow z kolokwium i
przedstawionej strategii : dst 55%, dst plus 70%, db 80%, db plus 90%, bdb 95%

. CALKOWITY NAKELAD PRACY STUDENTA POTRZEBNY DO OSIAGNIECIA ZALOZONYCH
EFEKTOW W GODZINACH ORAZ PUNKTACH ECTS

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na zrealizowanie

aktywnosci
Godziny kontaktowe wynikajace 30
z harmonogramu studiow
Inne z udziatem nauczyciela akademickiego 3
(udziat w konsultacjach, egzaminie)
Godziny niekontaktowe — praca wtasna 17
studenta
(przygotowanie do zaje¢, egzaminu, napisanie
referatu itp.)
SUMA GODZIN 5o
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS 2

* Nalezy uwzglednic, ze 1 pkt ECTS odpowiada 25-30 godzin catkowitego naktadu pracy

studenta.

. PRAKTYKI ZAWODOWE W RAMACH PRZEDMIOTU

wymiar godzinowy

Nie dotyczy

zasady i formy odbywania
praktyk
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Akceptacja Kierownika Jednostki lub osoby upowaznionej



